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Zutaten fir das Storytelling

= Geschichten aufspiren

= Protagonist mit Kernbotschaft
= Perspektive

= Spannung
= Humor
= Emotionen

Wie Sie Storytelling gezielt einsetzen
= Im Vorstellungsgesprach

= Beim Mitarbeitergesprach

= Wenn Sie prasentieren

= Beim Verkaufen

= (Ubungen zum Storytelling
= Stichwortverzeichnis
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