Inhaltsverzeichnis

Gelenwort-----.-----------------n---- 7
VOI'WOft m % ¥ & 8 %5 N ®E ¥ S B W N S BN N N E NN NEE® N NS N NN 9

EinleitunglllllllllllIllllllllllllllll 11

1. Kapitel: Der Einkauf vor der Pandemie oder die Ruhe vor
demSturm . ..........ciiiiii i 17
1.1 Die aktuelle Lage oder der Einkauf im
Dauerkrisenmodus 26
1.2 Handlungsspielraum in der Krise gewinnen oder
wie Fihrungskréfte den Wandel im Einkauf jetzt

einleiten konnen 32

2. Kapitel: Blick auf den Einkauf rund um den Globus . ... 43
2.1 Das Lieferkettensorgfaltspflichtengesetz 53
2.2 Beschaffungsstrategien 59
3. Kapitel: Strategien ohne SinnundVerstand ........ 65
3.1 Das Alltagsgeschéft bremst aus 70
3.2 Voraussetzungen fiir eine gelungene Aufholjagd 73
3.3 Die Aufholjagd einlduten - wie? 81

4. Kapitel: Erfolgsfaktoren fiir einen gelungenen Wandel
ImEinkaufllllllllllllllllllllllllllll 87

4.1 Digitalisierung 88
4.2 Erfolgsfaktor Purpose - (k)ein Fremdwort

im Einkauf 135
4.3 Erfolgsfaktor Agilitdt 172
4.4 Erfolgsfaktor Menschlichkeit oder auch

»Human Touch« 208
4.5 Erfolgsfaktor Homeoffice und Co 240
4.6 Fazit aller fiinf Erfolgsfaktoren 271

Bibliografische Informationen | HE
https://d-nb.info/1255091487 digitalisiert durch 1 L
BLIOTHE


https://d-nb.info/1255091487

5. Kapitel: Der Einkaufer als Unternehmensgestalter .

6. Kapitel: Einkauf New Generation ... .....

Danksagung . . « « « v v s v 2

UberdieAutorin. . . .. ... ..

Anmerkungen . . ... 0.

Stichwortverzeichnis . . .

275
293
311
313
315
323



