Inhalt

Einleitung ...

1 Die Krise der industriellen Lésungen ............
Soziale Innovation als aktuelle Utopie ...............
Katalog der gesellschaftlichen Herausforderungen ...
Innovationsstau und Wissensgesellschaft ............

2 Kleine Geschichte der Zukunftstraume
vom Miteinander .............. o i
Vom WuUnschen und Traumen des Neuen ...........
Sozialutopien ~ so aktuell wienie ..................

3 Mehr als Zukunftsmusik — Social Business .......
Von der Notwendigkeit einer neuen »Wir-Kulturg . ... ...
Sozialunternehmer —weristdas? ...................
Social Business und seine Beziehungen zu
Markt, Staat und Drittem Sektor .....................
Die Macher des Neuen — Vorreiter des
Social BUSINESS ..o

4 Neues wagen — Beispiele fur gelebte
soziale Kreativitdt .................. ... ... ...
Wie gute Social Businesses gefunden
werden KONNen ... e

Bibliografische Informationen digitalisiert durch
http://d-nb.info/1011919796

12

it

Al
THE!

EJ


http://d-nb.info/1011919796

Gelebte soziale Kreativitdt ~

Beispiele konkreter Utopien ...................co.t 162
Vom neuen Miteinander .................... ...l 177
Professionalisierung und andere Gefahren........... 187
Wie sich ldsungsorientierte Gemeinschaften
organisieren 1assen ... 196
5 Social Business erfolgreich aufgesetzt............. 205
Okonomie der Gemeinglter ....................... 208
Die Frage nach den Zukunftsszenarien .............. 219
Vom Ehrenamt zum Social Business ................. 229
Zur Perstnlichkeitsentwicklung von
Sozialunternehmern .............coi i 235
Social-Business-Plane und das
MIND-Beratungsmodell ............................ 242
Anhang
ANMErKUNGEN ..ot 253
Ausgewdhlte Literatur ........ ... 262
Zitierte Websites . ...t e 265

DanK o e 267



