Inhalt

Teil 1: Grundlegendes ... .. . e S 9

1 Einleitung . . 1T

1.1 Lesen, Schreiben, Lernen - ein Open-Access-Buch iiber ein
strategisches Verarbeiten von Informationen zum Zweck des
Lernens . ... IR § |
1.2 Ein Emstlegsbelsplel W1e Sekundarschuljugendhche erfolgrelch
Informationen aus lingeren Flieitexten aus Schulbiichern

auswihlen, verdichten und strukturieren ... et 11
1.3 Uberblick iiber die Inhalte ... oo s 18

2 Lesen, Schreiben, Lernen - eine prozesshezogene Trias des
aktiven Erwerbs und der aktiven Konstruktion von Wissen . . . . 23

2.1 Konzeptionelle KIArungen ... .. ... .23
2.2 Sdule 1: Drei Hauptprozesse des generativen Lernens und wie sie
sich in Férderansitzen bzw. Lernstrategien wiederfinden lassen ... 36

3 Didaktische Design-Prinzipien des Lesens und Schreibens,
umgenerativzulernen . ... ... 37

3.1 Was didaktische Design-Prinzipien sind ... . . . 38
3.2 Siule 2: Didaktische Design-Prinzipien zur Forderung der drel
Hautprozesse des generativen Lernens ... . 50

Teil 2: Didaktische Anwendungsbeispiele . .. ... .. ..............5..53

4 Notizenanfertigen . .. ... ... ... . B .55
4.1 Uberblick iiber die Strategie ... e e . 55

4.2 Charakterisierung der Strategie .. .. ... ..o .. 55
4.3 Bezugzum Auswihlen, Organisieren und
Verkniipfen in der Strategie ... ... ... 57

4.4 Didaktische Design-PrinZipien ... 60
4.5 Effektivitat der Strategie ... 64
4.6 Beispiele fiir die Strateie ... e 67

Bibliografische Informationen | E
http://d-nb.info/1221078402 digitalisiert durch ! |I THLE


http://d-nb.info/1221078402

4.7 Bedingungen und Grenzen der Strategie . ... ... 83
4.8 Zusammenfassung und Schluss 85
Hauptideen finden, Zusammenfassen und Synthetisieren . 87
5.1 Uberblick iiber die Strategie .. 87
5.2 Charakterisierung der Strategie S . 88
5.3 Bezug zum Auswihlen, Organisieren und Verknupfen in der Strategle .. 91
5.4 Didaktische Design-PrinZipien . ..o . 92
5.5 Effektivitdt der Strategie . ... ... 99
5.6 Beispiele fur die Strategie . ... ... .. ... .. - 103
5.7 Bedingungen und Grenzen der Strategle ..... e 147
5.8 Zusammenfassung und Schluss ... oo - 149
Concept-Maps erstellen . 152
6.1 Uberblick iiber die Strategie . ... ... e 152
6.2 Charakterisierung der Strategie e 152
6.3 Bezug zum Auswihlen, Organisieren und Verknupfen in der Strategle . 156
6.4 Didaktische Design-Prinzipien ... ... o 157
6.5 Effektivitdt der Strategie ... 166
6.6 Beispiele fiir die Strategie . ... .. . s - 167
6.7 Bedingungen und Grenzen der Strategie .. ... ... 177
6.8 Zusammenfassung und Schluss ... .. ... ... 179
Zeichnungen anfertigen - 181
7.1 Uberblick iiber die Strategie ... R 181
7.2 Charakterisierung der Strategie . . . .. 182
7.3 Bezugzum Auswihlen, Organisieren und Verknupfen in der Strategle . 186
7.4 Didaktische Design-Prinzipien ... oo 187
7.5 Effektivitdt der Strategie . ... . 193
7.6 Beispiele fiir die Strategie =~ = ... e e 196
7.7 Bedingungen und Grenzen der Strategle . . 203
7.8 Zusammenfassung und Schluss .. .. ... 204
Sich Sachverhalte vorstellen .. .. .. .. ... e - 206
8.1 Uberblick iiber die Strategie . ... ... 206
8.2 Charakterisierung der Strategie ... : e 206
8.3 Bezugzum Auswihlen, Organisieren und Verknupfen in der Strategle . 211



8.4 Didaktische Design-Prinzipien . ... ..., 213
8.5 Effektivitdt der Strategie ... ... 216
8.6 Beispiele fur die Strategie . ... .. ) |
8.7 Bedingungen und Grenzen der Strategle ................................... S 223
8.8 Zusammenfassung und Schluss ... . 224
Sich Sachverhalte selbst erkldren .. .. ... ... ... 226
9.1 Uberblick iiber die Strategie . ... . 226
9.2 Charakterisierung der Strategie ... 227
9.3 Bezug zum Auswihlen, Organisieren und Verkniipfen in der Strategie .. 229
9.4 Didaktische Design-Prinzipien ... ... ... 230
9.5 Effektivitat der Strategie . ... e . 240
9.6 Beispiele fiir die Strategie ... 242
9.7 Bedingungen und Grenzen der Strategie ... 257
9.8 Zusammenfassung und SChluss ... . 259

10 L@ A UE e e e 261



