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Hotelmanager des Jahres

CD 5 – 0:50:53   

André Jünger
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und Ideenfabrikant
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Turning Brands into Value
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Sanjay Sauldi
Vom Einwandererkind
zum Top 100 Unternehmer
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Umberto Saxer
Trainer, Autor
und Verkaufsexperte
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Marcus Smola
GF Best Western Hotels
Deutschland

CD 10 – 0:49:53   

Paul Woog
Veranstaltungsexperte
von klein bis groß
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Prof. Dr. Joachim Klewes
Honorarprofessor und
Berater bei ketchum pleon
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Ohne einen guten Ruf 
können Unternehmen heute 
nicht mehr nachhaltig am 
Markt existieren.

Mit den 10 Werkzeugen
 Qualität & Service,
 Trojaner,
 Public Relation,
 Verkaufen,
 Netzwerken,
 Werbung & Kommunikation,
 Events,
 Führung,
 Web 2.0 und 
 Kooperation können Sie 
positive Unternehmens-
reputation aktiv auslösen 

und positiv beeinfl ussen. 
Hören Sie im ReputationTALK 
wie diese Experten Ihnen 
Ideen und funktionierendes 
Praxiswissen preisgeben.

12 Interviews mit Experten 
auf ihrem jeweiligen 
Gebiet – 709 Minuten 
Praxiswissen!

Sie haben keine Ressourcen 
in Form von Zeit und Geld, 
um in diese Interviews von 
fast 12 h zu investieren? 
Dann fragen Sie sich Folgen-
des: In welche Unternehmen 
werden Ihre Kunden in

Zukunft noch mehr inves-
tieren? Unternehmen mit 
Spitzenruf oder Durch-
schnittsunternehmen?

Es grüßt Sie
Gunther T. Verleger

Gunther T. Verleger

10+2 Experteninterviews zum Auslösen
positiver Unternehmensreputation

Ausführliche Informationen zu allen
Interview partnern fi nden Sie unter:
www.reputationtalk.de
Oder einfach den QR-Code abscannen!Oder einfach den QR-Code abscannen!

Herausgeber und Copyright-Inhaber: Gunther T. Verleger, Feigenweg 4, 70619 Stuttgart
0711-8067733 – info@reputationtalk.de – www.reputationtalk.de Hergestellt in Deutschland

Hinweis: Dieses Hörbuch ist für Menschen gedacht, denen praxisnahe Beispiele wichtiger sind, 
als perfekte Studioqualität. Es ist so praxisnah, weil es Live-Interviews sind. Wenn Sie perfekte 
Studio qualität wünschen, dann sind diese Interviews nichts für Sie!
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