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Der Begriff »Stock« hat nichts mit Holz oder einer Gehhilfe zu tun. Im
Englischen bedeutet »Stock« so viel wie »Lager« oder »Vorrat«. Bei
Stockfotos handelt es sich also um Bilder, die ein Fotograf oder eine
Agentur bereits im Archiv haben. Damit ist der Unterschied zur Auf-
tragsfotografie klar, bei der ein Fotograf die gewiinschten Bilder erst
dann erstellt, wenn ein Kunde danach fragt.

Eine der ersten bekannten Stockfoto-Agenturen war und ist bis
heute Magnum. Einige der bedeutenden Fotografen der 1940er
Jahre sahen sich Magazinen gegeniiber, die Berichte aus Krisenge-
bieten oder Reisefotos anforderten, diese dann aber ohne weitere
Zahlung in ihr eigenes Archiv Gbernahmen. Die Magnum-Fotografen
wollten ihr Bildmaterial selbst verwerten, das sie oft auf eigenes
Risiko, und das nicht nur im finanziellen Sinn, erstellt haben. Magazine
konnten diese Bilder dann lizenzieren und die Agentur erhielt fir jede
Nutzung eine Lizenzgebduhr.

Dieses Geschaftsmodell setzte sich nach den redaktionellen auch
bei werblichen Kunden durch, die nicht fir jede Nutzung wieder
eigens einen Fotografen engagieren und bezahlen wollten. Gerade
kleineren Unternehmen fehlte dafiir das Geld.

Die Verbreitung von Fotos war zu analogen Zeiten eine kom-
plizierte Angelegenheit: Zundchst mussten Negative oder Diapo-
sitive kopiert werden. Diese wurden dann oftmals international per
Post verschickt, mit dem entsprechenden Risiko eines Verlustes und
Zeitverzogerungen. Daher begannen Agenturen sich auszutauschen:
Man erstellte Kopien des eigenen Bestandes und sandte diese an
eine Partneragentur in einem anderen Land, erhielt dafir im Gegen-
zug ebenfalls Kopien aus deren Archiv. Damit konnte man Kunden im
eigenen Land mit kirzeren Postwegen schnell Material aus verschie-
denen Teilen der Welt anbieten.

In der Zeit war es Ublich, dass Agentur und Fotograf sich die Ein-
nahmen jeweils zur Halfte teilten. Bei Geschaften mit fremden Bildern
behielt die verkaufende Agentur ebenfalls erst einmal die Halfte der
eingenommenen Gebdhren, die andere Hélfte wurde an den Partner
Uberwiesen, der wiederum mit dem Fotografen teilte. Der Fotograf
erhielt also in der Regel die Hélfte der Lizenzeinnahmen aus dem Hei-
matland sowie ein Viertel der Auslandsverkdufe. Wegen der langen
Laufzeiten von Post und Bankiberweisungen wurde quartalsweise,
halbjahrlich oder sogar nur jéhrlich abgerechnet. Da die wenigsten
Fotografen Stockfotografie als Hauptgeschéaft betrieben, sondern
eben nur ihr Archivmaterial darlber verwerteten, spielte dies nur eine
untergeordnete Rolle.

Bild 2-1
Klassische Nutzung von Stock-
fotos in einem Kundenmagazin
- das »Fenster mit Aussicht«
oben rechts stammt von mir via
Stocksy United.



Die Digitalisierung erreichte die Stockfotografie Mitte der 1990er

Bild 2-2

Zeitungen, Lokalzeitungen, . o . o .
Wochenzeitungen — auch heute Photoshop die Mdoglichkeit der digitalen Bearbeitung geschaffen
wird noch viel gedruckt und hatte, stand zunachst noch ein Speicherproblem im Weg: Ein einge-
daflir werden Symbolbilder wie
der klischeehafte Bayer mit Bier
in der Hand benétigt.

(Model: ich selbst) funf Megabyte oder mehr. Was heute nach einer Kleinigkeit klingt,

liberstieg aber die damaligen Speicherkapazitaten. Die Alteren unter

Jahre. Nachdem der Softwarehersteller Adobe mit dem Programm

scanntes Dia aus einem Kleinbildfilm erreichte mehr als zehn Megapi-
xel und selbst im JPG-Format haben diese Bilder DateigroBen von

den Lesern erinnern sich, dass die ersten Floppy Disks 1,2 oder spéater
1,44 Megabyte speichern konnten. Ein einzelnes Bild musste also auf
vier bis sechs Disketten aufgeteilt werden.



Erst das Internet machte dies tberflissig. Nun konnten die Daten
zwar anfangs noch langsam, aber innerhalb desselben Tages von
einem Ort an den anderen Ubertragen werden — und das an immer
mehr Orte in aller Welt. Damit waren die jahrzehntealten Vertriebs-
wege lber nationale Agenturen eigentlich nicht mehr nétig.

Dies erkannten zunachst Jonathan Klein und Mark Getty, ein Erbe
der amerikanischen Milliardarsfamilie. Beide waren vorher im Invest-
ment-Banking tétig und sahen die Chance, diesen Markt durch neue
Technologien zu &ndern. Unter dem Namen Getty Images schloss die
neue Agentur Vertrdge mit vielen Partnern in aller Welt und kaufte
auch Jahr fur Jahr komplette Bildbestdnde auf. Sie konnte nun Redak-
tionen Bildmaterial aus aller Welt anbieten, zudem produzierte sie
auch selbst mit angestellten Fotografen laufend neues Material von
Sportveranstaltungen und bedeutenden Nachrichtenereignissen.

Neben Getty und Klein war auch Microsoft-Grinder Bill Gates
der Uberzeugung, dass im Internet der Handel mit digitalen Inhalten
zu einem erfolgreichen Geschéft werden kdnnte. Er griindete dafir
die Bildagentur Corbis, die ebenfalls einige der bekanntesten Bild-
archive aufkaufte und deren Bilder digitalisierte. Zwar haben sich Bill
Gates' Vorstellungen bis heute nicht durchgesetzt, groBformatige
digitale Bilderrahmen sind wohl nur in seinem eigenen Haus zu fin-
den. Trotzdem etablierte sich Corbis als Nummer zwei im weltweiten
Bildermarkt.

In einem weiteren technologischen Schritt wurde nicht nur die
weltweite Verfigbarkeit mithilfe des Internets revolutioniert. Um die
Jahrtausendwende kamen die ersten im Alltag wirklich nutzbaren
digitalen Kameras auf den Markt. Zwar konnte die Bildauflésung nicht
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Derselbe »Bayer«, andere
Zeitung, anderes Foto, andere
Verwendung: Hier zur Promo-
tion eines Abonnements der
Munsterschen Zeitung.
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Dachverband Poliik . Prasse.  Gesundheit. Veranstaltungen  Publikationen .  Karriara  Uberuns

Startsste + Karriere

Attraktive Arbeitsmaglichkeiten in
Gesundheitswesen.

Im Januar 2013 wurde der BKK Dachverband e. V. als politische und fachliche Interessenvertretung der

betrisblichen Krank icharungen in Deutschland gegriindet. Vereinsmitglieder sind 83
i sowia viar BKK Landasverbande. Damit sind rund 10 Millianen Versicherte in der neuen
und schlagkriftigen Organisation vertreten. Wir bicten Ihnen die M3 itin einem i

an der Gestaltung des Gesundheitswesens im Auftrag unserer Mitglieder mitzuwirken. Wollen Sie beim BKK
Dachverband mitarbeiten? Dann freuen wir uns darauf, Sie bald kennenzulernen

Was ist Stockfotografie eigentlich?

e Bild 2-4

Moderne Kommunikation
benétigt mehr Bildmaterial als
jemals zuvor, hier als Titelbild auf
einer Webseite, lizenziert tber
die Agentur Westendé1.
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@ Bild 2-5

Neue Technologie eréffnet neue
Markte: Mit Microstock wurden
Bildlizenzen billig, aber auch fir
Massen verfiigbar. Mein Allzeit-
Bestseller hatte deutlich mehr
als 3.000 Verkaufe und brachte
iber 13.000$ an Umsatz ein.
Allerdings gehérte auch Glick
dazu. Ein zweites Bild in etwas
anderem Winkel hatte finf Jahre
lang keinen einzigen Download
gehabt.
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mit Scans von analogen Kleinformatkameras, geschweige denn Mit-
telformatfotografien, mithalten.

Doch die digitalen Kameras erlaubten es auch weniger erfah-
renen Fotografen, inhaltlich gute Bilder zu erstellen: Denn statt Stun-
den oder Tage auf die Entwicklung von Filmen zu warten, waren die
digitalen Ergebnisse sofort oder spatestens nach Ubertragung auf
den Computer zu sehen. Fehler konnte man schnell erkennen und ein
weiteres Bild schieBen. Hinzu kam der Kosteneffekt: Bei der analogen
Technologie hat jeder Druck auf den Ausléser ein Stiick Film belichtet,
das zunachst gekauft und nachher entwickelt werden musste. Jedes
einzelne Foto kostete den Fotografen also Geld. Die digitale Tech-
nologie dagegen war kostenlos, sobald die Kamera gekauft war. Ob
die Kamera firr zehn oder zehntausend Bilder genutzt wurde, machte
finanziell keinen Unterschied mehr.

Andererseits tat sich mit dem Internet auch ein neuer Markt auf.
Kleine Unternehmen waren zuvor fast nur im lokalen Branchenver-
zeichnis ihrer Stadt zu finden und nur wenige konnten sich das Erstel-
len eigener Prospekte leisten. Zudem lernten viele Menschen, dass
sie mithilfe des Internets nun mit sehr geringem finanziellen Einsatz
eigene Inhalte publizieren kénnen.

Es traf also ein neues Angebot - digitale Bilder mit qualitativen
Einschrénkungen — auf einen neuen Markt, der nicht die héchsten
Anspriiche stellte, wie es professionelle Redaktionen und Werbe-
agenturen taten.

Daraus entstand ein neues Marktsegment, das spéter als Micro-
stock bekannt werden sollte. Mit »Micro« waren damals vor allem die

vergleichsweise kleinen Zahlungsbetrage gemeint. Ein traditionelles
Stockfoto wurde selten unter 50€ angeboten, fiir groe Bilder und

Kapitel 2



umfangreiche Nutzungsrechte waren 500€ die Regel, auch vier- oder
funfstellige Betrdge keine Seltenheit.

Bei Microstock dagegen wurden — nach einer kurzen Phase des
reinen Tauschhandels — nur symbolische Betrége verlangt. Der iStock-
photo-Grinder Bruce Livingstone beschrieb es einmal so, dass seine
Webdesign-Firma von der Masse an Nutzern Uberrascht wurde und
die monatlich steigenden Rechnungen an Internetgebihren fir die
Firma nicht mehr tragbar waren. Man berechnete einen Betrag von
20 US-Cent pro Download, um die Kosten zu decken. Da in den USA
der »Quarter, also ein Vierteldollar, eine géngige Mlnze ist, setzte
man den Betrag auf 25 Cent fest und schrieb den Fotografen jeweils
funf Cent davon gut.

Da es in den meisten Féllen keine professionellen Fotografen
waren, sondern Grafiker, Designer oder Internetentwickler, die selbst
Bedarf an Bildern hatten, konnten diese so ihren eigenen Bedarf kosten-
los decken: Ein Bild, das funf Mal gekauft wurde, brachte dem Anbie-
ter den nétigen Betrag, um selbst ein Bild herunterladen zu dirfen.

Erst im Laufe der Jahre entwickelte sich so aus den Tauschborsen
Konkurrenten zu den Bildagenturen. Die Preise wurden Jahr fur Jahr
angehoben, mit verbesserten Kameras konnten auch hochauflésende
Bilder geschossen werden, aus einigen Tausend Kunden wurde ein
weltweiter Markt. Das erkannte auch Weltmarktfihrer Getty Images
und Ubernahm Anfang des Jahres 2006 den Discountmarktfihrer
iStockphoto.

Neben iStock entwickelte sich mit Shutterstock ein weiterer
Anbieter mit einem neuartigen Geschéftsmodell: Statt einzelne Bilder
zu lizenzieren, verkauft Shutterstock seinen Kunden Monatspakete.

Bild 2-6

Grafische Motive, die in Bildkom-
positionen immer wieder bend-
tigt werden, sind ebenfalls sehr
begehrt. Dieses Bild ist mein
Bestseller der letzten Jahre und
hat bei Shutterstock tiber 1.500
Verkaufe erzielt und dadurch
mehr als 1.000$ eingebracht.



Dies war zum Beispiel in Redaktionen bereits bei der Zusammenarbeit
mit Nachrichtenagenturen Ublich. Wer die weltweiten Berichte von
dpa oder Reuters erhalten wollte, lieB sich einen eigenen Nachrich-
tenticker in der Redaktion installieren und zahlte dafiir eine pauschale
Geblhr, unabhangig davon, wie viele der Meldungen man in eigenen
Artikeln verwendete.

In den letzten Jahren kamen noch die »mobilen« Plattformen und
Agenturen hinzu. Mit Instagram wurde das Teilen von Bildern popu-
l&r und so ist es fur Millionen von Fotografen véllig normal, auch
vom Smartphone oder Tablet-Computer aus Bilder zu schieBen, zu
bearbeiten und hochzuladen. Dies fihrt natirlich zu einem weiteren
zuséatzlichen Angebot an Bildern, zu denen heute monatlich mehrere
Millionen Fotos hinzukommen.

Dies alles erzéhle ich nur, damit man als Einsteiger einerseits den
aktuellen Markt kennenlernen kann. Andererseits kann man nur mit
Kenntnis dieser Entwicklungen verstehen, warum der Markt heute so
aussieht — und bei so mancher Diskussion mit langjahrigen Stockfoto-
grafen dann eben auch verstehen, warum sie gegeniber einer Agen-
tur gewisse Zurlickhaltung tben oder auch Kritik duB3ern.

Auch ich »mag« die eine oder andere Agentur lieber als eine
andere. Und auch ich beduge einige Entwicklungen kritisch oder
skeptisch. Als urspriinglicher Student der Wirtschaftswissenschaften
glaube ich aber auch daran, dass wir als Einzelne kaum einen Einfluss
auf die Entwicklung nehmen kénnen. Wir kénnen uns nur an der Ent-
wicklung des Marktes orientieren und unsere eigene Entscheidung
darauf basierend treffen — die natlrlich am Ende auch lauten kann,
dass man sich nicht an diesem Markt beteiligen will.

Im Rahmen dieses Buchs ist es aber mein Ziel, Sie so objektiv wie
mdoglich Uber die Vor- wie auch Nachteile verschiedener Vertriebs-
wege zu informieren. Denn ich mochte lhnen die Entscheidungen
nicht abnehmen, sondern nur erleichtern.

Wenn Sie das letzte Kapitel aufmerksam gelesen haben, werden Sie
den ersten bedeutenden Teil unserer Kunden bereits kennen: Redakti-
onen von Zeitungen, Zeitschriften und vermehrt auch Online-Publika-
tionen haben einen taglichen Bedarf an neuem Bildmaterial. Eine rein
auf Text basierende Zeitung findet sich heute an keinem Kiosk mehr,
die Information in schriftlicher Form geht nahezu immer mit einem
oder mehreren Bildern einher.

Dabei wird der Bedarf an Bildmaterial zum téglichen Geschehen
zwar Uberwiegend von den Nachrichtenagenturen gedeckt, zu denen
wir als unabhéngige Fotografen nur sehr begrenzt Zugang haben. Ein



nicht unbedeutender Teil der Inhalte selbst von Tageszeitungen ent-
steht jedoch nicht erst durch das Weltgeschehen am vorhergehenden
Tag. Auch hier finden Sie allgemein gehaltene Berichte zu Themen,
die gerne mit Bildern illustriert werden: Vom Rezept fur den Apfel-
kuchen bis zu den Fakten zum VW-Abgasskandal, dem als optischer
Aufhdnger auch nur ein Auspuff mit Rauch hinzugefigt wird. Dazu
kommen wiederkehrende Ereignisse wie der Karneval in Mainz oder
Koln, der im Vorfeld auch gerne mit Bildern der letzten Jahre illus-
triert wird.

Sie sehen, die Einsatzzwecke fir Stockfotos sind genauso vielfél-
tig wie das Potenzial fir Ihre Verkdufe. Das richtige Konzeptbild zu
einem hei3en Thema kann schnell einige Hundert Euro in die Kasse
spllen.

An dieser Stelle eine Anekdote: Im Jahr 2009 war die Schweine-
grippe in aller Munde; vor allem aber auch taglich in einem Magazin
oder einer Zeitung zu finden. Da sich schnell abzeichnete, dass es sich
nicht nur um ein heifles, sondern auch langer als ein bis zwei Tage
anhaltendes Thema handelte, kam ich mit meiner Partnerin auf die
Idee, dies zu einem kleinen Wettbewerb zwischen uns zu machen. Wir
beide lebten damals in einer Fernbeziehung zwischen der Schweiz
(ich) und Berlin (sie). Also setzten wir uns beide zum Ziel, innerhalb
einer Woche passende Konzepte zum Thema zu fotografieren.

Die Arbeit hat sich fur uns beide gelohnt: Meine Bilder brachten
mir innerhalb weniger Monate die Mehrheit der bis heute mehr als
2209 an Lizenzeinnahmen ein, fir eine Ausgabe von weniger als 20€

und vielleicht drei oder vier Stunden Aufwand ein ordentliches Ergeb-
nis. Heute wirde ich dies noch weit effizienter angehen. Die funf Bil-
der meiner Partnerin brachten sogar mehr als 800$ ein.

Was ist Stockfotografie eigentlich?

@ Bild 2-7

Das Konzeptbild zum Thema
»Schweinegrippe, die im
Frihling 2009 durch die Medien
ging, hat mir mehr als 200 $
eingebracht.

9 Bild 2-8

Aktuell war das Thema
Schweinegrippe, meine Partnerin
fotografierte Ubergreifend das
Thema Epidemie. Das hat sich
gelohnt: 850$ an Lizenzein-
nahmen haben die funf Bilder
dieser Serie eingebracht.

(Foto: Maartje van Caspel,
iStock/mammamaart)
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e Bild 2-9

Blogs gehdren zu regelmaBigen
Kaufern von Stockfotos. Beden-
ken Sie dies auch bei der For-
matwahl: Titelbilder in Blogs und
sozialen Medien erfordern oft
ein breiteres Panoramaformat.
Es kann sich lohnen, Bilder auch
mal vorab in diesem Format zu
beschneiden, vielen der unerfah-
renen Kaufern fehlt die Fantasie,
wie ein Foto wirkt, wenn sie es
selbst nachtréaglich beschneiden
miussten.
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Im Jahr 2014 gab es ein absehbar noch kurzlebigeres Thema, den

sogenannten Heartbleed-Bug, von dem viele Computerserver welt-
weit betroffen waren. Wir haben innerhalb von 24 Stunden verschie-
dene Konzeptbilder dazu entwickelt und damit einige Hundert Dollar
verdient. Diese Art von Bildern verschwindet allerdings auch sehr
schnell wieder aus den Verkaufsstatistiken, sie sind naturgemaf nicht
sehr langlebig.

Neben den bekannten und »offiziellen« Redaktionen haben sich
dank der kostenginstigen Méglichkeiten des Internets jedoch Millio-
nen kleiner Redaktionen entwickelt: die oftmals nur privat und unre-
gelmaBig betriebenen Blogs. Diese entstanden oftmals aus einem
Hobby oder einer Leidenschaft fir ein Thema heraus und decken
manchmal einen Bereich in unerreichter Tiefe ab. Viele dieser Blogs
haben zwar keine grof3en Budgets fur Bilder und werden oft genug
auch mit eher maBig guten privaten Fotos illustriert, aber diese
Nische ist inzwischen gro3 genug geworden, so dass auch hier Bild-
kaufer in interessanter Zahl zu finden sind.

Dieser Bereich mag wenig interessant klingen, er kann lhnen
jedoch einen Marktvorteil verschaffen: Durchsuchen Sie doch ein-
mal geistig lhre Interessen, Leidenschaften und lhren Alltag. Sie wer-
den hier vielleicht Nischenmarkte finden, in denen Sie sich bestens
auskennen, hauptberufliche Fotografen aber kaum. Und vielleicht
haben Sie Uber Vereine oder Gemeinschaften Zugang zu Orten und
Objekten, die sonst niemandem offenstehen.

Kapitel 2



In den einschlagigen Gruppen und Foren zu Webdesign oder fiir Blog-
Autoren werden regelmé&fBig Linklisten mit Seiten herumgereicht, auf
denen sich auch viele kostenlose Bilder finden lassen. Teilweise stellen
Fotografen ihre Bilder mit Creative-Commons-Lizenzen bereit, teil-
weise sogar ganz ohne Nutzungsbeschrankungen.

Trotzdem werden jéhrlich mehrere Hundert Millionen Bildlizenzen
durch Agenturen verkauft und Milliarden Dollar damit umgesetzt.
Denn die kostenlosen Datenbanken bieten heute zwar auch schon
eine groBe Vielfalt an Bildern, aber mit einigen Hunderttausend Bil-
dern kénnen sie trotzdem nicht in der Breite mit Agenturen mithalten,
die inzwischen fast 100 Millionen Motive zur Auswahl anbieten.

Ein weiterer Aspekt ist die Rechtssicherheit, die bei kostenlosen Bil-
dern oftmals fehlt. Sind die darauf zu sehenden Personen mit der Ver-
offentlichung und kommerziellen Nutzung einverstanden? Kann ich
wirklich das Bild mit dem Ferrari auf meiner Webseite einsetzen? Ris-
kiere ich eine Abmahnung flr tausend Euro oder mehr? Diese Fragen
lassen sich schwer beantworten, wenn ohne Umsatz eben auch das
Personal fir eine genaue Kontrolle der eingereichten Bilder fehlt.

Die Bildqualitat ist ein weiterer Aspekt, der nur bei Agenturen mit
eigenem Personal in der Bildkontrolle wirklich geprift werden kann.
Hier gibt es zwar deutliche Unterschiede zwischen den verschiedenen
Anbietern, aber bei einem einmal gefundenen Anbieter kann man

Bild 2-10
Manchmal braucht man etwas
eben dringend. Kunden suchen
eine breite Auswahl an Motiven.
Auch Bilder, die ein Hobby-
fotograf wohl kaum »aus SpafB«
knipsen wirde. Kein Bestseller,
aber bei 33 Verkaufen haben
mir drei Fotos einer einfachen
Rolle Klopapier immerhin 93$
eingebracht.



davon ausgehen, dass die Bilder alle mehr oder weniger denselben
Anspriichen geniigen.

Die Suchfunktionen sind ein weiterer Aspekt, der vor allem regel-
mé&Bigen Bildkaufern sehr viel Zeit abnimmt — oder dieselbe kosten
kann. Denn ausgefuchste Algorithmen der Agenturen sollen sicher-
stellen, dass jeder Kaufer mit geringem Aufwand an das gewtlinschte
Motiv gelangt. Auch hierfiir fehlen bei kostenlosen Plattformen oft-
mals die Ressourcen.

SchlieBlich gibt es nach wie vor geniigend Einsatzzwecke, bei
denen bereits Geld im Spiel ist: Ob der Grafiker die neue Firmen-
broschiire entwickelt oder gar eine nationale Plakatkampagne ge-
plant ist, der Buchumschlag im Laden einfach auffallen muss oder die
Anzeige in den Gelben Seiten — wer fir die Anwendung bereits viel
Geld ausgibt, dem sind einige (oder auch einige Hundert) Euro mehr
oftmals nicht so wichtig, solange er dafiir etwas bekommt, das er als
Marktvorteil empfindet.

Daher bin ich sehr zuversichtlich, dass auch in den nachsten Jah-
ren ein Teil des Marktes fur bezahlte Bildlizenzen bestehen bleibt.
Auch wenn das Angebot in derselben Zeit weiterhin sehr viel schnel-
ler wachst als die Nachfrage, wird es weiterhin gréBBere Summen Geld
zu verteilen geben und wir missen »nur« die besten Wege finden, um
unseren Anteil am Kuchen zu sichern.

Ein wichtiger Aspekt fir jeden Stockanbieter ist die richtige Einschat-
zung seiner eigenen Position in diesem Markt: Fotografie ist ja an sich
auch als Kunstform anerkannt. Und dies machen sich die Agenturen
auch zu eigen, indem sie ihre Anbieter gerne als »Kinstler« anspre-
chen.

Die Realitat ist jedoch etwas anders. Oder wirden Sie annehmen,
dass jemand bei einer Auktion ein Bild von Picasso ersteigert, um es
dann mit anderen Farben zu ibermalen und sein Firmenlogo darauf
zu setzen? Wohl kaum. Das passiert mit einem Stockfoto aber tag-
téglich, denn unsere »Werke« werden oftmals nicht in der von uns
gelieferten Form genutzt, sondern nur ein Ausschnitt, mit anderen
Elementen kombiniert, in den Farben angepasst und mit der Marke-
tingbotschaft eines Unternehmens versehen.

Damit sind wir letztlich weniger »Kinstler« als vielmehr »Zuliefe-
rant«. Wir liefern der Werbebranche ein Rohprodukt, das noch ver-
edelt und zu einem fertigen Ergebnis bearbeitet werden kann. Wer
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After Charlie: social diversity withour ethnic mix

By Jean-Claude Summary

In early March, Prime Misistes, Manuel Valls, announced various meassres o promote social
diversity and

ghting , texriorial and ethiie i that developed there
for 30 years. On this oscasion, be even annosnced plans to impose by means of a “sestlement palicy,”
expressly 1o fight against the phenomens of ghetoisation,

Ome difficulty, however, is that social diversity desired by the Prime Minister,is rejected by many of our compatriots who know that it aiso cames with
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A5 2 business owner, you know how expensive legal fees can be, 50 the sooner you

also mit dem Gedanken Probleme hat, dass das eigene Bild auch ein-
mal in einer anderen Form wieder auftaucht, dem sei von der Stock-
fotografie abgeraten.

Das Gleiche gilt fir die moglichen Einsatzzwecke: Ein eigenes
Bild kann durchaus mal in der Werbebroschire einer Partei landen,
die den eigenen Vorstellungen komplett entgegengesetzt argumen-
tiert. Gerade bei Bildern mit erkennbaren Personen ist dies hier und

da sicher problematisch, darliber muss man sich von Anfang an im
Klaren sein.

Was ist Stockfotografie eigentlich?

9 Bild 2-11
Online-Nutzungen in Portugie-
sisch, Schwedisch, Russisch,
Spanisch; und gerade die Best-
seller finden sich in unterschied-
lichstem Zusammenhang wieder.
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Des Weiteren ist Stockfotografie kein kurzfristiges Geschéaft. Wer
glaubt, dass er eine Woche nach dem Urlaub die Strandfotos aus den
Sommerferien hochladen und mit dem verdienten Geld gleich den
Herbsturlaub finanzieren kann, der wird enttauscht. Dafiir verkaufe
ich auch heute noch Lizenzen fur Bilder, die ich 2007 geschossen und
hochgeladen habe. Die Verkaufe werden im Laufe der Zeit zwar weni-
ger, aber einige meiner alten Bilder haben Uber die Jahre viele Hun-
dert Verkaufe erzielt.

Auch hilft es wenig, vor dem Computer zu sitzen und auf Ver-
kaufe zu warten. Sobald man die Bilder zu seinen Agenturen hochge-
laden hat, ist die eigene Arbeit eigentlich beendet. Wer dann erst mal
abwartet, ob sich etwas verkauft, der verliert viel Zeit. Stattdessen
braucht man Ausdauer, Konstanz und eine gewisse Ignoranz gegen-
Uber den E-Mails und Benachrichtigungen, dass man mal wieder 25
Cent verdient hat. Klar darf man sich ein Lacheln zwischendurch erlau-
ben, aber reines Abwarten fihrt auch in der Stockfotografie selten
zum Erfolg.

Ein weiterer Aspekt, an dem viele Einsteiger in die Stockfotogra-
fie scheitern, ist die fehlende Lernbereitschaft. Wie eben beschrieben,
liefern wir lediglich Rohstoffe fiir die spatere Anwendung. Damit wer-
den an unsere Bilder ganz andere Anforderungen gestellt als an die
fertigen Werke eines Fotografen, der seine Drucke in einer Galerie
aufhangt. Ob Sie bereits eine Ausbildung als Fotograf durchlaufen
oder diverse Preise und Wettbewerbe gewonnen haben, spielt fir die
Stockfotografie erst einmal keine Rolle. Sie missen sich auf andere
technische und auch inhaltliche Anforderungen einstellen (wollen),
um in diesem Markt erfolgreich zu sein.

Keiner dieser Aspekte sollte Sie davon abschrecken, Stockfoto-
grafie und die Vermarktung lhrer Bilder Gber Agenturen fur sich selbst
auszuprobieren. Sie sollten sich aber von Anfang dieser Aspekte
bewusst sein, um spater Enttduschungen zu vermeiden. Falls Sie eines
Tages herausfinden, dass die Stockfotografie doch nicht das Richtige
fur Sie ist, kdnnen Sie immer noch die gelernten Fahigkeiten ander-
weitig einsetzen.



Oftmals reden wir salopp dariiber, dass wir liber die Stockagenturen
»unsere Fotos verkaufen«. Sachlich ist das naturlich nicht ganz richtig:
Die Fotos bleiben immer unser Eigentum und zumindest im deutsch-
sprachigen Raum ist auch das Urheberrecht nicht Gbertragbar. Nach
dem amerikanischen Recht kénnte man als Fotograf auch das Copy-
right abtreten: wer in einem Work-for-hire-Vertrag handelt, der tber-
tragt in der Regel samtliche Rechte an seinem Bildmaterial und hat
auch keinen Anspruch auf die hierzulande tbliche Nennung als Urhe-
ber. Etwas mehr zu diesem Thema finden Sie in Kapitel 12 im Abschnitt
»Urheberschutz fir Bilder« auf Seite 255.

Bei Stockagenturen geht es aber in aller Regel ausschlieBlich um
die Ubertragung von Nutzungsrechten. Und diese Rechte kénnen
vertraglich beliebig definiert werden. Als Fotograf kann ich mein Bild
einem Kunden zur »freien Nutzung« Uberlassen oder aber »zur Ver-
wendung in einer werblichen Broschiire mit maximal 12cmx8cm in
einer Auflage von nicht mehr als 10.000 Exemplaren und einer Ver-
breitung lber einen Zeitraum von sechs Monaten«. Fur die Art der
Nutzungsrechte gibt es keine gesetzlichen Einschrankungen.

Im Urhebergesetz steht auch, dass der Urheber ein Recht auf
Nennung hat. Aber auf dieses Recht kann der Urheber auch ver-
zichten. Und da die Gesetze international unterschiedlich sind und
wir unsere Bilder meistens Uber Agenturen mit Sitz in anderen L&n-
dern vertreiben, ist dieses Recht auf Nennung in den Vertragen fir
Anbieter meistens eingeschrankt. Wie jeder Fotograf freue ich mich
natirlich jedes Mal, wenn unter einem Foto von mir auch mein Name
erscheint. In den meisten Féllen erfolgt dies aber nicht und ich habe
auch kein Recht, dieses in jedem Fall einzufordern.

Welche Rechte genau ich mit dem Vertrieb meiner Bilder tber
Agenturen abtrete, hdngt von den jeweiligen Anbietervereinba-
rungen ab, die ich als Teil meines Vertrages mit den einzelnen Agen-
turen akzeptiere. In der Regel trete ich an die Agenturen weitge-
hende Nutzungsrechte ab, vor allem das Recht, diese Nutzungsrechte
wiederum Dritten einzurdumen. Daflr erhalte ich einen Anteil an den
Lizenzgebdihren, die die Agentur ihren Kunden fur diese Rechteabtre-
tung in Rechnung stellt.

Solange der Markt noch lberschaubar war, wurde der Preis auf
der Basis der Nutzung ermittelt: Ein Titelbild auf einem nationalen
Magazin wurde deutlich teurer honoriert als die Verwendung auf
einer Seite im Innenteil. Fur eine nationale Werbekampagne wurde
dem Kunden deutlich mehr in Rechnung gestellt als fir die Nutzung
in einer Broschire. Und die Nutzung eines Bildes in ganz Deutsch-



land war teurer, als wenn das Bild nur in einem kleinen Land wie der
Schweiz oder Osterreich genutzt werden sollte.

Dieses Modell wird als »Rights Managed« (RM) oder in Deutsch
als »lizenzpflichtig« bezeichnet. Wollte der Kunde das Bild ein wei-
teres Mal benutzen, musste er auch erneut daflir bezahlen. So beka-
men viele Fotografen fast automatisch jahrlich eine weitere Zahlung
fur viele Bilder, die der Kunde einfach verlangert hat.

Diese Abrechnungsmethode fihrte allerdings zunehmend zu Pro-
blemen, als das Internet jede Verdffentlichung weltweit verfigbar
machte und fir Online-Veréffentlichungen auch kein klarer Zeitraum
mehr definierbar war. Kunden suchten eine Vereinfachung der Lizen-
zierung und das Royalty-Free-Modell (RF) kam verstérkt auf. Dabei
bezahlt der Kunde einmalig fur die Bildnutzung, es entféllt aber die
Festlegung der Summe auf der Basis der genauen Nutzungsart, des
Zeitraumes oder der Region.

Der deutsche Begriff »lizenzfrei« ist dabei irrefihrend, denn
natirlich hat der Kunde auch hier eine Lizenz erworben. Nur war diese
zeitlich unbeschrankt, eine Nachlizenzierung oder Kalkulation fur jede
einzelne Nutzung war nicht mehr nétig.

Zu Beginn waren die Royalty-Free-Lizenzen teurer als die lizenz-
pflichtigen Bilder. Fir einen gewissen Zeitraum war es durchaus
Ublich, dass ein Bild vom Kunden wahlweise lizenzpflichtig fir einen
begrenzten Zweck bestellt werden konnte oder fiir einen Aufschlag
von 100% zur RM-Lizenz auch zeitlich unbeschrénkt als RF-Bild zur
Verfligung stand.

Das Royalty-Free-Modell hat sich letztlich durchgesetzt, weil es
sowohl Kunden als auch Agenturen viel Verwaltungsaufwand abge-
nommen hat. Mit der Digitalisierung sind dann die Preise auch fur
lizenzfreie Bilder gesunken und die Microstock-Anbieter haben nur
durch die RF-Lizenzen den Prozess automatisieren und damit noch-
mals deutlich glinstiger gestalten kénnen.

Heute werden also in den meisten Fallen Bilder lizenzfrei ange-
boten, die einmalige Zahlung beim Einkauf der Rechte gilt dann zeit-
lich unbeschrénkt und auch unabhéngig davon, ob ein Kunde ein
Bild im Druck oder nur elektronisch nutzt. Stattdessen ist die Hohe
der Lizenzzahlung meistens von der Bildauflésung abhangig, die ein
Kunde wahlt. Kleinere Bilder eignen sich nur sehr eingeschrankt fir
den Druck, daher hat sich schon durch die BildgréBe ein Preisunter-
schied zwischen Internet- und Drucknutzungen ergeben.

Mit immer héher aufldsenden Bildschirmen sind aber auch fir
elektronische Anwendungen heute oftmals hohe Auflésungen not-
wendig, sodass sich in vielen Bereichen inzwischen auch der Preis
pauschal pro Bild berechnet, unabhéngig von der benétigten Auflo-
sung.



Um groBen und finanzkréftigen Kunden trotzdem etwas mehr in
Rechnung stellen zu kénnen, haben die meisten Agenturen neben
den »Standardlizenzen« auch eine Reihe an »erweiterten Lizenzen«
im Angebot. Die Standardlizenz ist zwar zeitlich unbeschrankt und
erlaubt auch die mehrfache Nutzung eines Bildes, sie verbietet in
der Regel aber die Verwendung auf Verkaufsprodukten wie Poster
und Postkarten, sie hat Einschrénkungen in der Héhe der Auflage -
typischerweise auf 250.000 oder 500.000 Exemplare, was vor allem
groBe, weit verbreitete Magazine betrifft — und sie darf nur von einer
Person genutzt werden.

Mit Mehrplatzlizenzen, unbeschrénkten Abdrucken und Wieder-
verkaufslizenzen lassen sich diese Einschrankungen gegen eine hohe-
re Lizenzzahlung jeweils aufheben.

Neben der Unterscheidung in RF- und RM-Lizenzen gibt es noch
einen weiteren Unterschied in der Nutzung: Fiir redaktionelle Zwecke
oder fur werbliche und kommerzielle Nutzungen. Dies basiert meis-
tens auf rechtlichen Beschréankungen fur einige Bilder.

Fir die Nutzung zu werblichen Zwecken mussen Fotograf, Agen-
tur und Nutzer sicherstellen, dass keine Rechte von Dritten verletzt
werden. Hier gelten wettbewerbsrechtliche Einschrénkungen: So darf
man als Unternehmen fir seine neue Uhr keine Werbung machen,
indem man im Hintergrund einen Ferrari zeigt und damit die Uhr als
besonders luxuriés darstellt. Daher legen die Agenturen Wert darauf,
dass in eingereichten Fotos keine Marken zu sehen sind und auch
keine erkennbaren Personen ohne zugehdérige Modelfreigabe (Model
Release) abgebildet werden.

Redaktionelle Nutzungen haben hier einen deutlich gréBeren
Spielraum. Die Presse- und Informationsfreiheit erlaubt es den Medien
auch, in angemessenem Rahmen Bilder von Unternehmen und ihren
Produkten oder auch von Menschen in der Offentlichkeit zu zeigen.
Wer einen informativen Artikel Uber eine neue Funktion von Face-
book schreibt, der darf diesen Artikel auch mit einem Beispielbild
illustrieren, in dem die Facebook-App auf einem iPhone zu sehen ist.

Daher unterscheiden einige Agenturen das Bildmaterial in »com-
mercial use« (fir kommerzielle Nutzung geeignet) und »editorial use
only« (nur fur redaktionelle Nutzungen geeignet). Einige Agenturen
wie Fotolia konzentrieren sich ausschlieBlich auf die kommerziellen
Bilder, andere wie Shutterstock oder iStock erlauben auch die Ver-
marktung von redaktionellen Bildern.

SchlieBlich muss man bei den redaktionellen Bildern wiederum
zwei Arten unterscheiden: illustrative Bilder und dokumentarische
Fotos. Der erwahnte Artikel Uber eine neue Facebook-Funktion
erlaubt den Einsatz eines illustrativen Bildes. Hier kann ein Fotograf



also bewusst die Webseite oder App des Unternehmens in Szene set-
zen und fotografieren.

Dagegen gibt es bei dokumentarischen Bildern ethische Beschran-
kungen: Wer ein nachrichtenwiirdiges Ereignis wie eine Demonstra-
tion fotografiert, der muss dieses Ereignis ehrlich, unparteiisch und
so realitdtsnah wie mdglich ablichten. Hier ist der Einsatz von Pho-
toshop geradezu verboten, schon ein kinstlich Gbertriebener Kon-
trast im Himmel kann den Eindruck der wahren Situation verfélschen.
Diese Bilder missen also so weit wie moglich unveréndert hochge-
laden werden. Auch die bewusste Beschréankung des Bildausschnitts
kann aus journalistischer Sicht kritisch sein. Der Fokus sollte beispiels-
weise nicht unnétig auf ein kleines Detail gelegt werden, sondern die
Umgebung mit einbeziehen.

SchlieBlich gehért zu einem dokumentarischen Bild auch eine ehr-
liche und neutrale Bildschreibung. Datum und Ort des Bildes und eine
sachliche Beschreibung des Geschehens und der Personen sind hier
Teil der Aufgabe des Fotografen. Die meisten Agenturen haben hier
sehr strenge und klare Richtlinien, die unbedingt zu beachten sind.

Eine der Fragen, die ich am haufigsten zu héren bekomme, lautet:
»Was fur eine Kamera benétige ich, um fur Stock fotografieren zu kén-
nen?« Die einzig korrekte Antwort wére hier natirlich: »Jede, die Sie
bedienen kénnen.«

Heutzutage ist es nicht nur moéglich, sondern auch Teil meines All-
tags, Stockfotos auch mit der eingebauten Kamera in meinem Smart-
phone zu schieBen. Zwar besitze ich im Moment wieder ein iPhone,
habe aber zwischendurch auch mit einem Android-Handy fotografiert.
Beide Systeme eignen sich unter bestimmten Bedingungen gleicher-
mafBen fir die Stockfotografie.

Andererseits kdme ich nie auf die Idee, Konzeptbilder bei mir im
Heimstudio mit dem Smartphone zu fotografieren. Dort méchte ich
die volle Kontrolle tiber den gesamten Workflow, von den Blitzen bis
zur Nachbearbeitung. Selbstversténdlich arbeite ich dort mit meiner
Spiegelreflexkamera, fotografiere im RAW-Format und bearbeite die
Bilder in Lightroom und Photoshop nach.

Die korrekte Fragestellung wére also eher: »Mit welcher Kamera
kann ich welche Art von Fotos am einfachsten oder effizientesten
fotografieren?«



Mein Ratschlag fur Anfanger ist, zunachst eine preiswerte Einsteiger-
DSLR zu kaufen. Ob diese von Canon, Nikon oder Sony stammt, ist
dabei eher nebensachlich. Auch mit den Ublicherweise nicht beson-
ders lichtstarken Zoomobjektiven, die den preiswerten Kits beigelegt
werden, lassen sich bei gutem Licht brauchbare Bilder erstellen. Ich
empfehle aber trotzdem die Investition in zumindest ein lichtstarkeres
Objektiv, bei allen Systemen ist eine 50-mm-Brennweite fir unter
200€ zu bekommen.

Wer vorwiegend Stillleben und/oder Nahaufnahmen fotografiert,
sollte zudem Uber ein spezialisiertes Makroobjektiv nachdenken. In
meinem Fall kommt das Canon-Makroobjektiv 100mm /2.8 regel-
méaBig zum Einsatz. Weitere Investitionen sind wenig sinnvoll, solange
man sich Uber die eigene Spezialisierung nicht im Klaren ist.

Eine echte Kaufberatung kann lhnen tbrigens kaum ein Foto-
graf wirklich bieten. Denn die meisten von uns sind auf »ihr« System
eingestellt. Als »Canon-Fotograf« kann ich lhnen nicht beantworten,
welche Modelle von Nikon oder Sony Ihnen welche Vorteile liefern.
Daher verzichte ich an dieser Stelle im Weiteren auch auf spezifische
Empfehlungen.

Grundsétzlich gibt es jedoch einen wichtigen Unterschied zwi-
schen und innerhalb der verschiedenen Grenzen, namlich die Sen-
sorgréBe. Diese ist weitaus wichtiger als zum Beispiel die Anzahl der
Megapixel, von denen heute jede angebotene Kamera ausreichend
bietet.

Bei den Sensoren gibt es im Wesentlichen drei relevante GroBen:
Die groBten Sensoren werden als »Full Frame«, »Vollformat« oder
»35mm« bezeichnet. Sie entsprechen der GroBe, die ein klassischer
analoger Film hat. Fir die erfahreneren Fotografen unter lhnen: Zwar
gibt es noch gréBere Sensoren in Mittelformatkameras, aufgrund der
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hohen Investitionskosten kommen diese allerdings fir Einsteiger in
die Stockfotografie wohl nicht in Betracht.

Die meisten DSLR-Kameras im Einsteigersegment haben einen
kleineren Sensor, der meist als »Crop-Sensor« oder »APS-C« bezeich-
net wird. Die Sensoren sind kleiner als die im Vollformat, ansonsten
ist die Bauart zumeist identisch und es kénnen auch die Vollformat-
objektive verwendet werden, dann jedoch wird nur ein Teil des Bildes
dargestellt. Hier ist zumeist von einem »Crop-Faktor« die Rede, der je
nach System 1.5 oder 1.6 betragt. Wer mit einem 50-mm-Objektiv auf
einer Crop-Kamera fotografiert, erhélt einen Bildausschnitt, der dem
Winkel eines klassischen 80-mm-Objektivs entspricht.

Der kleinere Sensor bedeutet auch, dass weniger Licht auf den
Sensor fallt als bei den Vollformatkameras, was Auswirkungen auf die
Bildqualitat haben kann — insbesondere wenn trotz der kleineren Fla-
che eine dhnliche Pixelanzahl verbaut wird. Ein 24-Megapixelbild aus
einer Crop-Kamera erreicht schneller die Grenzen ausreichender Bild-
qualitat als 24 Megapixel in einer Vollformatkamera.

Die dritte, noch kleinere SensorgréB3e findet man in den System-
kameras von Panasonic oder Olympus — den sogenannten Micro-
Four-Thirds-Sensor. Dieser entspricht ungefdhr einem Crop-Faktor
von 2 gegeniber den Vollformatkameras. Zudem sind die Sensoren
im Format 4:3 ausgelegt, wahrend Spiegelreflexkameras in der Regel
im 3:2-Format fotografieren, also etwas breiter im Verhaltnis zur Bild-
héhe.

Bei allen Systemen ist die Technik inzwischen aber so weit, dass
sich damit sehr gutes Bildmaterial produzieren lasst, das auch fir
die Stockfotografie geeignet ist. Ein wesentlicher Unterschied liegt
jedoch in der »Scharfentiefe«: Je groBer der Sensor, desto kleiner ist
der Bereich, in dem ein Bild als scharf wahrgenommen wird. In der
Portrétfotografie ist eine Unschérfe oftmals gewlinscht, daher ist dort
eine Vollformatkamera (oder auch das noch gréBere Mittelformat) mit
einer langen Brennweite Ublich. Diese Unschérfe lasst sich mit kleine-
ren Sensoren nicht gleichwertig erzielen.

Das hat aber auch seine Vorteile. Mit einem kleineren Sensor
kann man viel leichter mit offener Blende arbeiten und riskiert weni-
ger, dass das Hauptmotiv nicht scharf abgebildet wird. Fir Stockfoto-
grafie kann es oftmals gefragt sein, dass das gesamte Bild scharf wird:
das ist mit einem Vollformatsensor und einem recht langen Objektiv
wie einem 100-mm-Makro nur mit sehr kleiner Blendendffnung zu
schaffen.

Eine Kollegin von mir fotografiert teilweise bewusst und unter
kontrollierten Lichtbedingungen mit ihrem Smartphone, weil es mit
den darin verbauten extrem kleinen Sensoren schon fast unméglich
ist, einen Teil des Motivs unscharf zu fotografieren.



Letztlich ist die Wahl der Kameratechnik aber nebensachlich: Viel
wichtiger ist, dass Sie die Starken und Schwachen lhres Systems ken-
nen (lernen) und fir sich nutzen. Nicht jede Kamera ist unter allen
Umsténden gleich gut. Selbst im Profisegment gibt es Kameras, die
eher fir qualitativ hochwertige Studiofotografie oder eher fir die bei
Sportveranstaltungen ndtige Geschwindigkeit ausgelegt sind.

Nach neun Jahren Fotografie fir Stockagenturen kann ich Gbri-
gens inzwischen bestatigen, dass die Kamera eine wesentlich kleinere
Rolle spielt als beispielsweise die Qualitdt des Lichts. Auch mit der
besten Kamera kénnen Sie bei Mittagssonne nur sehr eingeschrankt
gute Bilder fotografieren, weil das kraftige Licht harte Schatten
erzeugt und die Dynamik zwischen Licht und Schatten die Aufnahme-
fahigkeiten der besten Bildsensoren auf die Probe stellt.

Lernen Sie daher lhre Kamera gut kennen. Haben Sie das Hand-
buch Gber Monate griffbereit liegen, informieren Sie sich in Foren
oder Uber YouTube-Filme, wie Sie bestimmte Motive am besten
ablichten, und finden Sie heraus, wie Sie das mit lhrem System umset-
zen koénnen. Und lesen Sie Bucher Uber Fotografie, vor allem diejeni-
gen, die sich mehr mit Licht beschaftigen als mit Ihrer Kamera.

Wie im letzten Abschnitt beschrieben, ist Licht deutlich wichtiger als
Kameratechnik. Ich empfehle daher vor allem einige Hilfsmittel, um
Licht steuern und kontrollieren zu kénnen.

Die glinstigste und nitzlichste Investition sind dabei Falt-Reflek-
toren. Diese gibt es in verschiedenen Formen und GroéBen, zumeist
kommen sie in Ausfertigungen mit bis zu funf Oberflachen (Durch-
licht, wei3, schwarz, golden und silbern). Und sie sind fir den Ein-
stieg sehr preisgunstig zu haben. Wenn Sie noch nie mit Licht gear-
beitet haben, dann fangen Sie mit einer 20-€-Investition in einen sehr
kleinen Reflektor an. Der wird Ihnen dann fir Portratfotos schnell zu
klein sein, aber Sie kénnen mit ihm an kleinen Objekten tben, wel-
che Oberflache in welcher Richtung welche Resultate erbringt. Und
anders als bei Blitzen ist der Effekt auch mit bloBem Auge sichtbar
und l&sst sich damit leicht kontrollieren.

Im Ubrigen eignen sich auch Alltagsobjekte aus dem Baumarkt
zur Lichtsteuerung: Eine Reflexionsfolie, wie sie im Winter auf Autos
als Schnee- und Frostschutz verwendet wird, lasst sich fur wenige
Euro kaufen, wirft aber auch gut das Licht zurlick. Eine kleine, aber
etwas dickere Styroporplatte lasst sich gut an den Seiten eines Bild-
motivs aufstellen und bringt Aufhellung durch das zurlickgeworfene



Licht. Und mit etwas Farbe kénnen Sie die andere Seite schwarz
anmalen und haben dann gleich eine Méglichkeit, Teile lhres Bildes
abzuschatten.

Wer etwas weitergehen und vor allem nicht immer vom Sonnen-
licht abhéngig sein will, muss friher oder spater auch in kinstliche
Lichtquellen investieren. Dabei gibt es heute die Auswahl zwischen
Dauerlicht in Form von LED-Leuchten, Systemblitzen, die mit Batterie
betrieben und mobil sind, sowie Studioblitzen in verschiedenen Preis-
klassen.

Hinzu kommen Lichtformer, die je nach Wunsch das Licht grof3-
flachig und weich oder gezielt und hart steuern kénnen. Softboxen
erzeugen dabei weiches und gleichméBiges Licht, das in der Stock-
fotografie oft und gerne genutzt wird. Allerdings wirken die Bilder
damit auch leicht »flach«, kontrastarm und langweilig. Letzteres ist
in der Stockfotografie Ubrigens keine Beleidigung und auch nicht
unbedingt von Nachteil. Ein Designer, der fir eine Fotomontage ein
kleines Element sucht, der will oftmals gerne ein langweiliges und
flach beleuchtetes Bild, in dem er die Highlights dann selbst setzen
kann. Ein im Voraus durch harte Kontraste hilbsch gestaltetes Bild
kann er vielleicht gar nicht brauchen.

Trotzdem empfehle ich eine Ldsung, mit der sich eine Mischung
aus weichem Licht und einzelnen hervorgehobenen Akzenten erzeu-
gen lasst. Fir viele meiner Bilder gentigt mir eigentlich ein Blitz, die
Arbeit mit zwei Blitzen erleichtert aber sicher einiges.

Leichter im Umgang, da man auch hier die Effekte sofort mit dem
Auge sieht, sind Dauerlichtquellen. Die glinstigeren mit klassischen
Lampen haben allerdings den Nachteil, dass sie sehr schnell sehr heif3
werden. Fir Foodfotografen sind sie daher beispielsweise ungeeig-
net, weil der Salat unter heiBem Dauerlicht schnell trocken und braun
wird. Auch Models fangen dann schon mal schneller an zu schwitzen.

Teurer sind hier die LED-Flachenleuchten, die es in verschie-
densten Formen und GréBen gibt. Preiswerte Ldsungen sind oftmals
nicht farbneutral, das stellt man spatestens dann fest, wenn man zwei
verschiedene Lichtquellen mischen will. Hier rate ich davon ab, am
falschen Ende zu sparen. Die teuren Lésungen sind fiir Hobbyisten
aber fast nicht finanzierbar, eignen sich dann wiederum aber auch fur
Videoaufnahmen.

Die gunstigste Mischung findet man inzwischen oftmals mit
Systemblitzen, die es dank chinesischer Nachbauten auch schon fir
unter 100€ zu kaufen gibt. Zwei Blitze mit passendem Funkausldser,
dazu zwei Stative fur die Blitze, Halterung und Lichtformer, das ware
ein gutes Set flr Einsteiger und ist deutlich unter 500€ zu haben. Ein
weiterer Vorteil ist die kompakte Bauweise, die sich auch schnell im
Schrank verstauen l&sst.



Nachteil dieser Blitze sind allerdings die laufenden Kosten durch
den Batteriewechsel sowie die langere Aufladezeit: Wer ziigig arbei-
ten will, mag einfach nicht nach jedem Auslésen der Kamera zwei
Sekunden warten. Sie sind aber eine sehr mobile Lésung und bei
Model-Shootings unter freiem Himmel fotografiere ich gerne mit
einem Systemblitz.

Fir das Heimstudio greife ich lieber zu den mit Kabel betriebenen
Studioblitzen, die in einem Bruchteil einer Sekunde wieder fiir das
nachste Bild zur Verfligung stehen. Auch hier gibt es glinstige Sets im
Angebot, die zwar oftmals auch Nachteile mit sich bringen: Fest ver-
baute Blitzleuchten lassen sich beispielsweise bei einem Defekt nicht
austauschen und eine Plastikhiille um den Blitz kann auch leicht mal
brechen, wenn der Blitz umfallt.

Trotzdem wiirde ich als Anfanger erst einmal bescheidene Investi-
tionen tatigen. Wenn das eigene Stockfoto-Geschéft sich entwickelt
und man monatlich dreistellige Betrage (oder mehr) daraus generiert,
kann man ja noch ber eine neue Investition nachdenken.

Nachdem die Bilder in der Kamera sind, muss man diese noch verar-
beiten. Dazu ist in den meisten Fallen noch ein Computer notwendig,
auch wenn sich das eine oder andere heute schon am Handy oder
Tablet-Rechner erledigen l&sst.

Wer mit gréBeren Bildmengen arbeitet, bendtigt vor allem viel
Speicherkapazitét, die sich allerdings auch immer in Form von exter-
nen Festplatten erweitern lasst. Wer mit seinen Bildern Geld verdient,
der sollte auch Uber ein geeignetes System zur Datensicherung nach-
denken. Doppelte Festplatten, RAID- oder NAS-Systeme und die
Méglichkeiten zur Online-Sicherung in der Cloud seien hier nur kurz
als Anhaltspunkte fur eigene Recherchen erwahnt.

Vor allem aber braucht man einen ausreichenden Arbeitsspeicher
fur die eigenen Bilder. Fir regelmaBige Arbeit mit gréBeren Daten-
mengen sollte der Rechner nach heutigen MafBstdben zumindest acht
Gigabyte an RAM bieten, 16 Gigabyte wéaren von Vorteil. Dazu wiirde
ich das System heute immer auf einer SSD-Festplatte installieren, die
deutlich schneller beim Laden und Speichern von Anwendungen, vor
allem aber des Zwischenspeichers ist.

Ob der eigene Rechner mit Microsoft Windows lauft oder ein
Mac ist, muss jeder fir sich selbst entscheiden. Ich selbst habe mehr
als 20 Jahre Windows-Rechner genutzt, arbeite aber seit inzwischen
sechs Jahren mit einem Apple-Rechner und bin sehr zufrieden damit.
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Mit einem FTP-Programm
wie FileZilla lassen sich viele
Agenturen effizient beliefern.

Auch wenn es fir den durchschnittlichen Hobbyfotografen inzwi-
schen auch reichlich kostenlose oder ginstige Lésungen zur Bildbe-
arbeitung gibt, empfehle ich fir Stockfotografen die Programme des
Marktfihrers Adobe: Lightroom als Bilddatenbank und firr die Rohent-
wicklung der Bilder sowie Photoshop flir die Feinarbeiten. Beide Pro-
gramme zusammen gibt es heutzutage im Abo fiir zehn Euro monat-
lich — im Vergleich zu den 800€, die man friher fir Photoshop alleine
als Lizenzgebihr bezahlen musste, ein wahres Schnappchen.

Warum ich diese Programme empfehle: Es finden sich einfach die
meisten Moglichkeiten, Wissen von anderen Fotografen uber Tutori-
als zu erwerben oder sich in Foren auszutauschen.

Ansonsten bendtigt man vor allem noch ein FTP-Programm. Zwar
kann man bei allen Agenturen einzelne Bilder auch tber die Web-
seite hochladen, bei gréBeren Datenmengen wird das allerdings miih-
sam. Wenn ich heutzutage 25 neue Bilder an acht Agenturen vertei-
len méchte, kostet mich das mit meinem FTP-Programm nur ein oder
zwei Minuten Aufwand, denn das Hochladen erledigt die Software im
Hintergrund dann alleine.



(AT

i

Fur Anbieter, die iStock beliefern mochten, ist schlieBlich noch die
Software »DeepMeta« wichtig: Da iStock den Upload per FTP nicht
erlaubt und ein sehr eigenes (und kompliziertes) System der Ver-
schlagwortung hat, ist hierfur eine eigene, kostenlose Software nétig.
Mit DeepMeta lassen sich Bilder bereits auf dem lokalen Rechner so
bearbeiten, dass sie in das System von iStock passen.

Was ist Stockfotografie eigentlich?

e Bild 2-14

Eine Softbox von hinten,

ein zweiter Blitz sorgt fur
Umgebungslicht und ein
Reflektor hellt die Szene von
vorne auf. Die Kamera steht
dabei auf einem Stativ und ist
per Kabel an meinen Rechner
angeschlossen (»Tethered«).
Mehr Zubehdr benutze ich fir
meine einfachen Shootings
selten, mit etwas Ubung kommt
man oft auch mit viel weniger
Material aus.
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