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Aufgaben und Probleme

A  Ökonomische Rahmenbedingungen und menschliches 
Verhalten

1 Grundlagen ökonomischen Denkens und Handelns

zu Kapitel 1.1 Motive für wirtschaftliches Handeln

1.1.1 NASA-Spiel: Bedürfnisse – Güterknappheit – Nutzen – Präferenzen –
 individuelle und kollektive Entscheidungsfindung

Spielanleitung, Aufgabe und Lösung siehe Begleit-CD

1.1.2 Bedürfnisse – Werbung – Konsum

1. Soziale Bedürfnisse: Zugehörigkeit, Zuneigung, Interaktion  
 Ich-Bedürfnisse: Anerkennung, Status, Prestige, Achtung, Selbstverwirklichung

2.  Entstehung: Gruppenzwang, soziales Umfeld, Werbung  
Befriedigung: modische und z. T. überteuerte und überflüssige Konsumgüter (Konsumrausch)

3. Schülerindividuelle Antworten; Vergleich mit eigenem Konsumverhalten

Mrd. EUR in %

Kleidung, Mode 4,0 16,2

Kneipe, Disko u. ä. 2,6 10,5

Fahrrad, Mofa, Auto, Führerschein, Benzin 2,3 9,3

Getränke 1,8 7,3

Fastfood-Restaurants 1,7 6,9

Hobbies 1,7 6,9

Körper-/Haarpflege 1,5 6,1

Eintrittskarten 1,3 5,3

Handygebühren 1,1 4,5

Süßigkeiten, Eis 1,1 4,5

Sportartikel 0,9 3,6

Zeitschriften, Bücher 0,9 3,6

salzige Knabbersacher, Chips 0,7 2,8

Computer, Software, Games, Internet 0,6 2,4

Sonstiges 2,5 10,1

Summe 24,7 100,0

Hinweis: Die Summe der in der Abb. angegebenen Ausgaben ergibt 24,7 Mrd. EUR (statt der 
angegebenen 24,9 Mrd. EUR)
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