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Steuerbemessungsgrundlage des Herstellers
nach Art. 11 Teil C Abs. 1 RL 77/388/EWG
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(1) Margenbesteuerung gemdf3 Art. 26 Abs. 2 S. 3
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(a) Gesamtmehrwertsteuerbelastung nach
den Sachen Argos Distributors und
Astra Zeneca UK
(b) Astra Zeneca UK keine
Einzelfallentscheidung zum britischen
Umsatzsteuerrecht
(c) Keine Unterscheidung zwischen Waren-
und Wertgutscheinen
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(b) Unmittelbarer Zusammenhang in der
Sache Loyalty Management UK
(¢) Unmittelbarer Zusammenhang in der
Sache Baxi Group
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b) Primienleistungen bei der Einlésung von
Priamienpunkten
(1) Ausgabe von Pramienpunkten kein
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(2) Ort der Pramienleistungen und
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2. Vorlagefrage
3. Entscheidung des EuGH
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1. Ausgangsverfahren
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1. Ausgangsverfahren
2. Vorlagefragen
3. Entscheidung des EuGH
a) Aufrechnung keine Rabatte und Riickvergiitungen
i.5.d. Art. 11 Teil A Abs. 3 b) RL 77/388/EWG
b) Keine Rabatte der Ibero Tours GmbH gegeniiber
den Reiseveranstaltern
c) Anwendbarkeit der Elida Gibbs Rechtsprechung in
der Sache Ibero Tours
(1) Keine Rabatte der Reiseveranstalter gegeniiber
den Reisekunden
(a) Rabatte der Ibero Tours GmbH im eigenen
Namen und fiir eigene Rechnung
(b) Vergleichbarkeit mit Entscheidungen
Elida Gibbs und Kommission gegen
Bundesrepublik Deutschland
(2) ,Kette von Umsitzen“ i.S.d. Elida Gibbs
Rechtsprechung
(a) EuGH: keine ,Kette von Umsétzen® in der
Sache Ibero Tours
(b) ,Kette von Umsitzen” als Anwendungsfall
eines unmittelbaren Zusammenhangs
(c) Zwischenfazit
d) Weitergehende Vorlagefragen in der Sache
Ibero Tours
(1) Anwendbarkeit der Elida Gibbs
Rechtsprechung im Rahmen des Art. 26
RL 77/388/EWG
(2) Keine Anwendbarkeit der Elida
Gibbs Rechtsprechung bei steuerfreien
Reisedienstleistungen
XX. Granton Advertising
1. Ausgangsverfahren
2. Vorlagefragen
3. Entscheidung des EuGH
a) Grantoncards als Instrument der Absatzforderung
und Kundenbindung
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(1) Grantoncards in der Sache
Granton Advertising als Rabattinstrumente
(2) Grantoncards in der Sache
Granton Advertising als (mehrere)
Rabattgutscheine oder unbegrenzte
Rabattberechtigungen
b) Mehrwertsteuerpflichtigkeit der Ausgabe von
Rabattberechtigungen
(1) Grantoncards keine ,sonstige[n] Wertpapiere*
i.5.d. Art. 13 Teil B d) Nr. 5 RL 77/388/EWG
(2) Grantoncards keine ,anderen
Handelspapiere]...]“ 1.5.d. Art. 13 Teil B d)
Nr.3 RL 77/388/EWG
c) Mehrwertsteuerbarkeit der Ausgabe von
Rabattberechtigungen
(1) Ausgabe von Rabattberechtigungen als
verbrauchsfahiger Vorteil
(2) Ausgabepreis der Grantoncards und
unmittelbarer Zusammenhang
(3) Keine Akzessorietdt zwischen Ausgabe
der Rabattberechtigungen und rabattierten
Leistungen
d) Ausgabe und Einl6sung von Rabattgutscheinen
bzw. unbegrenzten Rabattberechtigungen seit
Erlass der Gutschein-Richtlinie
XXI. Boehringer Ingelheim Pharma
1. Ausgangsverfahren
2. Vorlagefrage
3. Entscheidung des EuGH
a) Leistungsempfénger der Arzneimittellieferungen
der Apotheken
(1) EuGH: private Krankenversicherungen als
Leistungsempfanger der Apotheken
(2) Bestimmung des mehrwertsteuerlichen
Leistungsempfangers
(3) Rechtsverhiltnis in der Sache Boehringer
Ingelheim Pharma
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(a) Kostenerstattungsprinzip im deutschen
Recht der privaten Krankenversicherung

(b) Kaufvertrége liber Arzneimittel in der
Sache Boehringer Ingelheim Pharma als
Rechtsverhiltnis

(c) Kostenerstattungsanspruch in der Sache
Boehringer Ingelheim Pharma kein
Rechtsverhaltnis

(d) Tatsachliche Kostenerstattung in der
Sache Boehringer Ingelheim Pharma kein
Rechtsverhaltnis

(4) Zwischenfazit

(a) Verstof8 gegen das Folgerichtigkeitsgebot

und den Neutralitatsgrundsatz

(b) Verstof gegen das Verbrauchsteuerprinzip

b) Anwendbarkeit der Elida Gibbs Rechtsprechung
bei Rabatten an auflerhalb der Leistungskette
stehende Dritte
(1) Verhiltnis zu gesetzlichen Herstellerrabatten

gegeniiber Krankenkassen

(a) Normzweck des § 1 S. 1 AMRabG und des

§130aAbs.1S.1,3SGBV
(b) Entgeltminderungen bei unmittelbarem
Zusammenhang
(2) Fehlende Verfiigungsfreiheit iiber
Gegenleistung in der Sache Boehringer
Ingelheim Pharma
(3) Zwischenfazit
XXII. Marcandi
1. Ausgangsverfahren
2. Vorlagefragen
3. Entscheidung des EuGH
a) Guthabenpunkte als Instrument der
Absatzforderung und Kundenbindung
(1) EuGH: Guthabenpunkte in der Sache
Marcandi als Pramienleistungen
(2) Guthabenpunkte in der Sache Marcandi als
Pramiengutscheine
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(a) Gewinnchancen in der Sache Marcandi
als Pramienleistungen
(b) Guthabenpunkte in der Sache Marcandi
als Pramiengutscheine
b) Primiengutscheine vor Erlass der Gutschein-
Richtlinie
(1) Ausgabe und Einl6sung von
Pramiengutscheinen vor Erlass der Gutschein-
Richtlinie
(a) Ausgabe der Guthabenpunkte in der
Sache Marcandi
(b) Pramienleistungen bei Einlésung der
Guthabenpunkte in der Sache Marcandi
(c) Zwischenfazit
(2) Keine Minderung der
Steuerbemessungsgrundlage gemaf Art. 79 b),
90 Abs. 1 MwStSystRL
c) Pramiengutscheine seit Erlass der Gutschein-
Richtlinie
d) Steuerbemessungsgrundlage der nachfolgenden
Warenlieferungen
(1) Warenlieferungen bei Zuschlag
(2) Warenlieferungen bei Buy-Now-Funktion
(3) Warenlieferungen bei Earned-Discount-
Funktion
(4) Rabatte i.Hv 100 % bei Buy-Now-Funktion
und Earned-Discount
(a) EuGH: Anwendbarkeit des Art. 79 b)
MwStSystRL bei ,,Bestimmbarkeit“ der
Gegenleistung
(b) Keine entgeltlichen Naturalrabatte in der
Sache Marcandi
(c) Versand und Auftragsbearbeitung als
Nebenleistungen
(d) Zwischenfazit
XXIII. World Comm Trading
1. Ausgangsverfahren
2. Vorlagefragen
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3. Entscheidung des EuGH
a) Mehrwertsteuerliche Aufteilung von
Gesamtrabatten
(1) Unmittelbarer Zusammenhang mit mehreren
Leistungen
(2) Belegerteilungspflicht in Anwendung des
Art. 186 MwStSystRL
b) Unmittelbarer Zusammenhang in der Sache
World Comm Trading
XXIV. Firma Z
1. Ausgangsverfahren
2. Vorlagefragen
3. Entscheidung des EuGH
a) Leistungsempfanger der Arzneimittellieferungen
der Firma Z
(1) Bestimmung des mehrwertsteuerlichen
Leistungsempfangers
(a) Sachleistungsprinzip im deutschen Recht
der gesetzlichen Krankenversicherung
(b) Sachleistungsprinzip als zu Grunde
liegendes Rechtsverhiltnis
(c) Zwischenfazit
(2) Grenziiberschreitende Lieferkette in der Sache
Firma Z
b) Keine Anwendung der Elida Gibbs
Rechtsprechung auf absatzstufeniibergreifende
Rabatte innergemeinschaftlicher Lieferer
(1) Unmittelbarer Zusammenhang in der Sache
Firma Z
(2) Keine Minderung
der Steuerbemessungsgrundlage
innergemeinschaftlicher Lieferer nach Art. 90
Abs. 1 MwStSystRL
(a) Normzweck des innergemeinschaftlichen
Erwerbs
(b) Keine Korrektur im Ursprungsstaat in der
Sache Firma Z
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(c) Keine Korrektur im Bestimmungsstaat in
der Sache Firma Z
¢) Anwendbarkeit der Elida Gibbs Rechtsprechung
im (sonstigen) grenziiberschreitenden Kontext
d) Keine Anwendung der Elida Gibbs
Rechtsprechung bei Rabatten an Erwerber nicht
mehrwertsteuerbarer Lieferungen
e) Keine Minderung der Steuerbemessungsgrundlage
der Arzneimittellieferungen an Privatversicherte
XXV. Boehringer Ingelheim II
1. Ausgangsverfahren
2. Vorlagefragen
3. Entscheidung des EuGH
a) Leistungsempfinger der Arzneimittellieferungen
der Apotheken
b) Anwendbarkeit der Elida Gibbs Rechtsprechung
bei Rabatten an auflerhalb der Leistungskette
stehende Dritte
(1) EuGH: fehlende Verfiigungsfreiheit tiber
Gegenleistung in der Sache Boehringer
Ingelheim IT
(2) Verfiigungsfreiheit iiber Gegenleistung in der
Sache Boehringer Ingelheim II
(a) Abschluss der Zuschussvolumenvertrige
in der Sache Boehringer Ingelheim II als
Ausdruck der Verfiigungsfreiheit
(b) Unmittelbarer Zusammenhang in der
Sache Boehringer Ingelheim II
(c) Zwischenfazit
¢) Gestaltungsspielraum der Mitgliedstaaten nach
Art. 90 Abs. 1, 273 MwStSystRL
(1) Gestaltungsspielraum der Mitgliedstaaten
gemaf Art. 90 Abs. 1, 273 MwStSystRL
(2) Grenzen des Gestaltungsspielraums der
Mitgliedstaaten
XXVI. DSAB Destination Stockholm
1. Ausgangsverfahren
2. Vorlagefragen
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3. Entscheidung des EuGH 375
a) City-Cards als Instrument der Absatzforderung
und Kundenbindung 376
(1) City-Cards in der Sache DSAB Destination
Stockholm als Pramiengutscheine nach
Art. 30a Nr. 1 MwStSystRL 376
(a) Tatbestandsvoraussetzungen des Art. 30a
Nr. 1 MwStSystRL und Abgrenzung zu
Rabattgutscheinen 376
(b) City-Cards in der Sache
DSAB Destination Stockholm keine
unbegrenzten Pramienberechtigungen 378
(i) Anteiliger Verbrauch durch
Inanspruchnahme einzelner
Primienleistungen 378
(ii) Unbegrenzte Pramienberechtigung
bei nur scheinbar anteiligem
Verbrauch 380
(iii) Keine Anwendung der Gutschein-
Richtlinie auf unbegrenzte
Pramienberechtigungen 381
(c) City-Cards in der Sache
DSAB Destination Stockholm keine
Guthabenkarten 382
(2) City-Cards in der Sache DSAB Destination
Stockholm als Mehrzweck-Gutscheine,

Art. 30a Nr. 3 MwStSystRL 382
b) Primiengutscheine seit Erlass der Gutschein-
Richtlinie 383

(1) Ausgabe und Einl6sung der Mehrzweck-
Gutscheine, Art. 30b Abs. 2 UAbs. 1
MwStSystRL 383
(2) Bestimmbare Vertriebs- oder
Absatzforderungsleistungen der
DSAB Destination Stockholm AB gegeniiber
den Vertragspartnern, Art. 30b Abs. 2 UAbs. 2
MwStSystRL 384
XXVII. Zwischenresiimee 387



Kapitel 3: Die Matrix der Absatzférderung und Kundenbindung

A. Systematisierung der Instrumente der Absatzforderung und
Kundenbindung

L. Instrumente der Absatzforderung und Kundenbindung
II. Systematisierung nach der Funktionsweise der
Berechtigung
1. Gutscheine
2. Unbegrenzte Berechtigungen
3. Punktesysteme
III. Systematisierung nach dem Inhalt der Berechtigung
1. Rabattinstrumente
2. Pramieninstrumente
3. Zahlungsinstrumente

B. Rabattsysteme

L. Ausgabe, Ubertragung und Verfall von
Rabattberechtigungen
1. Ausgabe, Ubertragung und Verfall von
Rabattgutscheinen und nicht instrumentalisierten
Rabattanspriichen
2. Ausgabe, Ubertragung und Verfall unbegrenzter
Rabattberechtigungen
3. Ausgabe, Ubertragung und Verfall von Rabattpunkten
I1. Rabatte und Einlésung von Rabattinstrumenten
1. Rabattsysteme im Zwei-Personen-Verhaltnis
a) Keine Rabatte, sondern Entgeltverwendung
b) Minderung der Steuerbemessungsgrundlage und
des Vorsteuerabzugs
(1) Geldrabatte und unmittelbarer
Zusammenhang
(a) Unmittelbarer Zusammenhang als
Zurechnungskriterium bei mehreren
Umsitzen
(b) Unmittelbarer Zusammenhang bei
Einschaltung Dritter
(2) Naturalrabatte und unmittelbarer
Zusammenhang
(3) Minderung der Steuerbemessungsgrundlage
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(a) Anfingliche und nachtragliche
Minderungen der
Steuerbemessungsgrundlage

(b) Grenzen des Gestaltungsspielraums der
Mitgliedstaaten 1.5.d. Art. 90 Abs. 1, 273
MwStSystRL

(4) Minderung des Vorsteuerabzugs
c) Rabattauffiillendes Entgelt
(1) Rabattauffiillendes Entgelt des begiinstigten
Leistungsempfangers
(2) Rabattauffiillendes Entgelt eines Dritten
2. Rabattsysteme im Mehr-Personen-Verhiltnis
a) Geldrabatte und unmittelbarer Zusammenhang
(1) Begiinstigter als Teil einer Lieferkette
(2) Begiinstigter als Teil einer sonstigen
Leistungskette
(3) Begiinstigter aufierhalb der Leistungskette
b) Naturalrabatte und unmittelbarer Zusammenhang
¢) Minderung der Steuerbemessungsgrundlage
(1) Minderung der Steuerbemessungsgrundlage
und keine Korrektur des Vorsteuerabzugs
des unmittelbaren Abnehmers, der

Zwischenumsétze und der Rechnungen

(2) Nicht mehrwertsteuerbarer oder steuerfreier

Leistungsbezug des Begiinstigten

(3) Steuerfreie Leistung des rabattgewdhrenden
Steuerpflichtigen
(4) Grenzen des Gestaltungsspielraums der
Mitgliedstaaten i.S.d. Art. 90 Abs. 1, 273
MwStSystRL
d) Minderung des Vorsteuerabzugs
I1I. Programmmanagement von Rabattsystemen

C. Primiensysteme
I. Ausgabe, Ubertragung und Verfall von
Pramienberechtigungen
1. Ausgabe, Ubertragung und Verfall von
Priamiengutscheinen und nicht instrumentalisierten
Priamienleistungsanspriichen
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a) Pramiengutscheine bis einschliefflich
zum 31. Dezember 2018 und
Pramienleistungsanspriiche
b) Primiengutscheine seit dem 1. Januar 2019
(1) Einzweck-Gutscheine i.S.d. Art. 30a Nr. 2
MwStSystRL
(2) Mehrzweck-Gutscheine i.S.d. Art. 30a Nr. 3
MwStSystRL
2. Ausgabe, Ubertragung und Verfall unbegrenzter
Pramienberechtigungen
3. Ausgabe, Ubertragung und Verfall von
Pramienpunkten
II. Pramien und Einl6sung von Pramieninstrumenten
1. Primiensysteme im Zwei-Personen-Verhiltnis
a) Priamienleistungen als verbrauchsfahiger Vorteil
b) Entgeltlichkeit der Pramienleistungen
(1) Entgelt des Begiinstigten
(a) Leistung des Begiinstigten
(b) Entgeltliche Naturalrabatte
(c) Entgelt bei der Einlésung von
Pramieninstrumenten
(d) Zuzahlung des Begiinstigten
(2) Entgelt eines Dritten
(3) Unentgeltliche Pramienleistungen
2. Primiensysteme im Mehr-Personen-Verhiltnis
a) Priamienleistungen als verbrauchsféahiger Vorteil
b) Entgeltlichkeit der Pramienleistungen
(1) Entgelt des Begiinstigten
(2) Entgelt eines Dritten
(a) Ausgabepreis weiteriibertragener
Pramieninstrumente
(b) Clearingzahlung eines Dritten
(c) Entgeltliche Naturalrabatte
(3) Unentgeltliche Pramienleistungen
II1. Programmmanagement von Primiensystemen
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D. Zahlungssysteme

I. Ausgabe, Ubertragung und Verfall von
Zahlungsinstrumenten und nicht instrumentalisierten
Zahlungsanspriichen

I1. Zahlungssysteme und Einl6sung von
Zahlungsinstrumenten
1. Zahlungssysteme im Zwei-Personen-Verhiltnis
2. Zahlungssysteme im Mehr-Personen-Verhiltnis
III. Programmmanagement von Zahlungssystemen

Kapitel 4: Absatzforderung und Kundenbindung in der
Bundesrepublik Deutschland

A. Rabattsysteme in der nationalen Rechtsprechung

I. Ausgabe, Ubertragung und Verfall von
Rabattberechtigungen
1. Ausgabe, Ubertragung und Verfall von
Rabattgutscheinen und nicht instrumentalisierten
Rabattanspriichen
a) Entgeltliche Ausgabe von Nennwertgutscheinen
und entgeltliches Versprechen von
Zahlungsabziigen als (méglicher)
Leistungsaustausch
b) Ausgabe von Preisnachlassgutscheinen kein
verbrauchsfahiger Vorteil
c) Ausgabe von Rabattgutscheinen als
verbrauchsfahiger Vorteil
d) Einrdumen nicht instrumentalisierter
Rabattanspriiche kein verbrauchsfahiger Vorteil
(1) Aufwandsentschidigungen an nicht
zuzahlungspflichtige Kassenpatienten
(2) BFH: Einrdumen nicht instrumentalisierter
Rabattanspriiche kein verbrauchsfihiger
Vorteil
(3) Einrdumen nicht instrumentalisierter

Rabattanspriiche als verbrauchsfahiger Vorteil

2. Ausgabe, Ubertragung und Verfall unbegrenzter
Rabattberechtigungen

34

416

417
417
417

418
418

421
421

421

421

422

423

424

426

426

427

427

428



a) Ausgabe sog. Clubmitgliedschaften als
verbrauchsfahiger Vorteil
b) Ausgabe von Supermarkt-Mitgliedschaften als
verbrauchsfahiger Vorteil
(1) Ausgabepreis und unmittelbarer
Zusammenhang
(2) Steuerpflichtigkeit und Steuersatz
II. Rabatte und Einlésung von Rabattinstrumenten
1. Rabattsysteme im Zwei-Personen-Verhiltnis
a) Kein Rabatt, sondern Entgelt fiir Leistung des
Leistungsempfangers
(1) Kein Rabatt bei Riickleistung des
Leistungsempfiangers
(a) Remissionsrecht
(b) Riickgaberecht
(2) Kein Rabatt bei Drittvermittlung durch den
Leistungsempfanger
(a) Dritt- statt Selbstvermittlung
(b) Unmittelbarer Zusammenhang
mit Vermittlungsleistung des
Leistungsempfangers
(3) Moglicher Rabatt bei Selbstvermittlung durch
den Leistungsempfanger
(a) Teilnahme an Verkaufswettbewerben und
Erh6hung der Abnahmemenge
(b) Vertragsannahme, -verldngerung,
-einhaltung und -abwicklung
(4) Kein Rabatt bei Fremdwerbung,
moglicher Rabatt bei Eigenwerbung des
Leistungsempfangers
(5) Moglicher Rabatt bei Mitwirkungshandlungen
und Daten bzw. Datenverwertungsrechten des
Leistungsempféngers
(a) Leistungsbezogene
Mitwirkungshandlungen und Daten
bzw. Datenverwertungsrechte des
Leistungsempféngers
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36

(b) Zahlungsbezogene
Mitwirkungshandlungen des Begiinstigten

b) Kein Rabatt, sondern Entgelt fiir Leistung eines
Dritten

1)
@)
©)

Weiterleitung von Provisionszahlungen durch
einen Dritten fiir eigene Rechnung
Ausbleibende Refundierung einer
Vorverkaufsgebiihr

Warenlieferungen mit Ubernahme der
Finanzierungskosten

¢) Geldrabatte und unmittelbarer Zusammenhang

1
()

®3)

4)

Unmittelbarer Zusammenhang als
Zurechnungskriterium
Unmittelbarer Zusammenhang als
Zurechnungskriterium bei mehreren
Umsitzen
Unmittelbarer Zusammenhang bei sog.
Kopplungs- und Bundle-Angeboten zu
Gesamtpreisen
(a) Kopplungs- und Bundle-Angebote zu
Gesamtpreisen
(b) Aufteilung von Gesamtpreisen anhand des
zu Grunde liegenden Rechtsverhiltnisses
(c) Aufteilung anhand der
einfachtsmoglichen Berechnungs- oder
Bewertungsmethode
Unmittelbarer Zusammenhang bei
Einschaltung Dritter
(a) Weiterleitung eines Verzichts- bzw.
Zahlungsbetrags durch einen Dritten
(b) Rabatte fiir fremde Rechnung im Rahmen
eines Punktesystems
(i) Hybrides Rabatt- und
Pramienpunktesystem
(ii) Keine Entgeltminderung
durch Gutschrift oder
Verfligungsmoglichkeit {iber
Gutschrift
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(iii) Keine Entgeltminderung durch
Punkteclearing
(iv) Entgeltminderung durch instore
redemption beim selben
Partnerunternehmen
(v) Entgeltminderung durch instore
redemption bei einem anderen
Partnerunternehmen
d) Entgeltliche Naturalrabatte und unmittelbarer
Zusammenhang
(1) Keine Naturalrabatte bei einheitlichen
Leistungen
(2) Unentgeltliche Naturalrabatte bei
Freiexemplaren und Freistiicken
(3) Unentgeltliche Naturalrabatte im
Rahmen von Verkaufswettbewerben,
Vertragsverlangerungen und
Vertragsabschliissen
(4) Unentgeltliche Naturalrabatte bei
zugegebenen Pramiengutscheinen
(a) Zugabe von Pramiengutscheinen vor
Erlass der Gutschein-Richtlinie
(b) Zugabe von Mehrzweck-Gutscheinen seit
Erlass der Gutschein-Richtlinie
e) Rabattauffiillendes Entgelt
(1) Rabattauffiillendes Entgelt des begiinstigten
Leistungsempféngers
(a) Initiierung von Umsatz- und
Rekrutierungswettbewerben
(b) Teilnahme am Arzneimittel-Check
(2) Rabattauffiillendes Entgelt eines Dritten
(a) Geritebonus kein rabattauffiillendes
Entgelt eines Dritten
(b) Clearingzahlung als rabattauffiillendes
Entgelt eines Dritten
(c) Erstattung nach § 130a Abs.18S. 3,4
SGBV als rabattauffiillendes Entgelt eines
Dritten
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38

2. Rabattsysteme im Mehr-Personen-Verhiltnis

a) Geldrabatte und unmittelbarer Zusammenhang
(1) Begiinstigter als Teil einer Lieferkette
(a) Absatzstufeniibergreifende Rabatte in
Lieferketten
(b) Umsatzunabhingiger Solidarbeitrag
(2) Begiinstigter als Teil einer sonstigen
Leistungskette
(a) Vermittler und Zentralregulierer (vor
Ibero Tours)
(b) Vermittler und Zentralregulierer (seit
Ibero Tours)
(3) Begiinstigter aulerhalb einer Leistungskette
b) Naturalrabatte und unmittelbarer Zusammenhang
(1) Begiinstigter als Teil einer Lieferkette
(2) Begiinstigter als Teil einer sonstigen
Leistungskette
(3) Begiinstigter aulerhalb einer Leistungskette
¢) Minderung der Bemessungsgrundlage
(1) Minderung der Bemessungsgrundlage und
keine Korrektur des Vorsteuerabzugs
des unmittelbaren Abnehmers, der
Zwischenumsitze und der Rechnungen
(2) Rabatte als Brutto-Betrége
(a) Erstattungsbetrége nach § 130a Abs. 1
S.3,4 SGBYV als Brutto-Betrige
(b) Leistungsbezug des begiinstigten
Leistungsempfangers mit erméfiigtem
Steuersatz
(3) Nicht umsatzsteuerbarer oder steuerfreier
Leistungsbezug des begiinstigten
Leistungsempfangers
(a) Vermittlung steuerfreier Reiseleistungen
gemaf § 25 Abs. 2 UStG
(b) Steuerfreie innergemeinschaftliche
Lieferung an den beglinstigten
Leistungsempfanger
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(c) Gesetzliche Klarstellung durch
Neufassung des § 17 Abs. 1 S. 6 UStG
(4) Steuerfreie Leistung des rabattgewdhrenden
Unternehmers
(a) Steuerfreie innergemeinschaftliche
Lieferung des rabattgewdhrenden
Unternehmers
(b) Keine gesetzliche Klarstellung durch
Neufassung des § 17 Abs. 1 S. 6 UStG
d) Minderung des Vorsteuerabzugs
(1) Minderung des Vorsteuerabzugs beim
wirtschaftlich begiinstigten Unternehmer
(2) Steuerfreie Leistung des rabattgewahrenden
Unternehmers
II1. Programmmanagement von Rabattsystemen

B. Prdmiensysteme in der nationalen Rechtsprechung

I. Ausgabe, Ubertragung und Verfall von
Pramienberechtigungen
1. Ausgabe, Ubertragung und Verfall von
Pramiengutscheinen und nicht instrumentalisierten
Primienleistungsanspriichen
a) Ausgabe von Primiengutscheinen und nicht
instrumentalisierten Pramienleistungsanspriichen
(1) Entgeltliche Ausgabe von
Nennwertgutscheinen und entgeltliches
Versprechen von Zahlungsabziigen als
(moglicher) Leistungsaustausch
(2) Differenzierung zwischen der Ausgabe von
Waren- und Wertgutscheinen
(a) Nennwertgutscheine als
Primiengutscheine und
Leistungsempfanger der
Pramienleistungen
(b) Unmittelbarer Zusammenhang mit
Ausgabepreis und Anzahlungsbesteuerung
(c) Ausgabe von Wertgutscheinen als
Zahlungsmittel
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(d) Geschenkgutscheine seit Erlass der
Gutschein-Richtlinie
(3) Bestatigung der Differenzierung zwischen der
Ausgabe von Waren- und Wertgutscheinen
(a) Ausgabe sog. Hotelschecks
(b) Ausgabe von Wertgutscheinen
(c) Ausgabe sog. Erlebnis- und
Wertgutscheine
(4) Abweichung von der Differenzierung
zwischen der Ausgabe von Waren- und
Wertgutscheinen
(a) Ausgabe sog. Prepaid-Calling-Cards
(b) Ausgabe von Prepaid-SIM-Karten
b) Ubertragung von Primiengutscheinen und nicht
instrumentalisierten Primienleistungsanspriichen
(1) Ubertragung sog. Prepaid-Calling-Cards und
Prepaid-SIM-Karten
(2) Ubertragung sog. PSN-Cards
c) Verfall von Pramiengutscheinen und nicht
instrumentalisierten Pramienleistungsanspriichen
(1) Verfall von Pramiengutscheinen vor Erlass der
Gutschein-Richtlinie
(a) Verfall von Praimiengutscheinen
(b) Endgiiltig ausbleibende Auskehr des
Restkaufpreises als nachtrégliche
Entgelterh6hung geméfl § 17 Abs. 1 S. 1
UStG
(2) Verfall von Einzweck-Gutscheinen seit Erlass
der Gutschein-Richtlinie
(a) Verfall von Einzweck-Gutscheinen
(b) Endgiiltig ausbleibende Auskehr des
Restkaufpreises als nachtrigliche
Entgelterhohung geméafl § 17 Abs. 1 S. 1
UStG
2. Ausgabe, Ubertragung und Verfall unbegrenzter
Primienberechtigungen
a) Ausgabe unbegrenzter Praimienberechtigungen
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b) Ubertragung unbegrenzter
Pramienberechtigungen
3. Ausgabe, Ubertragung und Verfall von
Primienpunkten
a) Ausgabe und Ubertragung von Primienpunkten
(1) Punkte- und ,Sterne“-Systeme bei
Verkaufspartys
(2) Systeme virtueller Praimienpunkte
b) Verfall von Primienpunkten
(1) Vergiitungsloser Verfall von Pramienpunkten
(a) Verfall von Primienpunkten
(b) Endgiiltig ausbleibende Riickvergiitung
des Ausgabepreises als nachtragliche
Entgelterh6hung gemafl § 17 Abs. 1 S. 1
UStG
(2) Vergiiteter Verfall von Pramienpunkten
II. Prémien und Einlosung von Primieninstrumenten
1. Pramiensysteme im Zwei-Personen-Verhiltnis
a) Priamienleistungen als verbrauchsfahiger Vorteil
b) Entgeltlichkeit der Pramienleistungen
(1) Entgelt des Begiinstigten
(a) Leistung des Begiinstigten
(i) Leistung des Begiinstigten im Rahmen
von Pramiensystemen
(ii) Bemessungsgrundlage der
Pramienleistungen nach § 10 Abs. 2
S.2 UStG
(iii) Begiinstigter als unternehmerisch
tatiger Vermittler
(b) Entgeltliche Naturalrabatte
(c) Entgelt bei der Einlosung von
Pramieninstrumenten
(i) Entgelt bei der Einlosung von
Primiengutscheinen
(ii) Entgelt bei der Einlosung
unbegrenzter Praimienberechtigungen
(iii) Entgelt bei der Einlésung von
Pramienpunkten

546

548
548

548
549
551
551
551

552
553
554
554
554
556
557
557

557

559

562
565

566

566

569

570

41



(d) Zuzahlung des Begiinstigten
(2) Entgelt eines Dritten
(3) Unentgeltliche Pramienleistungen
(a) Unentgeltliche Warenpramien
(b) Unentgeltliche Dienstleistungspramien
2. Primiensysteme im Mehr-Personen-Verhaltnis
a) Pridmienleistungen als verbrauchsfihiger Vorteil
b) Entgeltlichkeit der Pramienleistungen
(1) Entgelt des Begiinstigten
(a) Leistung des Begiinstigten
(b) Entgelt bei der Einlosung von
Pramieninstrumenten
(i) Entgelt bei der Einlosung von
Priamiengutscheinen
(ii) Entgelt bei der Einlosung von
Pramienpunkten
(c) Zuzahlung des Begiinstigten
(2) Entgelt eines Dritten
(a) Ausgabepreis weiteriibertragener
Préamieninstrumente
(i) Ausgabepreis weiteriibertragener
Pramiengutscheine
(ii) Ausgabepreis weiteriibertragener
Pramienpunkte
(b) Clearingzahlung eines Dritten
(i) Clearingzahlung eines Dritten bei

Einlésung von Pramieninstrumenten

(ii) Clearingzahlung eines Dritten
bei Primiensystemen ohne
Pramieninstrumente
(c) Entgeltliche Naturalrabatte
(3) Unentgeltliche Pramienleistungen
III. Programmmanagement von Pramiensystemen
1. Entgeltliches Programmmanagement
2. Nachtragliche Entgelterhéhung durch
vergilitungslosen Verfall entgeltlich ausgegebener
Pramienpunkte

42

571
571
572
573
574
575
575
575
576
576

577

577

579

579

580

580

580

582
583

583

584
589
590
591
591

592



C. Zahlungssysteme in der nationalen Rechtsprechung

I. Ausgabe, Ubertragung und Verfall von
Zahlungsinstrumenten und nicht instrumentalisierten
Zahlungsanspriichen
1. Ausgabe von Zahlungsinstrumenten und nicht

instrumentalisierten Zahlungsanspriichen
a) Aufladen von anlasslos remonetarisierbarem
Prepaid-Guthaben
(1) Wiederaufladbares Prepaid-Guthaben
(2) FG Koln: entgeltliche Plattformleistung des
Mobilfunkanbieters
(3) BFH: unentgeltliche Plattformleistung des
Mobilfunkanbieters
b) Ausgabe von Zahlungskarten gegen Kartenpfand
(1) Kartenpfand fiir wiederaufladbare
Zahlungskarten
(2) Ausgabe der Zahlungskarten als Teil einer
einheitlichen Leistung
(3) Umsatzsteuerfreie Umsitze im
Zahlungsverkehr
c) Ausgabe sog. Cash-Karten
2. Verfall von Zahlungsinstrumenten und nicht
instrumentalisierten Zahlungsanspriichen
a) BFH: nachtréglich entgeltliche Plattformleistung
des Mobilfunkanbieters
b) Endgiiltig ausbleibende Auszahlung des Prepaid-
Guthabens kein nachtrigliches Entgelt gemaf3 § 17
Abs. 18.1UStG
II. Zahlungen und Einlésung von Zahlungsinstrumenten
1. Zahlungssysteme im Zwei-Personen-Verhaltnis
2. Zahlungssysteme im Mehr-Personen-Verhaltnis
III. Programmmanagement von Zahlungssystemen

Kapitel 5: Konklusion

A. Zusammenfassung der umsatzsteuerlichen Belastungswirkungen

I. Umsatzsteuerliche Belastungswirkungen bei
Rabattsystemen
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III.

1. Umsatzsteuerliche Belastungswirkungen der Ausgabe,
der Ubertragung und des Verfalls von
Rabattberechtigungen

2. Umsatzsteuerliche Belastungswirkungen von Rabatten

3. Programmmanagement von Rabattsystemen

Umsatzsteuerliche Belastungswirkungen bei

Pramiensystemen

1. Umsatzsteuerliche Belastungswirkungen der Ausgabe,
der Ubertragung und des Verfalls von
Pramienberechtigungen

2. Umsatzsteuerliche Belastungswirkungen von Pramien

3. Programmmanagement von Pramiensystemen

Umsatzsteuerliche Belastungswirkungen bei

Zahlungssystemen

1. Umsatzsteuerliche Belastungswirkungen der Ausgabe,
der Ubertragung und des Verfalls von
Zahlungsinstrumenten

2. Umsatzsteuerliche Belastungswirkungen von
Zahlungen

3. Programmmanagement von Zahlungssystemen

B. Uberpriifung der Ausgangsthese und Ausblick
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