Texten fir das Internet und SEO

1 Web-Leser wollen schnelle Informationen und sind
ungeduldig

1.1 Online-Texte werden anders verfasst und anders gelesen
als Print-Texte

1.2 Web-Leser verweilen nur kurz

1.3 Nur 3 bis 5 Seiten Gedéchtnisspanne beim Browsen

1.4 Web-Leser geben einer Seite nur 10 Sekunden

1.5 Vertrauen entsteht durch die Aufbereitung der
Informationen

2  Web-Texte missen Ubersichtlich und scannbar sein

2.1 Lesen am Bildschirm ist anstrengender und langsamer

2.2 Durch richtiges Texten bis zu 124 % bessere Lesbarkeit

2.3 Kriterien fir das Texten von Web-Seiten

2.4 Jeder Leser kann verschiedenen Rollen einnehmen

2.5 Tipps fir eine lesefreundliche Seite

3 Struktur und Gestaltung missen transparent und logisch
sein

3.1 Titel: das Wichtigste zuerst

3.2 Teaser: machen Sie Appetit

3.3 Hyperlinks

3.4 Gestaltung

4 Struktur, Sprache, Stil

4.1 Passen Struktur und Verknipfungen?

4.2 st der Ton der Botschaft und der Zielgruppe angepasst?
4.3 Haben Sie Glaubwirdigkeit hergestellt?

4.4 Sind die Inhalte ausreichend komprimiert¢

4.5 st der Satzbau leicht versténdlich?

4.6 Werden Worter verwendet, die der Besucher leicht und
richtig verstehen wird?

Bibliografische Informationen
http://d-nb.info/1010048031
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Arbeitsweise von Suchwerkzeugen
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Prifen Sie die Links
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Seiten aktualisieren
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Keywords
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On-Site-Optimierung — eigene Seite anpassen
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