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C. § 284 StGB — Tatbestandsaufbau — Priifungsschema

I. Tatbestand

1. Objektiver Tatbestand
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aa) Gliicksspiel

bb) Offentlich

cc) Ohne behardliche Erlaubnis

b) Tathandlung

aa) Veranstalten eines Gliicksspiels
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cc) Bereitstellen von Einrichtungen
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I. Tatbestand
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1. Lotterie bzw. Ausspielung

a) Spielplan
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3. Offentlich
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4. Ohne behordliche Erlaubnis
I1. Rechtswidrigkeit und Schuld

G. Die Legitimation der §§ 284 ff. StGB
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¢) Zwischenergebnis

2. Neuorientierung im Gliicksspielrecht

a) Aufkldrung als Schliissel zum Erfolg

aa) Die Gewinnwahrscheinlichkeit beim Lotto

bb) Die Gewinnwahrscheinlichkeit beim Call-in-TV
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A. Grundlagen

I. Begriff der progressiven Kundenwerbung

1. Einsatz von Laienwerbern/ Verbrauchern

2. Veranlassung zur Abnahme von Waren, Dienstleistungen oder Rechten
3. Stufenweises Fortschreiten der Progression

4. Versprechen besonderer Vorteile

a) Differenzierung der besonderen Vorteile

aa) Differenzierung aufgrund des Wortlautes

bb) Differenzierung mittels Systematischer Betrachtungsweise

cc) Tatbestandsausgestaltung und aleatorische Wirkung —
Auslegung nach Sinn und Zweck

dd) Sonderfall Geldgewinnsysteme

ec) Zusammenfassung

b) Kongruenz von Waren und besonderen Vorteilen

¢) Aleatorischer Werbungsanreiz/ Gliicksspielsituation
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dd) Diskussionspunkt: Aleatorischer Werbungsanreiz
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aa) Geringwertigkeitsgrenze analog §§ 243 11, 248 a StGB
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cc) Zwischenergebnis
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b) Aleatorisches Element/ Gliicksspielartiger Charakter
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v



(1) Hochwertige Kurse mit eingeschrinkter subjektiver Brauchbarkeit
(2) Qualitativ minderwertige Seminare

cc) Zusammenfassung

d) Aufbau einer Vertriebsstruktur als priméres Ziel

¢) Vorteile der progressiven Vertriebsstrukturen

f) Sonstige Gemeinsamkeiten

6. Abgrenzung zu verwandten Vertriebsmethoden
a) Strukturvertrieb — Multi-Level-Marketing

aa) Die Struktur von Strukturvertrieben

bb) Abgrenzung zu progressiver Kundenwerbung
(1) Priméire Zielrichtung

(2) Leistungsorientierte Entlohnung

cc) Problemfille und Losungsvorschlag

(1) Beratergrundausstattung

(2) Vielversprechende Werbebroschiiren

dd) Zwischenergebnis
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aa) Uberhéhte Gebiihren und uniibliche Verpflichtungen
bb) Progression — mangelnder Gebietsschutz

cc) Zwischenergebnis

c) Kettenbriefe

aa) Zentralgesteuerte oder verwaltete Kettenbriefe
bb) Selbstliufer-Kettenbriefe

cc) Zwischenergebnis

11. Eigener Definitionsansatz der progressiven Kundenwerbung

B. Historie der progressiven Kundenwerbung
1. Die Geschichte der progressiven Kundenwerbung vor 1960

I1. Reichsgerichtsentscheidungen 1901 — 1949

I11. 1950er Jahre — erste Versuche neuer Vertriebssysteme

1V. 1970er Jahre — der erste Boom verschiedener Warenvertriebssysteme

V. 1986 — Einfiigung des § 6 c UWG
VI. 1990er Jahre — Auswirkung auf die weltweite Wirtschaft

VII. 2000 - Anderung des § 6 c UWG
1. Homogenitit von Veranstalter und Vorteilsgewihrer

2. Erlangung des Vorteils auch via Dritte
3. Ergebnis der Anderung
VIIL. 2004 — die Neufassung des UWG, § 16 11

C. § 16 I1 UWG — Tatbestandsaufbau —~ Priifungsschema
L. Tatbestand
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1. Objektiver Tatbestand

a) Verbraucher

b) Veranlassen zur Abnahme

aa) Veranlassen

bb) Abnahme

cc) Waren, Dienstleistungen oder Rechte
¢) Versprechen von Vorteilen

d) Besonderer Vorteil

¢) Progressives Vertriebssystem

f) Tatigwerden im geschéftlichen Verkehr

2. Subjektiver Tatbestand
IL. Rechtswidrigkeit + Schuld
I11. Konkurrenzen

IV. Rechtsfolgen

1. Strafe und Strafverfolgung
a) Strafe

b) Strafverfolgung

c¢) Verjéhrung

2. Wettbewerbsrechtliche Anspriiche
a) Unterlassung, Beseitigung und Schadensersatz, §§ 8, 9 UWG
b) Gewinnabschopfung, § 10 UWG

3. Zivilrechtliche Anspriiche der Teilnehmer gegen den Veranstalter
a) Anspruch auf Riickgabe aus Vertrag
b) Anspruch auf Herausgabe des Gewinns gemiB § 661 a BGB
¢) Anspruch auf Schadensersatz aus §§ 280 I, 311 I BGB
d) Anspruch auf Riickabwicklung nach §§ 312, 355 BGB
¢€) Herausgabe des Erlangten nach § 8121 1, 1.Var. BGB
aa) Ausschluss der Riickforderung wegen § 817 S.2 BGB
(1) Anwendung des Kondiktionsausschlusses
(2) Ablehnung des Kondiktionsausschlusses
(3) Stellungnahme
bb) Ausschluss der Riickforderung wegen § 762 1 2 BGB
cc) Ergebnis
) Anspruch auf Schadensersatz aus § 823 I BGB
g) Anspruch auf Schadensersatz nach § 823 I BGB i.V.m.
§ 16 UWG bzw. § 263 StGB
h) Anspruch auf Schadensersatz nach § 826 BGB
i) Zwischenergebnis

4. Anspriiche der Mitbewerber gegen den Veranstalter

aa) Anspruch auf Schadensersatz nach § 823 I BGB i.V.m.
§ 16 I UWG bzw. § 263 StGB

bb) Anspruch auf Schadensersatz nach § 826 BGB

cc) Zwischenergebnis

5. Zivilrechtliche Anspriiche des Veranstalters
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a) Anspruch auf Herausgabe gemiB § 81211, 1.Var, BGB
b) Ergebnis

D. Legitimation und Grenze/Reichweite des § 16 11 UWG

I. Aligemeine Rechtsgutslehre

1. Rechtsgutskonstitution im Kontext normativer, gesellschaftlicher
Verstindigung und formalisierter Sozialkontrolle

2. Theorie der Sozialschidlichkeit

3. Differenzierung von Strafwiirdigkeit und Strafbediirftigkeit

4. Weitere Theorien

5. Gesellschaftliche Weiterentwicklung

11. Uberdimensionale Eingliederung von Laien in das Vertriebssystem
1. Einspannen von berufsfremden Personen

2. Kommerzialisierung des Bekannten- und Verwandtenkreis

3. Belastigungsgefahr

4. Betriigerisches Verhalten der Laienwerber

5. Vermdgensgefihrdung durch Ubertragung des Geschiftsrisikos auf die Kunden

1. Verwilderung der Geschéftssitten
1. Geld mit anderer Leute Arbeit verdienen

2. Nachahmungsgefahr
a) Markttendenzen
b) Probleme bei strafrechtlicher Zurechnung

3. Zwischenergebnis

1V. Aleatorischer Charakter
1. Tduschungselement

2. Unlautere Willensbeeinflussung

3. Vermdgensgefihrdung bzw. -schaden
4. Sonstige gliicksspieldhnliche Faktoren
5. Zwischenergebnis

V. Vermbgensschaden

VI. Gefahr der Marktverengung

V1L Schutz der Mitbewerber
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VIIL. Schutz der Allgemeinheit
IX. Schutz der Wirtschaft
X. Sonstige Griinde

XI. Zwischenergebnis
1. Pro gesetzliche Regelung

2. Contra gesetzliche Regelung

3. Ultima ratio und fragmentarischer Charakter des Strafrechts
4. Zweck-Mittel-Relation

5. Losungsansiitze

a) BuBgeldtatbestand

b) Intensiverer Einsatz bestehender Strafnormen

¢) Ausfiihrliche Bestimmungen im Gewerberecht

d) Anwendung der Normen des BGB

¢) Appell an das Gewissen der Veranstalter und Laienwerber
) Aufklirung der Beviolkerung

XII. Ergebnis

4, Teil: Konklusion
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