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(2) Die Gestaltungshohe bei Werken der
angewandten Kunst
(a) Frithere Rechtsprechung
(aa) Hohere Anforderungen fir Werke
der angewandten Kunst — Die
Stufentheorie der Rechtsprechung
(bb) Bisherige Entscheidungen zu
grafischen Gestaltungen
(cc) Die Entscheidung ,Laufendes
Auge®
(dd) Fazit
(b) Aktuelle Rechtsprechung
(aa) Die Entscheidung ,Seilzirkus“ vom
12. Mai 2011
(bb) Die Entscheidung ,Geburtstagszug
vom 13.11.2013
(cc) Rechtsprechung der Instanzgerichte
(3) Die Gestaltungshohe bei Darstellungen
wissenschaftlicher oder technischer Art
(a) Geringe Anforderungen an die
Individualitat
(b) Bisherige Entscheidungen zu grafischen
Gestaltungen
(c) Fazit
(4) Zusammenfassende Wirdigung
bb. Die Gestaltungshdhe im Schrifttum
(1) Die Diskussion um die Gestaltungshohe im
Allgemeinen
(a) Verzicht auf Schutzuntergrenzen
(b) Einheitlich niedrige
Schutzanforderungen
(c) Einheitlich hohe Schutzuntergrenzen
(d) Zusammenfassende Wirdigung
(2) Die bisherige Diskussion um die
Gestaltungshohe bei Werken der
angewandten Kunst
(a) Begrindung fiir héhere
Schutzanforderungen bei Werken der
angewandten Kunst

<«

101
101
101
103
110
111
112

113

114
116

121
121
122
127
127
129

130
130

131
133
136

137

138



10

(b) Bisherige Kritik an den héheren
Schutzanforderungen fiir Werke der
angewandten Kunst
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b. Verwertungsrechte

aa. Vervielfaltigungsrecht

bb. Weitere Verwertungsrechte

2. Umfang des Schutzes

a. Kein Schutz fiir Ideen, Motive, Stil oder Techniken
b. Abgrenzung von Bearbeitung und freier Benutzung
¢. Schutzumfang bei grafischen Gebrauchsgestaltungen
d. Zwischenergebnis

C. Zusammenfassung und Ergebnis zum urheberrechtlichen Schutz

4. Teil: Designrechtlicher Schutz

A. Grundlagen

I. Die Entwicklung des Designschutzes: Vom Schutz der
Ornamentik zur absatzrelevanten Form
1. Die Entwicklung des nationalen Designschutzes in
Europa
2. Die Hintergriinde fiir die Schaffung des heutigen
Designschutzes
3. Der Weg zur europdischen Rechtsvereinheitlichung
II. Die Stellung des Designrechts im
immaterialgiiterrechtlichen Gesamtsystem
1. Der Designschutz als Anhang des Urheber- oder
Patentrechts?
a. Die Abgrenzung zum ,copyright approach®
b. Die Abgrenzung zum ,patent approach”
2. Der Designschutz als autonomer Schutzbereich im
immaterialgiiterrechtlichen Gesamtsystem
a. Der ,design approach® des geltenden Rechts
b. Die Kritik am ,,design approach
II. Zwischenergebnis

B. Der Schutz nach nationalem und européischem Designrecht

I. Der nationale Schutz nach dem Designgesetz
1. Schutzgegenstand

a. Der Designbegriff

b. Die Merkmale des Designs
aa. Die Erscheinungsform als Schutzgegenstand
bb. Erfassung grafischer Gebrauchsgestaltungen

c. Kreis der Erzeugnisse
aa. Der Erzeugnisbegriff

192
192
193
198
200
201
203
205

206

210
211

211

211

216
218

222

222
222
225

226
226
228
230

231
231
232
232
233
234
236
239
239

11



II.

bb. Absatzrelevanz vs. kommunikativer Gehalt
d. Schutz der immateriellen Gestaltungsform, nicht des
Kontextes
2. Materielle Schutzvoraussetzungen
a. Neuheit
aa. Vorbekannter Formenschatz
bb. Neuheitsschonfrist
cc. Neuheitspriffung
b. Eigenart
aa. Bestimmung des Gesamteindrucks
bb. Informierter Benutzer
cc. Grad an Unterschiedlichkeit
¢. Zwischenergebnis
3. Inhalt und Umfang des Schutzes
a. Schutzinhalt
b. Schutzumfang
c. Beginn und Dauer des Schutzes
4. Zusammenfassende Wiirdigung
Europaweiter Schutz durch die Gemeinschaftsgeschmacks-
musterverordnung
1. Schutzgegenstand und Schutzvoraussetzungen
2. Das nichteingetragene Gemeinschaftsgeschmacksmuster
a. Entstehung des Schutzes
b. Rechtsinhaberschaft
3. Inhalt und Umfang des Schutzes
a. Eingetragenes Gemeinschaftsgeschmacksmuster
b. Nichteingetragenes Gemeinschaftsgeschmacksmuster
aa. Voraussetzungen der Nachahmung
bb. Nachweis der Nachahmung
4. Zusammenfassende Wirdigung

C. Gegentiberstellung von designrechtlichem und

urheberrechtlichem Schutz

D. Zusammenfassende Wiirdigung und Ergebnis zum

12

designrechtlichen Schutz

240

241
245
246
246
247
248
250
251
254
255
259
261
261
263
266
266

269
270
271
272
275
277
278
279
279
280
283

284

289



5. Teil: Kennzeichenrechtlicher Schutz

A. Grundlagen
I. Die Funktionen und Schutzgriinde des Markenrechts
1. Die klassischen Markenfunktionen
a. Herkunftsfunktion
b. Unterscheidungsfunktion
¢. Qualititsfunktion
d. Werbefunktion
2. Multifunktionaler Markenrechtsansatz: Die
Kommunikations-funktion der Marke
I1. Schutzgegenstand und Schutzméglichkeiten fiir grafische
Gebrauchsgestaltungen nach dem Markengesetz

B. Der Schutz grafischer Gebrauchsgestaltungen als Marke

I. Der Schutz als Registermarke gemif § 4 Nr. 1 MarkenG
1. Markenfahigkeit
a. Abstrakte Unterscheidungskraft
b. Bestimmbarkeit
c. Selbststindigkeit und Einheitlichkeit der Marke
aa. Selbststandigkeit
bb. Einheitlichkeit
2. Das Fehlen absoluter Schutzhindernisse
a. Konkrete Unterscheidungskraft gemaf8 § 8 Abs. 2
Nr. 1 MarkenG
b. Merkmalsbeschreibende Darstellungen gemif § 8
Abs. 2 Nr. 2 MarkenG
¢. Ublich gewordene Bezeichnungen gemif § 8 Abs. 2
Nr. 3 MarkenG
d. Uberwindung aufgrund von Verkehrsdurchsetzung
gemifS § 8 Abs. 3 MarkenG
e. Zusammenfassung
IL. Der Schutz als Marke kraft Verkehrsgeltung gemif$ § 4 Nr. 2
MarkenG
1. Schutzvoraussetzungen
a. Markenfahigkeit
b. Benutzung im geschiftlichen Verkehr
c. Verkehrsgeltung innerhalb der beteiligten
Verkehrskreise
2. Markenschutz nach § 4 Nr. 2 MarkenG bei grafischen
Gebrauchsgestaltungen

294

296
296
297
297
299
300
302

303

307

308
308
309
309
310
312
312
314
317

317

326

331

333
336

338
338
339
339
340

342

13



II. Der Schutz als Marke kraft notorischer Bekanntheit gemafS
§ 4 Nr. 3 MarkenG
IV. Inhalt und Umfang des Markenschutzes
1. Schutzinhalt
2. Der Schutzumfang nach den markenrechtlichen
Kollisionstatbe-stainden des § 14 Abs. 2 MarkenG
a. Gemeinsame Voraussetzungen
aa. Geschaftliche Handlung
bb. Rechtsverletzende Benutzung
(1) Markenmifige Benutzung
(2) Rechtsprechung des Europaischen
Gerichtshofs
(3) Folgen fiir den Benutzungsbegriff
(a) Funktionale Bestimmung des
Benutzungsbegriffs
(b) Auswirkungen auf den
Benutzungsbegriff innerhalb der
Kollisionstatbestande
(4) Zusammenfassende Wiirdigung
b. Die Verletzungstatbestinde des § 14 Abs. 2 MarkenG
aa. Der Identititsschutz nach § 14 Abs. 2 Nr. 1
MarkenG
bb. Der Verwechslungsschutz nach § 14 Abs. 2 Nr. 2
MarkenG
(1) Bestimmung der Verwechslungsgefahr
(2) Zeichenahnlichkeit und
Verwechslungsgefahr bei grafischen
Gestaltungen
¢. Der Bekanntheitsschutz nach § 14 Abs. 2 Nr. 3
MarkenG
aa. Bekanntheit der Marke
bb. Zeichenihnlichkeit
(1) Rechtsprechung des Bundesgerichtshofs
(2) Rechtsprechung des Europaischen
Gerichtshofs
(3) Stellungnahme
d. Zwischenergebnis

14

343
345
345

345
346
346
347
347

349
351

351

352
355
358

358

359
359

363

372
373
375
375

376
377
379



C. Der Schutz grafischer Gebrauchsgestaltungen als geschaftliche
Bezeichnung gemif § 5 MarkenG
I. Der Schutz als Unternehmenskennzeichen gemaf§ § 5 Abs. 2
MarkenG
1. Der Schutz als besondere Geschifts- oder Unternehmens-
bezeichnung im Sinne des § 5 Abs. 2 Satz 1, Var. 3
MarkenG
2. Der Schutz als sonstiges Geschiftsabzeichen im Sinne des
§ 5 Abs. 2 Satz 2 MarkenG
II. Der Schutz als Werktitel gemaf§ § 5 Abs. 3 MarkenG
M1I. Schutzumfang
IV. Zwischenergebnis

D. Ergebnis zum kennzeichenrechtlichen Schutz

6. Teil: Wettbewerbsrechtlicher Leistungsschutz

A. Das Verhiltnis des wettbewerbsrechtlichen Leistungsschutzes
zum Sonderrechtsschutz

I. Die Struktur des wettbewerbsrechtlichen Leistungsschutzes
als Handlungsunrecht
II. Die These vom Vorrang der Sonderschutzrechte

B. Voraussetzungen des wettbewerbsrechtlichen Leistungsschutzes

L. Schutzgegenstand: Waren und Dienstleistungen
II. Nachahmung
III. Wettbewerbliche Eigenart
1. Allgemeines
2. Wettbewerbliche Eigenart und sondergesetzliche
Schutz-voraussetzungen, insbesondere urheberrechtliche
Individualitat
3. Wettbewerbliche Eigenart grafischer
Gebrauchsgestaltungen
IV. Besondere Unlauterkeitsmerkmale
(Unlauterkeitsbegrindende Merkmale)
1. Vermeidbare Herkunftstiuschung (§ 4 Nr. 3 lic. a UWG)
2. Rufausnutzung und Rufbeeintrichtigung (§ 4 Nr. 3 lit. b
UWG)
3. Unredliches Erlangen von Kenntnissen oder Unterlagen
{§4 Nr. 3 lit. c UWG)

381

382

383

387
389
392
394

395

398

400

400
403

406
406

408
409
410
411
414

416
417

421

425

15



V. Nachahmungsschutz auferhalb der von § 4 Nr. 3 UWG

geregelten Fallgruppen

1. Gezielte Behinderung durch systematische Nachahmung
(§4 Nr.4 UWG)

2. Unmittelbarer Leistungsschutz auf der Grundlage der
Generalklausel des § 3 Abs. 1 UWG
a. Rechtsprechung
b. Schrifttum
¢. Unmittelbarer Leistungsschutz fiir grafische

Gebrauchsgestaltungen?

C. Zwischenergebnis zum wettbewerbsrechtlichen Leistungsschutz

7. Teil: Gesamtbetrachtung und Fazit

Literaturverzeichnis

16

427
428
431
432
433

433
435

438

443



