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1. TEIL: RECHTSTATSACHLICHE DARSTELLUNGEN

I. Bedeutung der Bundesliga-Vermarktung
1. Die Bedeutung der Fernsehvermarktung aus Sicht der iibertragenden
Sender
2. Die Bedeutung der Fernsehvermarktung aus Sicht der Bundesliga-
Vereine

II. Entwicklung der Bundesliga-Vermarktung
1. Erste Phase: Monopol der dffentlich-rechtlichen Sendeanstalten
2. Zweite Phase: Dualisierung des Rundfunksystems
3. Dritte Phase: Einfilhrung des Pay-TV
4. Vierte Phase: Entwicklung vom analogen hin zum digitalen Pay-TV

111. Die Bundesliga-Vermarktung
1. Vermarktungsfihige Rechte
a) Arten vermarktungsfihiger Rechte
aa) Unterteilung der einzelnen Verwertungsrechte
bb) Einfluss des Faktors Zeit auf die Verwertungsrechte
cc) Einfluss der Abgrenzungskriterien auf die Vermarktungs-
praxis
dd) Horfunkrechte und Vermarktung
b) Qualitit und Wert eines Verwertungsrechts
2. Durchfiihrung der Bundesliga-Vermarktung
a) Vermarktung durch den DFB
b) Konflikt um die Vermarktung der Bundesliga
¢) Griindung des Ligaverbandes
d) Strukturelle Nevordnung des deutschen Fufballs
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€) Grundlagenvertrag zwischen DFB und Ligaverband

f) Griindung der DFL

g) Konsequenzen der Neustrukturierung fiir die Bundesliga-Vereine
3. Der Vermarktungsvertrag

a) Leistungspflichten

b) Exklusivitit der Verwertungsrechte

c) Vertragstypische Einordnung

d) Beendigung des Vertrages

1V.Die Vermarktung der Spielzeiten 2006/2007 bis 2008/2009
1. Ablauf der Vermarktung
2. Inhalt des Vermarktungsverfahrens
3. Ausgang dieses Vergabeverfahrens
4. Vermarktungseinnahmen
a) Gesamteinnahmen
b) Modus zur Einnahmenverteilung
¢) Vergleich mit den vergangenen Vergabeverfahren
d) Solidargedanke als Grundgedanke eines Vermarktungsverfahrens

2. TEIL: VERWERTUNGSRECHTE UND IHRE INHABER

I. Schutzzweck der kartellrechtlichen Vorschriften
1. Schutzzweck des deutschen Kartellrechts
2. Schutzzweck des europdischen Kartellrechts
3. Zusammenfassung der Schutzzwecke
4. Von diesem Schutzzweck erfasste Parteien im Rahmen der Austra-
gung cines Bundesliga-Spiels

II. Dogmatische Einordnung von Verwertungsrechten
1. Schutz von Sportveranstaltungen
2. Vermarktung in Form einer Einwilligung in Rechtsverletzungen
3. Kiritik am Einwilligungsmodell
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4. Alternativen zum Einwilligungsmodell

a)

b)
<)

d)

€)

Gewohnheitsrechtlich anerkanntes, absolut wirkendes Verwer-
tungsrecht
Auf den Abwehrrechten begriindetes origindres Veranstalterrecht
Konstruktion eines absoluten Rechts als Parallele zum allgemei-
nen Personlichkeitsrecht
aa) Diskussion um die Ubertragbarkeit des allgemeinen Persén-
lichkeitsrechts
(1) BGH-Entscheidungen im Zusammenhang mit dieser Fra-
ge
(2) Argumente fiir die Ubertragbarkeit
(3) Argumente gegen die Ubertragbarkeit
bb) Vergleichbarkeit mit der Situation der Bundesliga-Verwer-
tungsrechte
Verwertungsrechte als sonstige Rechte im Sinne des § 823
Abs. 1 BGB
Verwertungsrechte als sonstige Gegenstinde im Sinne des § 453
Abs. 1 BGB

S. Ergebnis

111.Inhaber der Verwertungsrechte

1.

Bestimmung der Rechtsinhaber

a)

b)

d)

€)

Ldsungsansatz: ,Sportveranstalter* ist Rechtsinhaber

aa) Bestimmung des Inhabers

bb) Rechtsinhaber im Fall der Bundesliga-Vermarktung
Lasungsansatz: Beriicksichtigung der tatsichlichen Umstinde
Ldsungsansatz: Kausalitit als entscheidendes Merkmal
Losungsansatz: BGB-Gesellschaft aus Bundesliga-Vereinen und
Ligaverband

Losungsansatz: Inhaber der Abwehrrechte ist Rechtsinhaber

aa) Kritik am Losungsweg der herrschenden Meinung

bb) Kritische Losungsansitze
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Stellungnahme

2. Ergebnis

1V. Abwehrrechte
1. Rechtsposition des gastgebenden Vereins

12

a)

Eigentums- und besitzrechtlicher Schutz

b) Urheberrechtlicher Schutz

d)

€)
f)

a)
b)

aa) Die Durchfiihrung der Veranstaltung als Schutzgut
bb) Das Fufiballspiel als Schutzgut

cc) Analoge Anwendung des § 81 UrhG
Wettbewerbsrechtlicher Schutz

aa) Anwendbarkeit

bb) Handeln im geschiftlichen Verkehr
cc) Wettbewerbsverhiltnis

dd) Wettbewerbsabsicht

ee) Sittenwidrigkeit des Handelns

ff) Ergebnis

Deliktsrechtlicher Schutz

aa) Anspriiche nach den §§ 823 Abs. 1, 1004 Abs. 1 Satz 2

BGB analog und nach §823 Abs. 1 BGB
(1) Rechtsverletzung
(2) Betriebsbezogenheit des Eingriffs
(3) Rechtswidrigkeit
(4) Ergebnis

bb) Anspruch aus § 826 BGB

cc) Anspruch aus § 823 Abs. 2 BGB in Verbindung mit § 123

StGB
Bereicherungsrechtlicher Schutz
Ergebnis

2. Rechtsposition des Gastvereins

Wettbewerbsrechtlicher Schutz
Deliktsrechtlicher Schutz
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¢) Ergebnis
3. Rechtsposition des Ligaverbandes
a) Wettbewerbsrechtlicher Schutz
b) Deliktsrechtlicher Schutz
¢) Ergebnis
4. Rechtspositionen der Spieler
a) Namensschutz
b) Kunsturheberrechtlicher Schutz
aa) TatbestandsmiBigkeit des § 22 KunstUrhG
bb) Ausnahmevorschrift des § 23 KunstUrhG
¢) Urheberrechtlicher Schutz
aa) Direkte Anwendung der §§ 73ff. UrhG
bb) Analoge Anwendung der §§ 73ff. UrhG
d) Wettbewerbsrechtlicher Schutz
€) Deliktsrechtlicher Schutz
aa) Anspruch aus § 826 BGB
bb) Anspriiche wegen einer Verletzung des Rechts am einge-
richteten und ausgeiibten Gewerbebetrieb
cc) Anspriiche wegen einer Verletzung des allgemeinen Persén-
lichkeitsrechts
f) Ergebnis
5. Ergebnis

V. Ausblick auf ein gesetzlich zu schaffendes Sportveranstalterrecht

3. TEIL: DIE ,,BUNDESLIGA-ENTSCHEIDUNG* DER EU-
KOMISSION

1. Vorfeld der ,Bundesliga-Entscheidung“

I1. Das Rechtsinstitut der Verpflichtungszusage
1. Einfihrung des Rechtsinstituts
2. Neuerungen des Rechtsinstituts
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a) Vergleich ,,Bundesliga-Entscheidung® und ,,Champions League-
Entscheidung*
aa) Verfahrenseinleitung
bb)Bedenken der Kommission an dem jeweiligen Vermark-
tungsmodell
cc) Reaktionen von Ligaverband und UEFA
dd) Einschrinkungen der Vermarktungsverfahren
ee) Entscheidungen
ff) Vergleichbarkeit
b) Ergebnis
3. Bindungswirkung einer Zusageentscheidung
4. Vor- und Nachteile des Instituts der Verpflichtungszusage

I11.Inhalt der ,,Bundesliga-Entscheidung®

1. Die Verpflichtungszusage des Ligaverbandes
a) Vom Ligaverband zu vermarktende Verwertungsrechte
aa) Grundsitze des Vergabeverfahrens
bb) Die einzelnen Vermarktungspakete
b) Von den Vereinen selbstiindig zu vermarktende Verwertungs-
rechte
aa) Grundsitze der Vermarktung
bb) Die einzelnen zu vermarktenden Rechte
¢) Vom Ligaverband ungenutzte Vermarktungspakete
2. Die Entscheidung

4.TEIL: JURISTISCHE WURDIGUNG DER ,,BUNDESLIGA-ENTSCHEI-
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DlJN 66
Anzuwendende Kartellrechtsordnungen

Beurteilung der Bundesliga-Vermarktung vor der ,,Bundesliga-
Entscheidung® nach europiischem Recht
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cc) Vertikale Wettbewerbsbeschrinkung
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