Inhalt

Abkiirzungsverzeichnis 17

Einleitung 19

1. Teil

Allgemeine Grundlagen

A. Der Schutzzweck €ines GESEtZES ........cevecvicinreermeririsisinissiescensisisessess 25
L. Definition und allgemeine Beispiele ......co.uvernivvcnnininiienicesccinenensenns 25
II. Bedeutung der Frage nach dem Schutzzweck .....c.c.ccceeiviicicnencrecncnn. 26
I11. Der Schutzzweck im Wettbewerbsrecht: Schutzobjekt
und SChutzsubjekt .........ooeiicninniriirenie s 27
B. Die Rechtfertigung der Frage nach dem Schutzzweck eines Gesetzes ........ 28
I. Die Entwicklung der juristischen Methodenlehre und
ihre jeweilige Sichtweise zur Gesetzesinterpretation .........ccinennes 29
II. Das Richterbild im Wandel und seine Auswirkung
auf die Interpretationslehre ..........oonvnnicreenennccreneeiccineeeenesssosens 32
I11. Die Frage nach dem Normzweck: Bewertung aus heutiger Sicht ........ 34

C. Die Konkretisierung der Unlauterkeit unter besonderer Beriicksichtigung

el TEIEOIOZIE ....o.eerveireriecrersenrersternteiessrereresss s ssassssessressssssenssessesssnssnsesesenss 36
I.  Begriff und Funktion der Generalklausel ........c.ccoovverenircnnneeccrcniscsnnans 37
I1. Die praktische Bedeutung von Préjudizien ........ccoeveviconccrrincncinnnns 37
M. Das Verhiltnis von Schutzzwecken und Auslegung .......occeoevvrirncncanne 39
D. Die Bedeutung der Schutzzwecke im Wettbewerbsrecht ........ocvcercveeccenn 40
I Schutzzwecke als Programmersatz ...........c.cccoeeenneeernesimiesenesnseseemsisesns
1. Anweisung zur Interessenabwiigung
2. ErhShung der Transparenz ........c.coeceeveeeeniscsinineiesssosncesssenneness
3. Erhohung der Rechtssicherheit ......ccoveivciiininiccciccnninnes
II. Schutzzwecke als Hiiter der Wettbewerbsfreiheit .......cccovvvevcreseninnnns 45
I11. Schutzzwecke als Entwicklungskontrolle .. 47
IV. Schutzzwecke zur Korrektur des Anwendungsbereiches
und des SanktionSSYSLEMS ....c.cceerierereeerenieresesmissesirssssssssonesssssssesesns 48

Bibliografische Informationen digitalisiert durch E A HLE
http://d-nb.info/1004322534 BLIOTHE


http://d-nb.info/1004322534

2. Teil

Der Schutz der Interessen der Mitbewerber

A. Einordnung des Mitbewerbers in die Wettbewerbsystematik ......................

B. Entstehungsgeschichte des UWG von 1896 ..........eveverenerinenicsnrnnenns

C. ,.Schutzzweck“-Diskussion beim Entwurf des UWG von 1896 ..................

Historischer DiskusSIONSStand ...........ceoveveeveineeeeereireeserereeeeessseesesstoreesens

II. Allmihliche Schwerpunktveriagerung auf den Konkurrentenschutz ...

1. PONItiSCher ASPEKL .....ccoveeeeciicieceetrevstnesesssseserersesesvessesaesesssesaes
2. Gesetzessystematische Griinde .......c..cocveeceeeereveeeserrennvscereesseniennas
3. Der Bedeutungsverlust strafrechtlicher Vorschriften .........cccoeeeu...

D. Das Deliktsrecht als Ausgangspunkt fiir den Konkurrentenschutz ..............

10

Die Entwicklung des Wettbewerbsrechts bis 1909 .............cccevruveennnnen.
1. Reaktionen auf das UWG von 1896 und rechtshistorische

BEWETTUNE ..ooeeivveerereeirierecsiereaesresesessressesnsssnssssssseessesssssessesssssessesssnns
2. Inkrafttreten des BGB am 01.01.1900 ..o,
3. Die unmittelbare Entstehungsgeschichte des UWG von 1909 .........

1. Dominanz konkurrentenschutzrechtlicher Aspekte bei

der Entstehungsgeschichte des UWG von 1909 ..........ccccvvrvevevenvinenene

I1I. Das Schutzgut in der Gestalt eines subjektiven Rechtes ........ccccccu.ec....

1. Die Theorie vom Persénlichkeitsrecht ...........ccecovreeecmcreeerrnsveerennen
8, AdOIfLODE ...ttt et s
b. Joseph KOIIET ...t
¢. Die Kritik in der LIteratur ........ccecoevreecevenrereesensessesscsnsosescacns
d. Die Stellungnahme des RG zur Lehre des
PersonlichKeitSTEChS ......coueeeiveiriercrerrereninerssersecceraseessertsaeens
€. ZWiSChenergebnis .........cocvcerereernecivenieernnens s nnesessecesesiseene

2. Das Unternehmen als ReChtSgut .......cccovrevieinricrcernrcrrerccriecencesosens
a. Adolf Baumbach ......cvveeceniceennneree et saeneen
b. Rudolf Callmann ........c.occeveevecerenninneneeneressrnsessonesesssessesseessnens
. Die Kritik in der LHEratur .......ccccovervieverveecensenecccsaessisaeneeesesanns
d. Der Unternehmensschutz in der Rechtsprechung des RG ........
€. ZWiIiSChenergebnis ..........cccceereeuiccrmreceresenereresesensresassssssescsssnenes



3. Teil
Die Entfaltung der Allgemeininteressen
als Schutzzweck im Wettbewerbsrecht

A. Begriffliche Bestimmung der ,,Allgemeininteressen .........coureeecerercererneneses 93

B. Der rechtliche Rahmen fiir die Beriicksichtigung der

Allgemeininteressen im Wettbewerbsrecht ...................... . . 94
1. Die groBe Generalklausel des § 1 UWG .......cvveecencnevciniccsererensnennrernens 95
1. Die ,,guten Sitten® als gesetzgeberisches Novum ......cocovieceevnrennnene. 95
2. Die Anwendung des § 1 UWG in der Rechtsprechung des RG ....... 96
3. Die Krise der guten SIHIen ..........cccceveeeeernrerencreceneseneececsseessnsneeses 100
a. ,,Uberspannung des Wettbewerbsgedankens® .............c.......... 101
b. Der Bedeutungsverlust der Anstandsformel ............c.............. 103
c. Der Makel der Sittenwidrigkeit ..........cccoverrereiccrinennrionncnennnns 107
d. Zwischenergebnis .......ccoveerevevcenerenneese e seseeeeesnennsesens 110
II. § 13 Abs. 1 UWG: Die Verbandsklagebefugnis ........cooervrrvreecrurennee 11
1. § 13 Abs. 1 UWG als Popularklage? .......coreeeemreisisisnnvensnnuccnenes 112
2. Historische Auslegung des § 13 Abs. 1 UWG .....cccoceeeiivvnrninnnnes 114
III. Fehlen kartellrechtlicher Beschrénkungen ........... . 117

1. Unternehmenszusammenschliisse als ,,genossenschaftliche
SEIDSRIIE™ ......coveviiireriieiittsresseerentsestssrsas s sesssasssssensasassossnssassens 117
2. Die Rechtsprechung des RG ......cccoieimenerencrriseessenseiosesenmsensaes 119
3. Kartellverordnung von 1923 .........ccoveveneerenierenenseseeresessnssessesessenes 122
4. Neue Anforderungen an das Wettbewerbsrecht ........cccoveurvcnneennne 125
5. ZuSAMMENTASSUNE ..ccververrrerrrerereeseenteresssarsresssssesessesnersseesassosasnsseses 128
C. Die Rechtsprechung des RG ......irvccniicineninnneseenccccsiiscieissessnens 129
I. Beildufige Erwiihnung der Allgemeininteressen .........cccooceeeeeccrvnnenenes 129
II. ,,Markenschutzverband“-Entscheidung (28.01.1928) ......cconveceverreereene 131
HI. ,,Graf Zeppelin“-Entscheidung (29.04.1930) ........coeccovrvrvcrcirnerncncnes 133
1V. ,,Benrather Tankstellen“-Entscheidung (18.12.1931) ...ccocvecerrevrennene. 136
1. Anndherung von Wettbewerbs- und Kartellrecht ......covcvuncnencnn. 136
2. Erste wettbewerbsfunktionale MaBstibe ........ccocovininninirevecccnnens 139

3. Emanzipierung des Allgemeininteresses im Rahmen der

Urteilsbegrindung .......ccoeececeienenecriereeernenesersrseesesesssisestonseesensieses 140
V. ,,Diamantine“-Entscheidung (27.03.1936) ......cccecvrererrnmcctrnrrvcsnrennas 142

1. Neuer Standort fiir die Beriicksichtigung der Allgemeininteressen 144

2. Das Interesse der Allgemeinheit als Instrument der

WirtsChafiSStEUETUNE ....coocrvvneiriecrcrnrnicttnssnesrece e saenssasansasasaeas 144
VL Zwischenergebnis ......ccueimnirnscrenincinsiinninsssesssesssesesssssessnns 146




D. Stellungnahme in der damaligen Literatur ..........ccovvevevevvriecnenecrncnencenens 146

I Wenzel GOldbaum .........cecveveeeeenrrirveeeenrcrre et eeseraeserensacesenes 147
1. Das UWG als 6ffentliches Recht ......c..ccveevieiceervnncrrcccneerenenes 148
2. Das Verhiltnis von UWG und Kartellrecht ..........cccoveovveevnnennenene. 149
3. ,.Die NOt der ZEit* ........coemreeerrrcirccrererreeseeeeenceressaeseneansessenes 151
[I. RUAOIf CallMANN .....ccorveererenirerenccnenieeeesereenersentenssnsneesessasensssensasanaes 152
1. Erwiderung auf die Goldbaum’schen Thesen .......c.ccooeeevieeecrncncn. 152
2. Offnung des Wettbewerbsrechts flir neue Wertungen ...........c..o.... 155
3. Zum Verhiltnis von Wettbewerbsrecht und Kartellrecht ............... 156
11, Adolf Baumbach ......ccceevreereecerrereceecreercetr e 158
I. Baumbach als Vertreter der herrschenden Lehre ..............cccccuueee.e. 158
2. Die Interpretation des § 13 Abs. 1 UWG aus individualrechtlicher
SHCRL .ottt cersasseresss e sees e ssseseasenessseoterssasresssassensans 159
3. Verlegung wettbewerbsrechtlichen Schutzes auf
§§ 1004, 823 AbS. I BGB ....coevverereerreeecetenenenreencneieenssessensosenneenses 162
IV.Franz BOMM ...t estsasas st sones 163
V. HErmann JSay .....ccccmnneirenieccsnnanssssesressssessesssrses s sesssssssssacensss 165
VL Hartwig JAZET .....ecovrmicereirieerireeriresseceneaeee st seesree s esssonsessneensassensonas 167
1. ,,Das gemeine Wohl als Rechtsgut des Gesetzes gegen den
unlauteren Wettbewerb® .........cocovioevceernennnesirrenrercnnserrcenserenneene 167
2. Die Bedeutung von § 13 UWG .......ooeirenrircetnneeneseciesensaneeans 169
VIL Eugen UIMET ...t sneee e e s snesenes 170
1. ,.Sinnzusammenhinge im modernen Wettbewerbsrecht® .............. 170
2. ,,Wandlungen und Aufgaben im Wettbewerbsrecht“ ..................... 173
VIIL. Zusammenfassung ........c.ceevrreeseensereseesssesessssessseesessssssnsscsssnssesenes 174
E. Das Allgemeininteresse im Lichte nationalsozialistischer Ideologie ......... 176
[. Die Wirtschaftspolitik im Nationalsozialismus .......cc.ccceveeerreenreenne. 176
1. Die Ausgangssituation vor der nationalsozialistischen
Machtergreifing ........ccoveeceervenieccceiersrcrteeneenne s ereee e ereaesenanees 176
2. Fehlentwicklungen als geistiges Erbe der liberalistischen
Wirtschaftsverfassung ... 177
3. Mangelnde Strukturierung der nationalsozialistischen
WirtschaftspolitiK .....c.oevevereceneeeiiinciecet ettt 179
II. ,,Gemeinnutz vor Eigennutz® ..........cccoovevmvercennnneescnntssnessssessnccssenns 181
1. Gegenbewegung zum Individualismus .........c.ceceemvevrirunerrvnrcrernnen 182
2. Folgerungen fiir den Staatsaufbau ..........ccecvveivinirvvniencnsnnicsinnns 182
3. Folgerungen fiir die Stellung der Wirtschaft ..........ooovvvericiicnens 183
1. Wandlungen im Wettbewerbsrecht .......c.coceeeeerierevrvrccnincienencereneens 185
1. Marktordnung und Wettbewerb ........cccccovveeevcniinciicnicnnnnccinnnaaes 186
2. Einheit des Wettbewerbsrechts im Sinne der national-
sozialistischen [de0lOgiE .....cccreresirerrrrrirerernsiecnrsnsisicssrersenseenrssserseassess 189

12



3. Die volksverbundene Leistung als Ordnungsprinzip .........cececerenee. 190

4. Der Wettbewerber als Mitglied einer Leistungsgemeinschaft ........ 191
IV. Folgerungen fiir das Schutzgut im Wettbewerbsrecht ..........cocvreeuenene 193
1. Aligemeinwohlbezogene Regulierung des Wettbewerbs ............... 194
a. Bestattungswerbung ..........ccvvecriinnnninenen.. 194
b. Verschenken von Originalware . ve 195
2. Das Allgemeinwoht als Einfallstor der natnonalsozxallstlschen
IAEOIOZIE ..vverenierrrereneenrcrrereri e aesseresee e sestssesesnesssssesnsssassnssessasssesassonens 198
FoFAZIE ittt st sacss s et saaneesae st se s assaaveseraassansssnsssrasasse 200
4. Teil

Schutz der Interessen der Marktgegenseite
— Insbesondere die Entfaltung des Verbraucherschutzgedankens
im Wettbewerbsrecht

A. Begriffliche Bestimmung der ,,Verbraucherinteressen® .........ccococeeeveenne 202

B. Entwicklung des Verbraucherschutzgedankens im Wettbewerbsrechts

DS 1945 ettt st ar st sbser s e e sesn s ebs 204
I. MaBnahmen des Gesetzgebers .........c.oevveerecnnnns 205

1. UWG von 1896 .....cccccvvcevrerrrrrnnc eevesresrsroresesesaesersnsrsises 205

2. UWG VOD 1909 ....ourreiiciincnrescsstannanreeststnnasnsssssrssssssnssossssrsssens 206

3. RabattG von 1932 und ZugabeVO von 1933 ................................. 206

II. Die Rechtsprechung des RG ........oocveevccrernentninnesescresnsnsenssesenes 209

1. ,,Formelhafter Verbraucherschutz .........cceevuevmvviieoreneiinieesnencne 209

2. Unmittelbarer Verbraucherschutz ...........ceeeuereeccrsnrrensesesrerneneees 209

3. Mittelbarer Verbraucherschutz ..........ccoovvuvnivecnnrcnnncvensiencnsiens 212

a. Modifizierung der Einwendung der Verwirkung .........c.ccoeeeu. 212

b. Einwand des Selbstwiderspruchs ........coceceeverervereenscveenns 215

III. Stimmen in der Literatur .......cccocevveeennn. eeevrrasnstrasreretshsaeanisnes 216

IV FAZIt oo ireesneiiesseneneststsasnsssessssnsesesssossssassnssesassessenensesessosssssses 218

C. Die Entfaltung des Verbraucherschutzgedankens seit 1945 ........ccoceevvneee 219

I. Ubernahme der reichsgerichtlichen Rechtsprechung durch

den BGH ...ttt asss st sssessesssssasases 219
II. Der neue Ansatz: Die Verbraucherschutzbewegung zu Beginn
der 1960er Jahre rereees s sasaeaen 221




1. Die Verbraucherbotschaft von John F. Kennedy (15.03.1962) ...... 221
2. Hintergriinde der Verbraucherschutzbewegung als internationales

PRANOMEN ....ovveeireerireecennaierenstsisnesssivesssmssessassisssssssssssssessanssessssassssnss 223
a. Strukturelle Unterlegenheit der Verbraucher ..........cccccoeuenenene 223
b. Verbraucherschutz als notwendiges Gegengewicht ............... 225
c. Nachholbedarf rechtlicher Strukturen gegeniiber
soziologischen und 6konomischen Erkenntnissen ...................... 227
3. Die Reaktion des Gesetzgebers ..........ccvuirnrnrinmincsinenisennnnns 228
4. Die Reaktion der Rechtsprechung .......c.cocoeevsvvecrierevescennrinccisuncns 229
a. ,Fichtennadelextrakt“-Entscheidung (13.07.1962) ................ 229
b. ,,Glutamal“-Entscheidung (23.03.1966) .........cocourrecreerccnrunn 232
c. ,,Acryglas“-Entscheidung (21.06.1967) ......c.ccocccvuverirvcsnnnines 233
5. Stimmen in der LIeratur ......ccoveciniicinnicccnnecneeceecnenes 235
6. ZWiIiSChENErgebnis .......cccovevcevenirievreercetirinsescsiestieese st s sesseesnanene 238
111. Stagnation der Entfaltung des Verbraucherschutzgedankens ............. 239
1. Das Verbraucherleitbild des BGH ........ccoveivnninnnnniccininecinens 239
a. Nachahmungsgefahr: , Bienenhonig“-Entscheidung
(23.01.1959) ..couereeccrerecernceserenesessseesansessssesessensessensssssnsesassseseas 241
b. Ubertriebenes Anlocken: ,,Waschkugel“-Entscheidung
(27011967 c.cvrrceenritrainseneeteerseserestsesesesnensesssosssssssssnsesansssenns 245
c. Psychologischer Kaufzwang: ,.clix-Mann“-Entscheidung
(28.10.1970) ...venrcreereerarinesrrerissseneesessesasressssessarsesessonsssssessnas 247
d. Zusammen assung .......cc.ccveveereererecrineenreseeeen et ssseeaes 249
2. Leistungsprinzip und Verbraucherschttz .......ccocoevevveevcvernennencne. 251
a. Leistungswettbewerb ........cooevececinincrnnenrereceeeesenreeanee e 252
b. Die Beurteilung der Wertreklame in der Rechtsprechung
dES BGH ... erencnttreeesee e isacsasnaseseeressssnsessans 253
(1) ,,Schatzjagd“-Entscheidung (16.03.1973) ....cccovveveneeee 253
(2) ,,Goldene A*“-Entscheidung (26.01.1973) ........cccoueueuene. 256
c. Kritische WUrdigung .........cceeeerveeninirnrienersecnsicnsssnensossnenes 257
d. Zusammenfassung ........cccccveveeeeeernerrrsneneseenssessesesssesessesessnnes 259
3. Festhalten an tradierten Begriindungsmustern .............cceeeveereeennne. 261
a. Deutliche und moralisierende Entriistung
als Scheinargumentation ...........eeeeeevcenvecernssenensesencesesasseenns 261
b. Unfahigkeit des BGH, auf sachliche Kritik eingehen zu
KOMNEN ...t rnsercsesensesesetsneesesassessasssennssseesenssssssassens 264
(1) WertreKIame .......oveeveervvreeenreeseneeeneerseeseeeseesessenessnes 264
(2) Nachahmungsgefahr ...........ccovovcvirevnencnvcnnsrecrnrnaronnens 266
(3) Vergleichende Werbung .....cccccoeeeeevmeeeeevceeneseennvennenes 268
4. ZusammeENnSasSUNE .......cccorenvreerieirenmsnsiscsocermsssssesssesssnsesssssssesesessans 270
IV. Verkennung der Funktion des Verbrauchers fiir den Wettbewerb ..... 273



1. Zunehmende Regelungsdichte als vermeintlicher

VerbrauCherSChULZ .....oveceiecie ettt avsre st ses e eserens 274
a. Gewinnspiele: Umkehrung des Regel-Ausnahme-
VEThAINISSES ...vecvveererererresrernresorscstrresesracsersseresssersseesassasssssessonsres 275
b. Das iibertriebene Anlocken: Die ,Karriere* eines Begriffes .. 278
¢. Vom kaufminnischen Anstand zur Sachlichkeitsdoktrin ....... 281
d. Zusammenfassung ........ccecevcevrernecescnnssrcrnennrrens 282
2. Zunehmende Regelungsdichte als tatséichlicher Bestandsschutz ... 283
2. Vorsprungsgedanke .........cveeeeccrireecnenescnrnrernserenasresssseresrasnnens 284
b. Schutz des Kundenstamms .........oceoveevrvereccsesensenneressessenses 285
C. MittelStandSSChULZ .......covevericcecrineecertstrrce e s resseseecnaasene 286
d. Einfrieren des Leistungsbegriffs ........cccovvveeecenvirnrvecrernsenens 287
3. Verbraucherschutz zu Lasten der Verbraucher .........ccooeccvercnnenee. 289
a. Vorgeblicher Verbraucherschutz ........cc...oveveeerevvrinnvecresnnennns 290
b. Verbraucherschutz als Missbrauchsabwehr ............ccccecceuu.n... 291
c. Ignorierung von Teilhaberechten der Verbraucher ................. 293
4. Bevormundung der Verbraucher durch die Rechtsprechung
AES BGH ..ottt ssctstssanssecstsstnanssassssasecesssassessesbasesnss 295
a. Ubertriebenes AnlOCKEN ..........ocuueeeeeeercemmenseersnesessesnessessessennes 295
b. Vorspannangebote .........ccoeereecsnrerncrississunieeesesscssnsessesocsessennese 297
c. Zugabeverordnung und Rabattgesetz ...................................... 298
d. Vergleichende Werbung .........cooeeeecenimenenersennnnensesersnnnens 299
e. Zwischenergebnis .........ccccevene. . . 300
5. Zementierung vermeintlicher Verhaltensmuster ...........ccoccoeeceacns 300
V. Losungsansiitze in der Literatur ..........ccoceeviererncnnens 302
1. Wiederbelebung der Schutzzweckdiskussion .........ccceeeesvinnncnes 303
2. Stirkung des Sanktionspotentials im Wettbewerbsrecht ................ 304
3. Freiwillige Selbstdisziplinierung der Wirtschaft ..........c.cccovvceeenns 308
4. Sensibilisierung und Schulung der Verbraucher .........cccoeevnveencne. 309
VI Zusammenfassung .......ccceiesenmrsisenmiiiiesinseeimsssassssnes 310
V. Schutz der Unternehmen im Stufenwettbewerb .........ccccooeevevernenenene 311
1. Einordnung in die Wettbewerbssystematik ...........ccooveecreneresrrnenne 31
2. Entwicklung in der Rechtsprechung des BGH ........cocovvecivenincee 312
3. Stellungnahmen in der LIteratur .......c.cocoevrvnenneenisernnnensisnennanisenss 314
D. Wettbewerbsrecht und Europiisches Gemeinschaftsrecht .........cccccecevenecne 317
I.  Urspriinge einer internationalen Regelung cersrseneeneaaete 318
II. Aufleben und Stagnieren des Europdischen Lauterkeitsrechts ........... 319
1. Priméres Gemeinschaftsrecht . - reeenererernetsyennanie 319
2. Sekundires Gemeinschafisrecht ..........coiivieeermmecinnrcsiniisrennsnnes 322
II1. Der neue Ansatz: ,,Griinbuch kommerzielle Kommunikationen
M Binnenmarkt™ .....occoviiveerinreemeciscnneessiessrnnsencssesssessssesesessossacsens 324



Literaturverzeichnis

16

1. Das Herkunftslandprinzip ......c.ccooeecvecnnneniniinncnnnicniicnennnnns
2. Neue Vorstofle der Kommission ........c..cvoeeinnniieisincinnnsensnne
IV. Die Einflussnahme des Europiischen Lauterkeitsrechts auf die
Anwendung des UWG .......coccoieeivveermnonnenressnniimscsnessisensonsmsnes
1. Orientierung am europdischen Verbraucherleitbild ......................

2. Deregulierung am Beispiel der ersatzlosen Streichung von

ZugabeVO und RabattG .........ceccervcemceninnermecninscisnnasesessseesssissensons

a. Die vergeblichen Aufhebungsbemiihungen auf nationaler

EDENE eeeeeeeeeeeereitrcsteteessstetsseseessssrssesssesesssssenasssrnessssnasasseanes

b. Die Richtlinie iiber den elektronischen Geschéftsverkehr:

»E-Commerce-Richtlinie® ...........cccoeeeeenveevnereereerseererseesseciens

3. Liberalisierung am Beispiel der tradierten Fallgruppe

des Kundenfangs ..........coovcoeererrieveineenesieiceseeenneeesnecse e sessecsscesenes

a. Die Zuldssigkeit von Zugaben und Rabatten nach

Abschaffung von ZugabeVO und RabattG ...........covvvevceninnenee
b. Kopplungsangebote ............ccevevreereeireerremreenerceensccnsnennnes
c. Ausnutzen aleatorischer Reize .........cooerneviininvccicennnne
d. Ubertriebenes Anlocken: Ein Relikt vergangener Tage? .....
e. Gefiihlsbetonte Werbung .......cocoeeeecvvcncnrecrenerrnercnenrsennnes
f. Psychologischer Kaufzwang ...........ceevvieienceennnecncccnncecnee.
4. Priizisierung des Schutzzweckdenkens im Wettbewerb ...............
a. Vergleichende Werbung ..........ccccooeiiiccinnnnienccncccenene
b. Tatbestand des Rechtsbruchs ..........coivrnncninincneccnnnne

5. Reformierung des Wettbewerbsrechts: Die Entwicklungs-

geschichte der UWG-Reform 2004 ..........coovrerernereneecsrereneneeneens
V. Zusammenfassung

5. Teil

Ergebnisse und Ausblick

.. 344

346



