Inhalt

Vorwort 5
Die Multiplikatoren verstehen 7
Empathie als Erfolgsfaktor 7
Das magische Dreieck der PR-Kommunikation 10
Warum Pressearbeit oft scheitert 12
Warum wollen Sie PR? 18

Mit dem richtigen Grundverstandnis zum PR-Erfolg 21

Ermitteln Sie thren Kommunikationsbedarf 24

Ihr Weg in die Medien: Gute Ideen und Inhalte 29

Das Briefing 29
Die Situationsanalyse 32
Das richtige Themenmanagement 40
Stichwort ,,generische Themenbesetzung” 41
Die Studie als Impulsgeber fiir Themen 43
Woher nehmen Sie Themen fiir Ihre Pressearbeit? 51
Themenmix; Planung und Kontrolle 52
Die wichtigsten PR-Instrumente 54
Die Pressemeldung: Klassiker und Grundbaustein 55

Autorenbeitrage: Schreiben Sie sich zum Experten

Bibliografische Informationen digitalisiert durch A | H
http://d-nb.info/1041639724 T


http://d-nb.info/1041639724

4 Inhalt

FAQ/Factsheet: Fakten mit einem Griff 68
Infografiken: Geben Sie Zahlen ein Gesicht 69
Fotos: Lassen Sie Bilder sprechen 71
TV-Auftritte: Reichweite satt 75
On Air: So vertonen Sie ihre PR-Inhalte 80
Die Pressemappe 85
Pressekonferenz: alle Medien an einem Tisch 86
Online-PR: interaktive Pressearbeit 92
Distribution: So liefern Sie lhre PR aus 97
Der Verteiler 98
Gesprache mit Journalisten 101
Redaktionsbesuche 102
Ein Blick in die Praxis: Uber den Umgang
mit Journalisten 104
Pressemeldungen: Verbreitung via E-Mail 107
Kostenpflichtige Satellitenversandsysteme 1
Die Dokumentation der Kontaktaufnahme 113
Der PR-Plan 116
Erfolgskontrolle und Medienbeobachtung 120

So finden Sie die passende PR-Agentur 122



