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a) Ausnahme fiir Nutzung auf andere Weise 370
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b) Ausnahme fiir Suchfunktionen innerhalb des eigenen
Datenbestandes
¢) Anwendung auf soziale Netzwerke
3. Gewerbliche Anbieter
III. Einzelne Wérter oder kleinste Textausschnitte,
§ 87 fAbs. 1 S. 1 UrhG-E
IV. Verweis auf Schrankenbestimmungen,
§ 87 g Abs. 4 S. 2 UrhG-E
V. Fazit
E. Ergebnis des 2. Kapitels
3. Kapitel: Alternative: Erméchtigung zur Geltendmachung der
der Urheberrechte
A. Regelungsbediirftiger Inhalt
I. Gestattung der Nutzung durch den Urheber
II. Aufnahme in ein Presseerzeugnis
III. Presseverleger als Berechtigter
IV. Widerlegungs- und Widerrufsméglichkeit fiir den Urheber
V. Schutz des Urhebers und des Zweitverwertungsberechtigten
B. Verortung der Regelung
C. Ergebnis und Formulierungsvorschlag
Anhang
A. Entwurf der Verlegerverbénde
B. Entwurf der Gewerkschaften
C. Referentenentwurf des Bundesministeriums der Justiz — Entwurf
eines Siebenten Gesetzes zur Anderung des Urheberrechtsgesetzes
Literaturverzeichnis ’
Stichwortverzeichnis
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372
372
373

374

376
376
371

379
380
380
381
382
382
384
386
386
389
389
390

392
403
415




