Verzeichni

Abbildung
Abbildung

Abbildung
Abbildung
Abbildung
Abbildung
Abbildung
Abbildung

Abbildung

Abbildung
Abbildung
Abbildung
Abbildung
Abbildung
Abbildung
Abbildung

Abbildung

Abbildung
Abbildung
Abbildung

Abbildung

Abbildung

—~

18
19
20

21

r Abbil n

Nutzung von Fernsehiibertragungswegen
Schematische Darstellung der Satelliten-
iibertragungswege

Nutzung und TV-Belegung europdischer
Satelliten

Ausbaupline der Kommunikationsdienste
Prognostische Darstellung der
Kommunikationsinfrastruktur in der EG fiir
die Jahre 1995 und 2005

Ubersicht der Satelliten-
Direktempfangsanlagen in Europa
Bildformat PAL 4:3 und Bildformat HDTV/
D2-MAC/ PALplus 16:9

Der erweiterte Bezugsrahmen eines
Rundfunkuntemnehmens in einem offenen,
grenziiberschreitenden Markt

Zahl der Fusionen oder Ubernahmen
durch die 1000 groBten
Industrieunternehmen in der EG

Die 10 umsatzstirksten
Medienunternehmen in Europa 1989
Medienversorgung in Europa
(ausgewihite Indikatoren)
Programm-Output nach Sparten/ in
Prozent, 24 Stunden

Werbeumsitze der TV-Sender. Netto -
Betriige in Mio. Mark (1988 - 1991)
Marktanteilsstruktur ARD/ZDF vs. Private
gesamt in % am Werbemarkt

Entwicklung des westeuropéischen
Fernsehprogrammarkts
TV-Programmexporte der USA im Jahr
1990

Produktionsart nach Sender.
Gesamtprogramm - Sendedauer in Prozent
1990

Mogliche Finanzierungsinstrumente der
Sender fiir Fernsehproduktionen
Werbeumsiitze der Medien von 1987 bis
1990

Femseh-Marktanteile in Westdeutschland
1991

Werbekonkurrenz der TV-Programme
1991. Preis fiir tausend Zuschauer pro
Werbespot (TKP)

Werbezeitenregelung: Pro- und Contra-
Argumente

Seite
Seite
Seite
Seite
Seite
Seite

Seite

Seite

Seite

Seite
Seite
Seite
Seite
Seite
Seite

Seite

Seite

21

BR 8

79

81

8 3 3 % &

95

97

Seite 100

Seite 105

Seite 108

Seite 108

Seite 111



Abbildung 23
Abbildung 24

Abbildung 25

Strukturen des zukiinftigen
Femnsehmarktes

Marktanteile der Kinofilme nach
Herkunftsiindern 1985 bis 1990 in
Deutschland, Frankreich, GroBbritannien
und Italien

Tigliche Fernsehdauer in Minuten und
Prozent

Seite 114

Seite 120

Seite 141



Inhaltsverzeichnis

1. EinfUhrung in das TREMA «o..umsesesessmmsssssssrssssmsass s e s s 1
1.1 Problemsteliung und Zielsetzung . reerenseesesearsesnees 1
1.2 MethOiK UNd AUFDAL . ccroeriserrsssssescsssrsssssrrememmssssssssss st 6

2. Die Entwicklung nationaler Rundfunksysteme am Beispiel der
Bundesrepublik Deutschland als Analyseraster umfassender Verinderungen in
der Medienentwicklung der Bundesrepublik Deutschland durch die

Einfiihrung werbungsfinanzierten privaten Rundfunks......coccvcveienensienses 9 S O
2.1 Rundfunk als umfassendes Aufgabenfeld .ooocouuuemsrecsssisrmsssensinasssses 9
2.2 Die Entwicklung des ffentlich-rechtlichen Rundfunks als
binnenpluralistische Organisationsform in der Bundesrepublik =

Deutschland .c.cooceveeeesmiesmasasseseansansas . 10 |
2.3 Organisationsform und Rechtsgrundlagen L1200
2.4 Programmgrundsétze und Auftrag
2.5 Finanzierung des sffentlich-rechtlichen Fernsehens

3. Struktureller Wandel des grenziiberschreitenden Rundfunks aufgrund der

Entwicklung neuer Informations- und Kommunikationstechnologien 19 >
3.1 Technische Standards ... .
3.1.1 Terrestrischer Rundfunk als Verteilermedium.......oocevvmeneecier
3.1.2 Satellitenrundfunk als Weiterentwicklung der

UbOrragUNESIECHNIK oo ecroersses s 22
3.1.2.1 Zur Entstehung des Satellitenrundfunks. .

3.1.2.2 Rundfunk- und Fernmeldesatelliten ....... .25

3.1.3 Programmverbreitung durch Kabel...c.coeecevseuemenenses .25

R /o e .29

3.2 Ubertragungsnormen fiir die Nutzung von Satelliten in Europa .........30
321 HDTV oorereeeeusessmassssssssessssmmmassssmsssssss st risessas s s sssosssssssores 30

3.2.2 PAL - SYSIEMVErDESSETUNGEM coovconsmrisseeremmsrsssssssssensonssssesees 32

3.2.3 D2-MAC coveeeemsrsirmisssssssesssssmsmssssesssssssssssssssss s e 35

3.3 Ursachen fiir den raschen Fortgang der Entwicklung neuer

Informations- und Kommunikationstechnologien

-Eine analytische Betrachtung vor dem Hintergrund

bundesdeutscher Rundfunkpolitik 38
3.3.1 Erweiterte Fernsehiibertragungswege
3.3.2 Verbraucherentscheidung
zugunsten mehrerer UbertragungsnormIEn ....oeesecescssesesniseaseacesceeess 40 ~

4. Die Politik der europdischen Gemeinschaft als Determinante
der RUNAFUNKENEWICKIUNE w.ocoveoviraranssssrecessssessssseemmmsmmsss e oo 46
Exkurs: Wirtschaftspolitische Zielvorstellungen des europidischen
Binnenmarkts im Hinblick auf die Ausstrahlung von
Fernsehsendungen ............. 46
4.1 Die Rundfunkpolitik de:
4.1.1 Der Begriff RUNGFUNKPOIEK .covuvivririssrrcrresismmmmnmmsnisseneeees 48
.-4.1.2 Chronologie der EG - Rundfunkpolitik bis zur
‘Fernsehrichtlinie’ 1989...........




4.13 Die 'EG - Fernsehrichtlini€'.........ccccceueens 53

4.13.1 Zum Inhalt der 'EG-Fernsehrichtlinie’ .......cccovcnenvee. 53
4.1.3.2 Ausgewihlte Erklarungen und Stellungnahmen
zur EG - Fernsehrichthinie ....vveeenenciininiscecisusesnisieseenss 58

4.2 Europarat und das Ubereinkommen iiber das

grenziiberschreitende FEmMSEen .ooooooevevccinsrermmemsmmmisessssssssssmssnmissssscsssenss

4.3 D2-MAC-Direktive .....

4.4 Die EG-Rundfunkpolitik in der Bewertung “
4.4.1 Mbgliche Inhalte einer gemeinsamen Fernsehordnung .........
4.4.2 Kritik der RichtlinienpolitiK......coceesiiesmroresmrssseessinasnanaensnass 69
4.43 Das duale Rundfunksystem der Bundesrepublik :
Deutschland vor dem Hintergrund europdischer

Rahmenbedingungen. - 73
5. Der européische Rundfunk als Wirtschaftsfaktor “ 77
5.1 Kommerzialisierung der europdischen Funkmedien
seit Beginn der achtziger Jahre .78
5.1.1 Rundfunk im Spannungsfeld zwischen europiischem
und nationalem Marktinteresse eereeerereasanneses 82 X
5.1.2 Der 6ffentlich-rechtliche Rundfunk als
WirtschaftSunternehmen ........c.eerissseesrmssssssressmsaseessesss 84 X<
5.2 Europiische Fernsehprogrammindustrie:
Strukturen und Aussichten 92
5.2.1 Die Programmangebote und -produktion
fiir europiische Fernsehanbieter 94
522 Kostenentwicklung und Programmfinanzierung .......coeweeeee 99
5.3 Der Werbemarkt . 104 >=<
5.3.1 Medienpolitische Auseinandersetzungen
zur Fernsehwerbung . 10477
5.3.2 Werbemarktentwicklung .. 106
5.3.3 Mogliche Auswirkungen verédnderter
Werberegelungen in der Bundesrepublik Deutschland.........c...... 109 ™
5.4 Verinderte Voraussetzungen und Handlungszwinge .
auf einem konkurrierenden Rundfunkmarkt L1125
5.4.1 Aussichten der Kommerzialisierung
und INternAtionaliSIETUNG «....ovveersressssssrsssmissasssssransussrasessesinsiass 112X

5.4.2 Offentlich-rechtliche Anstalten als Rundfunkunternehmen:

Gebiihrenausstattung und MischfinanZierung .........oo.coosevcesseese 114>
5.43 Internationalisierung und Konzentration auf dem
europiischen Programmsektor SRRSO 119
5.4.4 ForderungsmaBnahmen
in der européischen Filmwirtschaft 122
5.4.5 Der Werbemarkt:
EinfluB auf Programm und FiNanzen .........coocmsemsiessasssmrasesess 123
‘/ 6. Rundfunk als Triger kultureller Leistungen 127
L __6.1 Nationale kulturelle und europiische kulturelle
Identitiit - Versuch einer Begriffsabgrenzung 129

6.2 Die Sprache als trennendes Merkmal
eines europdischen Publikums 133




6.3 Europiischer Medienmarkt

versus amerikanischer MedienmarkL.......ccocursveeessesssnmannissnninnsessersens 136
6.3.1 Erfahrungen mit der amerikanischen
Konkurrenzsituation am Beispiel Kanadas .......cocooevicrininenccrsines 138
6.3.2 Die kulturelle Herausforderung
européischer KISINStaaten ... ewruenremtesssinasecmmssssseasssirmsanrness 140
6.4 Public service als Leitmodell - die genuinen
Aufgaben der offentlich-rechtlichen Grundversorgung .........c.cecessmsesens 141
6.4.1 Der Beitrag des offentlich-rechtlichen Rundfunks
im ProzeB demokratischer Meinungsbildung ......occ.occccenninennes 142
6.4.2 Der Faktor 'Unterhaltung’ im offentlich-rechtlichen
und privaten FEmSEhen ....couuserermtesinnsssrimsscsnmisssinassnimensiense 145~
6.4.3 Das Informationsangebot des Fernsehens
unter verinderten BedinGUREEN c.....coerirmmnrriccnesissinimsesiseacss 148 >
6.4.4 Minderheitenprogramme: Bildungsfernsehen,
Kinderfernsehen, Auslinderprogramme ..........oecuceuecssiusassrasesasss 150

6.5 Inhaltliche Verinderungen des Fensehens im
grenziiberschreitenden Europa vor dem Hintergrund
wachsender dkonomischer EinfluBnahme

- eine kritische AUSEINANAETSEIZUNE ..ccouvressarssrarssersssemsssssormsssnsssssssasensces 152
6.5.1 Sprache und européisches Publikumi .......ocovvvmreeneccscsorinens 152
6.5.2 Europiischer Medienmarkt
nach amerikanischem Vorbild reresreessete b b annnenes 154
6.53 Kanada als Modellfall der Kommerzialisierung
und europiische KIEiNStaaten .........ccueermsssessmscrsmserssssssrssssassssens 155
6.5.4 Die Folgen des européischen Fernsehmarktes
fiir die journalistische Qualitit und Vielfalt 157

6.7.5 Information und Bildung.....c.ccoovvvieincnnennacicinns .

7. Der europiische Rundfunk zwischen wirtschaftlichen
X, Imperativen und kulturellem Anspruch - Eine SchluBbetrachtung ......c...o.occoens 163

8. Expertenbefragung/AnRang ........cooociviemismssseneescssenssenisss
8.1 Erlduterungen zur Befragung.......ccocovvvvcnaraene
8.2 Sechs Fragen zum européischen Fernsehmarkt
8.3 ANtWOTSCHIEIDEN ..voeeceecereminrnesnmsensiinsisssssns st

0. LiteraturVerZEiChNIS ..ococeevereerieurmnramsersestmmsuisssistess ettt 245



