Auf einen Blick

Einfihrung. .. ............. ... .. ... oL, e 19
Teil I: Erste SchrittemitCanva.............................l, 23
Kapitel 1: Die ersten Schritte mitCanva. ..ot 25
Kapitel 2: |hrerstesDesigninCanva..........ooviiiiiiiiineiiiniieniinieanns 41
Kapitel 3: Canva-Designerwerden.............ccoiiiiiiiiiiiniennnens A -
Teil ll: Canva fiir jeden Zweck erkunden........................ 91
Kapitel 4: Tiefer in die Canva-Techniken eintauchen .....................oi0nn 93
Kapitel 5: Canva fir Ihre Social-Media-Prasenz ..oy 121
Kapitel 6: Canva fur aligemeine Geschéaftszweckenutzen .....................00 147
Kapitel 7: Canva fir Marketingzwecke ....... ..ot 159
Teil 11l: Das Canva-Abenteuer geht weiter! ..................... 183
Kapitel 8: Canva in Kombination mit Kl zur Rationalisierung und

AUtomMatiSIErUNG NUEZEN ... ...ttt et iiiniiiee et eaaaans 185
Kapitel 9: Funktionen fur Zusammenarbeitund Teams .............covviiiinenn 201
Kapitel 10: Uber die Grundlagen hinaus: Canva-Expertise erwerben ............... 221
Teil IV: Der Top-Ten-Teil ..., 241
Kapitel 11: Zehn Canva-Designtipps fur maximale Wirkung........................ 243

Kapitel 12: Zehn Tipps zur Verbesserung organisatorischer Arbeiten mit Canva .... 257

Stichwortverzeichnis ................o i 269

http://d-nb.info/1347509372

|

Bibliografische Informationen digitalisiert durch IE |
BLI
|


http://d-nb.info/1347509372

Inhaltsverzeichnis

Einfibhrung. . .............. ... ... .. .. e 19
UDer dieSeS BUCH. ..\ttt t ittt ittt ennannnesseteestntsnainaneees 19
Torichte Annahmen UberdielLeser ..ottt iiiiniiiinianenns 20
Symbole, die in diesem Buch verwendetwerden. ...............coooieiln 21
Uber dieses BUCh hiNAUS . ..o oottt eniiniiiee et inennnnnnn, v 21
Wie esweitergeht .. ......coviii ittt ittt ciiase it eaans 22

TEIL |

ERSTE SCHRITTE MIT CANVA 23

Kapitel 1

Die ersten SchrittemitCanva........................... 25
Die Vorteilevon Canvaentdecken ........ ..o iiiiiiiiniinenennanns 25

Die Reichweite von Canvaverstehen .............cooiiiiiiiiiinennn, 27
Canva-Funktionen fir |hre Designerrolle. ............ ..oty 28
Ein Canva-Konto einrichten . .........coii it i it it e 30
Der Anmeldevorgang. . ... v vv ittt i i i e i i e 30
Navigation aufderStartseite . ...........coviiii ittt 31
Das Benutzerprofilanpassen............coiiiii ittt 33
Der Canva-Editor .. ...t i i i i e e 34
Die Oberflache des Canva-Editors..............ooiiiiii i, 35
Designelemente von Canva entdecken. ..............cooviiii .., 37
Ressourcen und Inspirationfinden. ............ .. oo i ii i 38
Die Community-Funktionenvon Canvaerkunden.................... .. ... 38

Kapitel 2

lhrerstesDesigninCanva ... 41
Dierichtige Vorlageauswahlen.............. .o oo i i, 41
Projekte mithilfe der Design-Seitenleiste anpassen...............covieen.. 44

Vorlagen in der Design-Seitenleistewechseln......................... 44
Das vorhandene Dokument durch eine neue Vorlage ersetzen.......... 44
Grafiken und Bildern aus der Seitenleiste »Elemente« hinzufagen............ 50
Ihr Design mit den Text- und Marken-Seitenleisten anpassen................ 54
Die Optionen der Seitenleiste »Text« . ........covii i i iinirennas 55
Das Erscheinungsbild lhres Textesanpassen .............cccovvvven.n 57
Ihren Stil Gber die Seitenleisten »Marke« und »Zeichnen« anzeigen...... 58

Eigene Fotos und andere Medien Uber die Seitenleiste »Uploads«
RINZUTUgEN . . i i i e i ettt e e 60



14 Inhaltsverzeichnis

Kapitel 3
Canva-Designerwerden..........................oooii 65
Designziele festlegen .........coiiiiiiiiii it i e 65
Aufbau lhrer professionellenMarke. ........... .. ... it 67
Mehr Follower in den sozialen Medien. ...................covviiiin, 68
Schulerunterrichten ...... ...t i i i i i 69
Die Tools und Funktionenvon Canva. ..........coviiiirinenriennsnnnnonas 72
Die Bildbibliothek. ............ . it i i i 72
Text- und Typografie-Toolsverwenden .................coiviiiiinnn 73
Tolle Farbkombinationenfinden............... ..o i i, 74
Die Design-Assets von Canvaverwenden. ............c.cvviininvnnenna 78
Designprinzipien implementieren. . ...ttt it i i 79
Kontrastund Balance nutzen............. ..ottt iiiennenn, 80
Mit Ausrichtung und Nahe prazisebleiben ........................... 80
Das Erscheinungsbild durch Wiederholung und Konsistenz
(o7 o140 0 11=T o= o P 81
Farbtheorie verstehen und die richtigen Farben auswahlen ............ 81
Ihre kreative Persoénlichkeit entwickeln .......... ... .. ... i, 84
FindenSielhrenStil........ ... i i i i i 84
Auf der Suche nachinspiration ........... ... . ittt nnn. 84
Kreative Blockaden Gberwinden . ............. ... ... i, 89
Ein PortfolioinCanvaerstellen ............ ... .. .., 89
TEILH
CANVA FUR JEDEN ZWECK ERKUNDEN 91
Kapitel 4
Tiefer in die Canva-Techniken eintauchen.......................... 93
Mit Videos und Animationen arbeiten................coiiiii i i, 93
Einflhrung in die VideofunktionenvonCanva ........................ 93
Ein Design mit einem Videoerstellen.............. ... .. ... i, 94
Musik und Effekte zu Ihrem Videodesign hinzufigen .................. 96
Erste Schritte mit Animationen .......... ... . i i i 98
Mit Design Engagementerzielen. ............ovviiiiin ittt 100
Interaktive PDFserstellen. ...........ccov ittt 100
Gestaltung fur Websites und SocialMedia. . .................covvin.. 103
Mit Quiz das Publikumfesseln...........cooiiiiin i, 105
Infografiken erstellen, die eine Geschichte erzahlen ................... 110
Aufbau einer konsistenten Markenidentitat............... ... ... oo 112
Markenunterlagen von Canvaverwenden...................cvvun... 112
Visuelle Konsistenzwahren .............o i, 114
Branding Uber verschiedene Plattformen hinweg ..................... 116
Bleiben Sie Uber neue Funktionen von Canva auf dem Laufenden............ 116
Mit neuen Tools Schritthalten. ............... ... .. .. 117
Canva fur aktuelle Trends nutzen .......... ..o, 118



Inhaltsverzeichnis 15

Kapitel 5
Canva fiir lhre Social-Media-Prasenz ................................. 121
Entwicklung von Social-Media-Kampagnen.............cooiviiiii i 121
Posts fiir die Asthetik von Social Media ............. e e 122
Eine GroBendnderungvornehmen ..........cvviiiiiiiiiinenvneenn, 127
Der Canva-Planer fur Social-Media-Beitrage . .............. ..ot 130
Das Engagement des Publikums analysieren, um mégliche
Verbesserungen zuerkennen ...........oviiiiiiii i, . 133
Aufbau einer Markenprasenzin SocialMedia................ .o 134
KanalUbergreifendes Branding .............cooiiiiiiiiiiinenenn ... 134
Geschichten Gber eine Reihe von Posts erzahlen - Storyboardlng ....... 135
Interaktion mit Ihrem Publikum. ............... e 137
Social-Media-Werbekampagnen erstellen...............coocviins, 138
Den Inhaitsplaner von Canvaoptimalnutzen................coiiiiiinn, 140
Planen Sie ihren Social-Media-Kalender................ ... ..ot 140
Posts fur mehr Effizienz automatisieren ................coiiiiiiinn., 143
Mit fortgeschrittenen Social-Media-Strategien glénzen...................... 144
Schéne Titel- und Profilfotos gestalten.................oovvviiiin s, 145
Zusammenarbeit bei Social-Media-Designs. ...........cooiiiiiiin s, 145
Kapitel 6
Canva fir allgemeine Geschaftszweckenutzen ................... 147
Canva-Assets zur Verwendung als Geschaftsmaterialien einrichten........... 147
Gestaltung eines Markenauftritts ............ ... o i, 148
EinLogoerstellen. .........coiiiiiiiii it ittt it 148
Professionelle Geschaftsmaterialienerstellen ............................. 149
Das Besondere an Geschéaftsmaterialien und -dokumenten ................. 154
Gestaltung von Visitenkarten und Briefpapier ........................ 154
E-Mail-Header und -Signaturen perfektionieren....................... 155
Prasentationen und Berichteerstellen..................coiviivn.t, 156
Broschurenund Flyererstellen..............coviiiiiii it iinnnen, 157
Gestaltung von Beschilderungen. .............. o it 158
Kapitel 7
Canva fir Marketingzwecke................................. 159
Ihr Marketing mit visuellen Inhalten verbessern ........................... 159
Gestaltung wirkungsvoller Werbeanzeigen ..................ccovvn.. 160
Visuelles Storytelling firMarken......... ... .ottt 162
Werbung flr Ihre ProdukteinfiUhrungenundEvents . .................. 163
Vermarkten Sie Ihre Inhalte mit Infografiken. ......................... 164
Marketingarbeit analysieren und verbessern...............ccovviiiniinen.. 166
Die Leistung visueller Inhaltemessen. ...............civiiiiiinnnn. 166
A/B-Test Ihrer Canva-Designs. .. .....vvvt i ittt e, 167
Publikumsfeedback einholen.................. ..., 169



16 Inhaltsverzeichnis

Massenerstellung fir Marketingkampagnen ........... ... iiiiinenn.. 174
Lernen Sie die Massenerstellungsfunktionen von Canva kennen ........ 174
Massenverdéffentlichung von Designs in SocialMedia . ................. 179

Integration von Canva mit Marketing-Tools .............ciiiiiiiiinnonn. 180
Integration von Canva in E-Mail-Marketing-Plattformen................ 181
Marketing-Analysen mit Canva-integrationen optimieren............... 181

TEIL I

DAS CANVA-ABENTEUER GEHT WEITER! 183
Kapitel 8

Canva in Kombination mit Kl zur Rationalisierung

und Automatisierungnutzen ... 185

Social-Media-Prasenz durch den Einsatz von Kl optimieren.................. 185
Social-Media-Inhalte mit Bildern oder Videos erstellen................. 186
Massenbeitrage generierenundplanen ............... ... i, 195
Mit ChatGPT Zitate fur Social Mediaerstellen......................... 195

Ihren Workflow mit Canva optimieren und automatisieren.................. 197
Teamprojekte und Kooperationen organisieren....................... 198
Marken mit den Markenunterlagen von Canva verwalten .............. 198
Designprozesse automatisieren ...........cccoviiirirernenenenennas 199
Canva mit Social-Media-Management-Tools verbinden................. 199

Kapitel 9
Funktionen fiir ZusammenarbeitundTeams ...................... 201

Canva-Teams @iNFiChteN . . .. ..ot i e i e ettt et e e, 201
Einen Teambereicherstellen ........... ... ... i i i, 202
Teammitglieder hinzufUgen .......... ... it i i, 204
Rollen und Berechtigungen zuweisen. ............cciiiiiiiiinnnn 206

Gemeinsam Entwerfenin Echtzeit ............ ... ... .. . i i i i, 211
Designs teilen und gemeinsam bearbeiten........................... 211
Kommentierung und Feedbackschleifen ............................. 212
Versionsverlauf und Revisionen zur Nachverfolgung Ihrer
ATDEIt NULZEN ... e e e 214

Canvaim Unternehmen verwenden. . ...ttt iin i e 216
Erweiterte Funktionen fir groBe Teamsnutzen....................... 217
Integration von Markenkontrollen und Compliance. ................... 217
Implementierung von Support und Schulung auf
Unternehmensebene .......... ... i it 218

Erfolgsgeschichten: Teams, die mit Canva erfolgreichsind .................. 218
Amnesty International (NGO). ...t e 218
George Lee und Balboa High (Bildungseinrichtung).................... 219
HubSpot (Corporate-Marketing-Team). ...........coivviiiiinennn. 219

Mud Magazine (Kleinunternehmen) ........... ..o ... 219



Inhaltsverzeichnis 17

Kapitel 10
Uber die Grundlagen hinaus: Canva-Expertise erwerben........ 221
Die erweiterten Toolsvon Canvanutzen. ..........cooiiiiineiennnenenenas 221
Fotos mit Magic Studio bearbeiten und verbessern.................... 222
Aufrdumen mit dem Background Remover. ..............ccovviiennnn 226
Prasentieren Sie alles in Canva, um lhr Publikum zu fesseln ............ 227
Die App-Integrationen von Canva: Entfesseln Sie mehr Leistung......... 229
Entdecken Sie die exklusiven Funktionenvon CanvaPro.................... 230
Canva flr den Bildungsbereichnutzen ............ ... .ccoiiiiiiiiiney .. 232
Zusammenarbeit im Klassenzimmer und projektbasiertes Lernen. ... ... 232
Interaktive Whiteboards flir den Unterricht und die Mitarbeit |
g Je [T gl €= 13 P 233
Vorgefertigte Vorlagen fur Unterrichtsplane, Arbeltsblatter
UNd Zertifikate .......ovt i i e e e 235
Visuelle Prasentationen und Infografiken .............. ... ... .00t 236
Quizund Karteikarten erstellen. . .......cooii ittt i i e 236
Canva fur Non-Profit-Organisationen optimal nutzen....................... 238
TEIL IV
DER TOP-TEN-TEIL 241
Kapitel 11
Zehn Canva-Designtipps fir maximale Wirkung................... 243
Verwenden Sie Magic Resize, um Zeitzusparen ............covvvivueerennn. 243
Setzen Sie mit den Markenunterlagen ein einheitliches Brandingum ......... 245
Verwenden Sie Vorlagen, um |hre Designs zustarten. . ..................... 246
Maximieren Sie die Lesbarkeit durch die richtige Schriftartenkombination .... 247
Steigern Sie das Engagement mit einfachen Animationen................... 248
Verwenden Sie hochwertige Fotos, um lhr Design aufzuwerten.............. 249
Schaffen Sie visuelle Balance mit Raster- und Rahmenwerkzeugen........... 250
Verbessern Sie die Lesbarkeit mit dem richtigen Farbkontrast ............... 251
Organisieren Sie Informationen mit Listen und Aufzahlungszeichen.......... 253
Testen Sie Ihr Website-Design auf verschiedenen Gerdten .................. 254
Kapitel 12

Zehn Tipps zur Verbesserung organisatorischer
Arbeiten mitCanva ...........ccciiiiiiececcncncncenenens. 257

Erstellen Sie interaktive Team- oder Kundenschulungen mit

0= 1017 B U = o 257
Bauen Sie Ihre Markenidentitat mit Arbeitskits von Canvaauf ............... 259
Automatisieren Sie Social-Media-Inhaltemit Kl ...............c.cvvnvun... 260
Erstellen Sie Ihre Unternehmenswebsite mit dem Website Builder

1Yo 1 - 1017 PP 261
Optimieren Sie lhre Ablaufe mit den DruckdienstenvonCanva .............. 261

Konsistenz durch benutzerdefinierte Vorlagen und die Vorlagensperre .. .. ... 263



18 Inhaltsverzeichnis

Visualisieren Sie Ihre Produkte mit Canva-Mockups ................cooviun, 264
Erstellen Sie ansprechende Marketingvideos .............cooviiviiin iy 265
Erstellen Sie professionelle Angebote mit den vorgefertigten Vorlagen

1Yo ] - T 1V - T 265
Verfolgen Sie Kampagnenerfolge mit Canva Analytics ...................... 267

Stichwortverzeichnis ..................... i, 269



