
Inhaltsübersicht 

Inhaltsverzeichnis I I X  
Abkürzungs- u n d  Literaturverzeichnis XXXVII  

Teil A. Allgemeiner Teil 

§ 1 Einführung in die Besonderheiten des Gewerblichen Rechtsschutzes 
(Hasselblatt) 1 

§ 2 Grundlagen des Wettbewerbsrechts u n d  des Gewerblichen Rechtsschutzes 
(Hasselblatt) . 3 0  

Teil B.Verfahrensfragen 

§ 3 Wettbewerbs- u n d  sonderschutzrechtliche Ansprüche (Spuhler/Vykydal) ... 4 7  
§ 4 Außergerichtliches Verfahren (Pitz) 1 1 1  
§ 5 Wettbewerbsprozess - Gerichtliches Verfahren im Gewerblichen 

Rechtsschutz (Lensing-Kramer) 1 2 7  
§ 6  Zuständigkeiten der  Gerichte (Rojabn) 1 8 3  
§ 7 Außergerichtliche Streitbeilegung (Labes/Lörcher) 2 0 0  
§ 8 Tatigwerden der  Zol lbehörden - Grenzbeschlagnahme (Wagner) 2 5 2  
§ 9 Rechtsdemoskopie (Eichmann) 2 8 4  
§ 10 Gebühren u n d  Kosten (Rojabn) 3 4 7  

Teil C. Europarecht 

§ 1 1  Europarecht  (Reese/Milbradt) 3 7 3  

Teil D .  Unlauterkeitsrecht 

§ 12 Verbot unlauterer  geschäftlicher Handlungen  (§ 3 UWG) 
(Ebert-Weidenfeller) 4 2 3  

§ 13 Unangemessene unsachliche Beeinflussung (§ 4 Nr. 1 UWG) 
(Ebert-Weidenfeller) 4 7 2  

§ 14 Ausnutzen besonderer Schutzbedürftigkeit von Verbrauchern 
(§ 4 Nr. 2 UWG) (Menebröcker) 4 9 9  

§ 1 5  Tarnung von  Werbemaßnahmen  (§ 4 Nr. 3 UWG) (Böckenholt)  5 3 2  
§ 16 Wertreklame - Koppelung, Gewinnspiele Täuschung über  Preisnachlässe, 

Zugaben  oder  Geschenke (§ 4 Nr. 4 - 6  UWG) (Krekel) 5 6 0  
§ 17  Herabsetzung von  Mitbewerbern  (§ 4 Nr. 7 UWG) (Gutsche) 6 1 9  
§ 1 8  Anschwärzung (§ 4 Nr. 8 UWG) (von Bossel) 6 2 8  
§ 19 Wettbewerbsrechtlicher Nachahmungsschutz  (§ 4 Nr. 9 UWG) (Deck) 6 3 9  
§ 2 0  Gezielte Behinderung (§ 4 Nr. 10 UWG) (Gutsche) 6 8 5  
§ 21 Lehre v o m  Rechtsbruch (§ 4 Nr. 11 UWG) (Dittert) 7 1 6  
§ 22  Verbot irreführender geschäftlicher Handlungen  (§ 5 UWG) (Ahrens) 7 4 6  
§ 23 Vergleichende Werbung (§ 6 UWG) (Eck/Ikas) 8 3 5  
§ 24  Unzumutbare  Belästigung (§ 7 UWG) (Manderla) 8 7 1  
§ 25  Geschäfts- u n d  Betriebsgeheimnisse (§ 17  UWG) (von Bossel) 8 9 4  
§ 2 6  Wettbewerbs- u n d  zivilrechtlicher Know-how-Schutz (Musiol) 9 0 8  
§ 2 7  Verwertung von  Vorlagen (§ 18 UWG) (von Bossel) 9 3 2  
§ 2 8  Verleiten und  Erbieten z u m  Verrat (§ 19 UWG) (von Bossel) 9 3 7  

VII 

http://d-nb.info/1024371263

http://d-nb.info/1024371263


Inhaltsübersicht 

Teil E. Verwandte Rechtsgebiete 

§ 29  Presserecht (Sajuntz/Wiggenhorn) 9 4 1  
§ 3 0  Rundfunkrecht  (Helling) 9 7 7  
§ 3 1  Rechtsfragen der  Telemedien (Lotze) 1024  
§ 3 2  Domainrecht  (Jaeger-Lenz/Link) 1074 
§ 3 3  Heilmittelwerberecht (Grundmann)  1155  
§ 3 4  Lebensmittelrecht (Eggers) 1 1 8 6  
§ 35 Kosmetikrecht (Schulte-Beckhausen) 1 2 4 2  

Teil F. Markenrecht, Gewerblicher Rechtsschutz und Urheberrecht 

1. Abschnitt. Markenrecht 

§ 3 6  Markenrecht  (Raab) 1 2 7 1  
§ 3 7  Die internationale Registrierung von  M a r k e n  (Karow) 1394  
§ 38 Gemeinschaftsmarkenrecht (Hasselblatt) 1 4 1 9  

2. Abschnitt. Technische Schutzrechte 

§ 39  Patentrecht (Schoenen) 1 5 6 6  
§ 4 0  Europäisches Patentrecht  (Smielick) 1 6 2 7  
§ 41 Internationales Patentrecht (PCT) (Smielick) 1 6 9 3  
§ 4 2  Gebrauchsmusterrecht  (Schoenen) 1 7 1 3  
§ 4 3  Arbeitnehmererfindungsrecht (Schoenen) 1 7 2 2  

3. Abschnitt. Nichttechnische Schutzrechte 

§ 4 4  Urheberrecht  u n d  verwandte  Schutzrechte (Nordemann/Czychowski )  1741  
§ 45  Internationales Urheberrecht  u n d  verwandte Schutzrechte 

(Nordemann/Czychowski)  1 9 3 0  
§ 4 6  Geschmacksmusterrecht (von Gerlach) 1 9 5 5  
§ 4 7  Internationales Geschmacksmusterrecht  (von Gerlach) 1985  
§ 48  Gemeinschaftsgeschmacksmusterrecht (Späth) 1 9 9 3  

Teil G. Lizenz- ynd F8cE-Verträge, Kartellrecht 

§ 4 9  Lizenzverträge (Straßer/Feyock) 2 0 3 5  
§ 5 0  Forschungs- und  Entwicklungsverträge (Smielick) 2 0 7 1  
§ 5 1  Kartellrechtliche Aspekte (Lubitz) 2 1 2 3  

Teil H.  Besonderheiten in der Insolvenz 

§ 5 2  Gewerbliche Schutzrechte in der  Insolvenz (Koehler) 2 1 5 1  

Sachverzeichnis 2 1 7 7  

VIII 



Inhaltsverzeichnis 

Teil A. Allgemeiner Teil 

§ 1 Einführung in die Besonderheiten des Gewerblichen Rechtsschutzes 

I. Bedeutung des Wettbewerbsrechts u n d  Gewerblichen Rechtsschutzes für 
die Praxis 2 

1. Nat ionale  Beratungspraxis 2 
2. Mult inat ionale Beratungspraxis 3 
3. Besondere Herausforderungen fü r  die Beratungspraxis 4 

II. Mater ien des Wettbewerbsrechts u n d  angrenzende Gebiete 7 
1. Wettbewerbsrecht 8 
2. Benachbarte Rechtsgebiete : 1 1  

III. Mater ien  des gewerblichen Rechtsschutzes 12  
1. Schutz gewerblichen u n d  geistigen Eigentums 12  
2. Gemeinsame Schutzprinzipien 1 3  

IV. Verfahrensbesonderheiten ••• 18  
1. Verfahren vor  speziellen Ämtern,  Behörden u n d  Gerichten 18  
2. Behördliche Verfahren 19  
3. Außergerichtliches Verfahren 19  
4.  Gerichtliches Verfahren 2 0  

V. Generelle Erwägungen für  die M a n d a t s a n n a h m e  und  -bearbeitung 2 2  
1. Prozedurale Aspekte '• 2 2  
2. Materielle Aspekte 2 4  
3. Überlappung der  Rechtsgebiete : 2 4  
4.  Exakte  Sachverhaltsfeststellung 2 4  
5. Vieraugenprinzip 2 5  
6. Technisches Verständnis, Marktkenntnisse  2 5  
7. Aktivlegitimation 2 5  
8. Ansprüche,  Antragsfassungen 2 6  
9. Zei t faktor  2 7  

10. Strategische Aspekte 2 7  
VI. Ziele des vorliegenden Handbuches  2 8  

VII. Hinweise zur  Benutzung 2 9  

§ 2 Grundlagen des Wettbewerbsrechts und des Gewerblichen Rechtsschutzes 

I. Einführung 3 0  
1. Nationales  Recht  3 2  
2. Europäisches Gemeinschaftsrecht 3 3  
3. Internationale A b k o m m e n  3 4  

II. Rechtsgrundlagen des Wettbewerbsrechts u n d  des Gewerblichen 
Rechtsschutzes 3 6  

1. Nat ionale  Gesetze/Verordnungen/Staatsverträge 3 6  
2. Europäisches Gemeinschaftsrecht 4 2  
3. Multilaterale A b k o m m e n  4 4  
4.  Bilaterale A b k o m m e n  4 6  

IX 



Inhaltsverzeichnis 

Teil B. Verfahrensfragen 

§ 3 Wettbewerbs- und sonderschutzrechtliche Ansprüche 

I. Der  Unterlassungsanspruch 4 8  
1. Grundlagen 4 8  
2. Wiederholungsgefahr 4 9  
3. Erstbegehungsgefahr 5 0  
4.  Unterlassungsklage 5 1  

II. Der  Auskunftsanspruch 5 6  
1. Allgemeines 5 6  
2.  Allgemeine Grenzen der  Auskunftspflicht 5 8  
3. Der  unselbstständige Auskunftsanspruch 6 3  
4. Der  selbstständige Auskunftsanspruch 6 6  
5. Der  Rechnungslegungsanspruch 6 7  
6. Prozessuale Fragen 7 0  

III. De r  Schadensersatzanspruch 7 2  
1. Allgemeines 7 2  
2.  Die Anspruchsgrundlagen 7 3  
3. Anspruchsvoraussetzungen 7 4  
4.  Inhal t  u n d  Umfang  des Schadensersatzanspruches 82  
5. Prozessuale Fragen 9 0  

IV. Weitere Ansprüche 9 2  
1. Der  Beseitigungsanspruch 9 2  
2.  Der  Widerrufsanspruch 9 5  
3. Der  Anspruch a u f  Urteilsveröffentlichung 9 7  
4. Der  Bereicherungsanspruch 100  
5. Der  Gewinnabschöpfungsanspruch gemäß § 10 U W G  1 0 1  
6. Der  Besichtigungsanspruch : 1 0 2  
7. D e r  Rückrufanspruch 106  

V. Verjährung 1 0 9  

§ 4 Außergerichtliches Verfahren 

I. Abmahnung  111  
1. Begriff und  rechtliche Grundlagen 111  
2.  Inhal t  der  Abmahnung  1 1 3  
3. Formalien 115  
4. Unberechtigte Abmahnung  : 1 1 6  
5. Kosten 1 1 7  

II. Strafbewehrte Unterlassungsverpflichtung 118  
1. Rechtliche Bedeutung 1 1 8  
2. Inhalt  1 1 9  
3. Rechtsfolgen 120  

III. Aufbrauchsfristen 1 2 1  
1. Rechtliche Bedeutung 1 2 1  
2. Einräumung u n d  Inhal t  1 2 1  
3. Wirkung  u n d  Rechtsfolgen 1 2 2  

IV. Schutzschrift 1 2 3  
1. Begriff und  rechtliche Grundlagen 1 2 3  
2. Bedeutung u n d  Inhalt  der  Schutzschrift 1 2 3  
3. Hinterlegung der  Schutzschrift 125 
4. Kosten 125  

X 



Inhaltsverzeichnis 

§ 5 Wettbewerbsprozess - Gerichtliches Verfahren im Gewerblichen Rechtsschutz 

I. Vorüberlegungen 128  
1. Einleitung 1 2 8  
2. Checklisten 129  

II. Einstweiliges Verfügungsverfahren 130  
1. Zuständiges Gericht 130  
2. Verfügungsanspruch 130  
3. Verfügungsgrund (insbesondere Dringlichkeit) 1 3 9  
4.  Glaubhaf tmachung 144  
5. Gerichtliche Entscheidung 145  
6. Vollstreckungsschutz/Aufbrauchsfristen 148  
7. Vollziehung/Zustellung einer einstweiligen Verfügung 1 4 9  
8. Rechtsbehelfe 1 5 1  
9. Schadensersatzanspruch nach  § 945 Z P O  1 5 7  

III. Abschlussverfahren 161 
1. Sinn des Abschlussschreibens/der Anschlussabmahnung 1 6 1  
2.  Erforderlichkeit des Abschlussschreibens/der Anschlussabmahnung 1 6 2  
3. Inhal t  des Abschlussschreibens/der Anschlussabmahnung 1 6 2  
4. Abschlusserklärung 164 

IV. Wettbewerbsrechtliche Klagearten 166  
1. Unterlassungsklage 166  
2. Schadensersatz-/Feststellungsklage 1 6 7  
3. Klage a u f  Auskunftserteilung/Rechnungslegung 168  
4. Beseitigungsklage 1 6 9  
5. Negative Feststellungsklage 170  

V. Vollstreckungsverfahren 1 7 2  
1. Allgemeine Grundsätze und  Voraussetzungen der  Zwangsvoll­

streckung 1 7 2  
2. Unterlassungsvollstreckung (§ 890 Z P O )  1 7 2  
3. Handlungsvollstreckung 1 7 7  

VI. Mus te r  1 7 9  

§ 6 Zuständigkeiten der Gerichte 

I. Rechtsweg 184  
1. Ordentl icher Rechtsweg 184  
2. Zuständigkeit  des Arbeitsgerichts 186  
3. Schiedsgerichtsbarkeit u n d  Einigungsstellen 186  

II. Sachliche u n d  funktionelle Zuständigkeit  1 8 7  
III. Örtl iche Zuständigkeit  1 8 9  

1. Besonderheit des § 14  U W G  1 8 9  
2. Gerichtsstände nach § 14  Abs. 1 U W G  1 8 9  
3. Gerichtsstand des Tatortes § 14  Abs. 2 U W G  1 9 0  

IV. Internationale Zuständigkeit  195  
1. Rechtsstreitigkeiten mit  Auslandsbezug 195 
2. Anwendbares  Recht  198  

§ 7 Außergerichtliche Streitbeilegung 

I. Einleitung 2 0 1  
1. Verfahrensalternativen der  außergerichtlichen Streitbeilegung 2 0 1  
2. Vor- u n d  Nachteile der  verschiedenen Verfahren 2 0 4  
3. Außergerichtliche Streiterledigung im gewerblichen Rechtsschutz 2 0 8  
4.  Andere Verfahrensarten im Bereich des gewerblichen Rechtsschutzes 2 1 1  

XI 



Inhaltsverzeichnis 

II. Media t ion  als zu  einem unverbindlichen Ergebnis führendes 
Streiterledigungsverfahren 2 1 1  

1. Einführung 2 1 1  
2.  Rechtliche Grundlagen eines Mediationsverfahrens 2 1 2  
3. Voraussetzungen für die Durchführung eines Mediationsverfahrens 2 1 4  
4. Ablauf  eines Mediationsverfahrens 2 1 8  

III. Schiedsgerichtsbarkeit als zu  einem verbindlichen Ergebnis führendes 
Streiterledigungsverfahren 2 2 5  

1. Rechtliche Grundlagen eines Schiedsverfahrens 2 2 5  
2. Voraussetzungen für die Durchführung eines Schiedsverfahrens 2 2 6  
3. Ablauf  eines Schiedsverfahrens 2 3 1  

IV. Beratungschecklisten 2 4 9  

§ 8 Tätigwerden der Zollbehörden - Grenzbeschlagnahme 

I. Einführung 2 5 3  
1. Entstehungsgeschichte u n d  Hintergrund 2 5 3  
2. Ausmaß  des Problems u n d  aktuelle Entwicklungen 2 5 6  

II. Rechtliche Grundlagen u n d  Anwendungsbereich 2 5 8  
1. Europäisches Recht  2 5 9  
2.  Nationales  Recht  2 6 2  

III. Verfahren 2 6 2  
1. Europäisches Recht/Produktpiraterieverordnung 2 6 2  
2. Nationales  Recht  in Deutschland 2 7 0  

IV. Ausgewählte Rechtsprobleme 2 7 3  
1. Transit  2 7 3  
2. Parallelimport 2 7 5  
3. Kostentragung u n d  Kostenerstat tung • 2 7 8  
4.  Verantwortliche Personen 2 7 9  

V. Beratungs-Checkliste 2 8 1  
VI. Mus te rabmahnung  (Verfahren nach  der  PPVO) 2 8 2  

§ 9 Rechtsdemoskopie 

I. Einführung 2 8 7  
1. Besonderheiten der  Rechtsdemoskopie " 2 8 7  
2. Besonderheiten der  Fachgebiete 2 8 9  
3. Fachkenntnisse des Anwalts  2 8 9  
4. Aufgabenbereiche des Anwalts  2 9 0  

II. Method ik  2 9 0  
1. Durchführung der  Umfrage 2 9 0  
2. Fragebogen 2 9 1  
3. Split 2 9 8  
4.  Pre-Test 2 9 9  
5. Stichprobe 2 9 9  
6. Fehlertoleranz 3 0 1  
7. Retrospektive Ermitt lungen 3 0 2  

III. Beteiligte Verkehrskreise 3 0 4  
1. Deutschland 3 0 4  
2. Europäische Gemeinschaft  3 0 8  

IV. Rechtsgebiete 3 1 0  
1. I rreführung 3 1 0  
2.  Verkehrsgeltung 3 1 1  
3. Verkehrsdurchsetzung 3 1 4  
4. Kennzeichenrechtlicher Bekanntheitsschutz 3 2 2  

, 5. Erhöhte  Kennzeichnungskraft  3 2 4  

XII 



Inhaltsverzeichnis 

6. Verwechslungsgefahr 3 2 5  
7. Sonstige Fragestellungen 3 2 8  

V. Orientierungswerte 3 3 1  
1. Grundsa tz  3 3 1  
2. Irreführungsgefahr 3 3 1  
3. Verkehrsgeltung 3 3 2  
4.  Verkehrsdurchsetzung 3 3 2  
5. Kennzeichenrechtlicher Bekanntheitsschutz 3 3 5  
6. Erhöhte  Kennzeichnungskraft  335  

VI. Gutachten 3 3 6  
1. Inhal t  336  
2. Form 3 3 7  
3. Bearbeitungsdauer 3 3 7  
4.  Kosten 3 3 8  
5. Kostenerstat tung 3 3 8  
6. Auswahl  des Gutachters  3 3 9  

VII. Zivilgerichtliches Hauptsacheverfahren 3 4 0  
1. Beweisantrag 3 4 0  
2.  Beweisbeschluss : 3 4 1  
3. Auslagenvorschuss 3 4 1  
4. Stellungnahme der  Parteien ; 3 4 1  
5. Einweisungstermin 3 4 2  
6. Erläuterungstermin 3 4 2  
7. Ergänzende Auswertung 3 4 2  
8. Beweiswürdigung 3 4 2  
9. Privatgutachten 3 4 3  

10. Aufgaben des Anwalts  3 4 4  
VIII. Zivilgerichtliches Eilverfahren 345  

1. Glaubhaf tmachung 3 4 5  
2. Gegenglaubhaftmachung 3 4 5  
3. Aufgaben des Anwalts  3 4 5  

IX. Löschungsverfahren 3 4 6  
1. Feststellungen zum Schutzhindernis 3 4 6  
2. Beweiswürdigung bei Privatgutachten 3 4 6  

§ 1 0  Gebühren und Kosten 

I. Allgemeine Grundsätze 3 4 8  
II. Vorprozessuale Kosten 3 4 9  

1. A b m a h n u n g  3 4 9  
2.  Abmahnung  durch  Verbände 3 5 4  
3. Schutzschriften 3 5 4  
4.  Kostenregelung im Verfahren vor  der  Einigungsstelle 3 5 6  
5. Besichtigungsverfahren 3 5 6  

II. Prozesskosten 3 5 7  
1. Einstweiliges Verfügungsverfahren 3 5 7  
2.  Hauptsacheverfahren 3 5 9  

IV. Erstattungsfähigkeit  einzelner Kosten 3 6 0  
1. Testkauf-, Detektiv- u n d  Recherchekosten 3 6 0  
2.  Kosten eines Privatgutachtens 3 6 2  
3. Patentanwaltskosten 3 6 2  
4. Rechtsanwaltskosten im Nichtigkeitsverfahren 3 6 4  
5. Reisekosten, Kosten des Verkehrsanwalts u n d  Übersetzungskosten 3 6 5  

V. Vollstreckungskosten 3 6 6  

XIII 



Inhaltsverzeichnis 

VI. Streitwertfestsetzung 3 6 7  
1. Grundsätze  für die Streitwertbemessung 3 6 7  
2. Streitwertminderung gemäß § 12 Abs. 4 U W G  3 7 0  

VII. Vergütungsvereinbarungen 3 7 0  

Teil C. Europarecht 

§ 1 1  Europarecht 

I. Strukturprinzipien des Gemeinschaftsrechts 3 7 5  
1. Binnenmarktkonzept  3 7 6  
2. Verhältnis des Gemeinschaftsrechts z u m  nat ionalen Recht  3 7 7  

II. Rechtsquellen des Gemeinschaftsrechts ; 3 7 9  
1. Pr imärrecht  3 7 9  
2.  Sekundärrecht  3 8 0  

III. Auslegung u n d  Vollzug des Gemeinschaftsrechts 3 8 1  
1. Auslegungsmethoden 3 8 1  
2. Vorabentscheidungsverfahren 3 8 3  
3. Folgen einer nicht  fristgerechten Umsetzung des Gemeinschaftsrechts 3 8 5  

IV. Grundfreiheiten der  Gemeinschaft  u n d  nationales Lauterkeitsrecht 3 8 7  
1. Freiheit des Warenverkehrs 3 8 7  
2. Dienstleistungsfreiheit 3 9 9  
3. Niederlassungsfreiheit 4 0 2  

V. Durchsetzung gewerblicher Schutzrechte in der  E G  4 0 2  
1. Artikel 345  AEUV 4 0 3  
2. Artikel 34/36 AEUV 4 0 3  
3. Art.  102 AEUV 4 1 1  

VI. Sekundärrecht  4 1 2  

Teil D. Unlauterkeitsrecht 

§ 12 Verbot unlauterer geschäftlicher Handlungen (§ 3 UWG) 

I. Begriff der  unlauteren geschäftlichen Hand lung  4 2 5  
1_. Rechtlicher R a h m e n  4 2 5  
2. Schutzzweck des U W G  4 2 6  
3. Systematik des U W G  4 2 7  
4. Angriffsrichtung unlauteren Wettbewerbs 4 2 8  

II. Unlautere geschäftliche Handlungen  nach  § 3 U W G  4 3 0  
1. Anhang zu  § 3 Abs. 3 U W G  4 3 0  
2. § 3 Abs. 2 S. 1 U W G  4 3 5  
3. § 3 Abs. 1 U W G  4 3 7  

III. Wettbewerbsrechtliche Grundbegriffe 4 4 0  
1. Waren  u n d  Dienstleistungen ; 4 4 0  
2. Markt te i lnehmer  4 4 1  
3. Geschäftliche Hand lung  4 4 5  
4. Verbraucherleitbild 4 5 1  
5. Spürbarkeit  4 5 3  
6. Fachliche Sorgfalt 4 5 4  
7. Verhaltenskodex 4 5 5  

IV. Anspruchsberechtigter u n d  Anspruchsgegner nach § 8 U W G  4 5 5  
1. Anspruchsberechtigung gemäß § 8 Abs. 3 U W G  : 4 5 6  
2. Rechtsmissbrauch nach  § 8 Abs. 4 U W G  4 6 3  
3. Anspruchsgegnerschaft nach § 8 Abs. 2 U W G  •. 4 6 7  

V. Bearbeitungscheckliste 4 6 9  

XIV 



Inhaltsverzeichnis 

§ 13 Unangemessene unsachliche Beeinflussung (§ 4 Nr. 1 UWG) 

I. Einführung 4 7 3  
II. Abgrenzung zu  anderen Unlauterkeitstatbeständen 4 7 4  

1. § 3 U W G  , 4 7 4  
2. § 4 Nr. 2 U W G  4 7 5  
3. § 4 Nr. 3 U W G  . 4 7 6  
4.  § 4 Nr. 4 bis 6 U W G  4 7 6  
5. § 4  Nr. 11 U W G  4 7 7  
6. § § 5 ,  5 a  U W G  4 7 7  
7. § 7 U W G  4 7 7  

III. Unangemessene unsachliche Beeinflussung nach  § 4 Nr. 1 U W G  4 7 7  
IV. M a ß n a h m e n  der  unangemessenen unsachlichen Beeinflussung 4 7 9  

1. Ausübung von  Druck  4 7 9  
2. Menschenverachtende Werbung 4 8 4  
3. Unangemessener unsachlicher Einfluss 4 8 7  

V. Bearbeitungscheckliste 4 9 7  

§ 14 Ausnutzen besonderer Schutzbedürftigkeit von Verbrauchern 
(§ 4 Nr. 2 UWG) 

I. Allgemeines 5 0 0  
1. Grundlagen 5 0 0  
2. Systematik u n d  Konkurrenzen 5 0 2  

II. Besondere Schutzbedürftigkeit 5 0 4  
III. Eignung zur  Ausnutzung der  besonderen Schutzbedürftigkeit 5 0 5  
IV. Ausnutzung geistiger oder  körperlicher Gebrechen 5 0 5  
V. Ausnutzung des Alters 5 0 6  

VI. Ausnutzung der  geschäftlichen Unerfahrenheit  5 0 6  
1. Schutz von Kindern u n d  Jugendlichen 5 0 6  
2.  Schutz sonstiger Verbraucher 5 2 4  

VII. Ausnutzung der  Leichtgläubigkeit 5 2 7  
VIII. Ausnutzung d e r  Angst  5 2 7  

1. Spezialregelungen zum Schutz der  Verbraucher 5 2 8  
2. Ausnutzen von  Angst  nach  § 4 Nr. 2 U W G  5 2 8  

IX. Ausnutzung einer Zwangslage 5 2 9  
X. Beratungscheckliste 5 3 0  

§ 15 Tarnung von Werbemaßnahmen (§ 4 Nr. 3 UWG) 

I. Einleitung 5 3 3  
1. Verfassungsrechtliche Spannungslage 5 3 3  
2. Gesetzliche Ausprägungen 5 3 3  

II. Werbung in redaktioneller F o r m  5 3 7  
1. Formen 5 3 7  
2. Ha f tung  5 5 3  
3. Antragsfassung 5 5 4  

III. Äußerungen Drit ter  5 5 6  
1. Wissenschaftliche Publikationen 5 5 6  
2. Warentests 5 5 6  
3. Sonstige Empfehlungen 5 5 7  
4.  Ha f tung  5 5 7  

IV. Tarnung des Werbenden u n d  des werblichen Kontakts  5 5 8  
V. Bearbeitungscheckliste 5 5 9  

XV 



Inhaltsverzeichnis 

§ 16 Wertreklame - Koppelung, Gewinnspiele Täuschung über Preisnachlässe, 
Zugaben oder Geschenke (§ 4 Nr. 4 - 6  UWG) 

I. Einleitung 5 6 2  
II. Wettbewerbsrechtliche Problematik der  Wertreklame 5 6 4  

1. Begriff der  Wertreklame '. 5 6 4  
2. Allgemeine Beurteilung nach geltendem Recht  5 6 4  
3. Beurteilung nach al tem UWG-Recht  5 6 8  
4. Beurteilung nach dem U W G  vom 8. 7. 2 0 0 4  5 7 0  

III. Erscheinungsformen der  Wertreklame 5 7 0  
1. Zugaben,  Koppelungsangebote 5 7 0  
2. Preisnachlässe u n d  Rabat te  5 8 5  
3. Preisausschreiben/Gewinnspiele 5 9 4  
4. Isolierte Sach- und  Geldzuwendungen 6 1 3  

§ 17  Herabsetzung von Mitbewerbern (§ 4 Nr. 7 U W G )  

I. Überblick 6 1 9  
II. Abgrenzungen 6 2 0  

1. Tatsachenbehauptungen nach  § 4 Nr. 8 U W G  6 2 0  
2. Rufausbeutung nach  § 4 Nr. 9 b) U W G  6 2 0  
3. Behinderung nach  § 4 Nr. 10  U W G  6 2 1  
4. Vergleichende Werbung nach § 6 Abs. 2 Nr. 4 u n d  5 U W G  6 2 1  

III. Voraussetzungen 6 2 1  
1. Geschäftliche Hand lung  6 2 1  
2. Herabsetzung oder  Verunglimpfung 6 2 2  
3. Lauterkeitsschwelle 6 2 2  
4. Bagatellschwelle 6 2 2  

IV. Rechtfertigungsgründe 6 2 3  
1. Interessenabwägung 6 2 3  
2. Verhältnismäßigkeitsgebot 6 2 4  
3. Erforderlichkeit der  Äußerung 6 2 4  
4. Wahrnehmung berechtigter Interessen ... 6 2 5  

V. Medienveröffentlichungen 6 2 5  
J. Verantwortlichkeit  der  Medien  6 2 5  
2. Verantwortlichkeit  des Informanten 6 2 6  

VI. Beratungscheckliste 6 2 6  

§ 18 Anschwärzung (§ 4 Nr. 8 U W G )  

I. Allgemeines 6 2 8  
II. § 4 Nr. 8 Alt. 1 U W G  6 3 0  

1: Tatbestandsvoraussetzungen des § 4 Nr. 8 Alt. 1 U W G  6 3 0  
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1. Unterschied zu  § 4 Nr. 8 Alt. 1 U W G  6 3 7  
2. Vertraulichkeit 6 3 7  
3. Berechtigtes Interesse 6 3 7  
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V. Anmeldevoraussetzungen 1 9 8 9  
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VI. Anmeldung 1989  
VII. Veröffentlichung, Eintragung u n d  Verlängerung 1990  

VIII. Kosten 1 9 9 1  

§ 48  Gemeinschaftsgeschmacksmusterrecht 

I. Einleitung 1994  
II. Materielles Recht  1995  

1. Inhaberschaft  1995  
2. Schutzvoraussetzungen 1 9 9 7  
3. Schutzumfang und  -dauer  2 0 0 7  
4. Schutzwirkungen 2 0 0 8  
5. Gemeinschaftsgeschmacksmuster als Gegenstand des Vermögens 2 0 1 2  
6. Nichtigkeit  2 0 1 5  

IIL Verfahrensfragen 2 0 1 7  
1. Vertretung 2 0 1 7  
2. Sprachen 2 0 1 7  
3. Eintragungsverfahren : 2 0 1 8  
4. Berichtigung, Änderung 2 0 2 3  
5. Übertragung 2 0 2 3  
6. Wiedereinsetzung 2 0 2 3  
7. Besondere Verfahren 2 0 2 4  
8. Rechtsbehelfe gegen Entscheidungen des Amtes 2 0 2 6  

IV. Verletzungsverfahren 2 0 2 7  
1. Zuständigkeitsfragen 2 0 2 8  
2. Parallele Klagen aus einem Gemeinschaftsgeschmacksmuster u n d  einem 

nationalen Geschmacksmuster  2 0 2 8  
3. Anwendbares  Recht  2 0 2 9  
4. Ansprüche,  Durchsetzung 2 0 2 9  
5. Verteidigungsmöglichkeiten des Beklagten 2 0 3 1  
6. Grenzbeschlagnahme 2 0 3 3  
7. Strafverfahren 2 0 3 3  

V. Beratungschecklisten 2 0 3 4  

Teil G.  Lizenz- und F&E-Verträge, Kartellrecht 

§ 4 9  Lizenzverträge 

I. Allgemeines/Grundlagen 2 0 3 6  
1. Begriff u n d  Bedeutung einer „Lizenz" 2 0 3 6  
2.  Arten von  Lizenzen u n d  Nutzungsrechten 2 0 3 8  
3. Rechtsnatur  des Lizenzvertrages 2 0 3 9  
4. Pflichten der  Vertragsparteien 2 0 3 9  
5. Sonstige Besonderheiten bei der  Vertragsgestaltung 2 0 4 1  
6. Formerfordernisse 2 0 4 3  
7. Beendigung des Lizenzvertrages 2 0 4 3  
8. Notleidende Lizenzverträge 2 0 4 5  

II. Einzelne Vertragsarten 2 0 4 5  
1. Markenlizenzvertrag 2 0 4 5  
2. Patentlizenzvertrag 2 0 4 7  
3. Urheberrechtlicher Lizenzvertrag 2 0 4 9  
4. Softwareüberlassungsvertrag 2 0 5 1  

III. Vertiefung: Gestaltung internationaler Film- u n d  Fernsehlizenzverträge 2 0 5 6  
1. Vertragsmuster 2 0 5 6  
2.  Internationaler Schutzstandard 2 0 5 7  
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3. Anforderungen a n  die konkrete  Vertragsgestaltung 2 0 5 8  
4. Notleiden von  Lizenzverträgen durch  Insolvenz 2 0 6 3  

IV. Tipps für die Beratungs- und/oder  forensische Praxis 2 0 6 5  
1. Beratungscheckliste: Verhandlung von  Lizenzverträgen 2 0 6 5  
2.  Beratungscheckliste: Ausarbei tung des Lizenzvertrages 2 0 6 5  
3. Vertragsmuster: Verfilmungsvertrag mi t  Lizenz 2 0 6 6  
4. Anlage: Rechteklausel 2 0 6 8  

§ 5 0  Forschungs- und Entwicklungsverträge 

I. Grundlagen 2 0 7 2  
1. Bedeutung von  Forschungs- u n d  Entwicklungsverträgen 2 0 7 2  
2.  Arten von F&E-Verträgen 2 0 7 2  
3. Rechtsnatur  2 0 7 4  

II. Die Gestaltung von  F&E-Verträgen 2 0 7 6  
1. Allgemeine Grundsätze  2 0 7 6  
2. Präambel 2 0 7 7  
3. Begriffsdefinitionen 2 0 7 7  
4. Vertragsgegenstand 2 0 7 7  
5. Durchführung der  F&E-Arbeiten 2 0 7 8  
6. Background/Nutzungsrechte u n d  Informationspflichten 2 0 8 0  
7. Forschungs- u n d  Entwicklungskosten/Vergütung 2 0 8 1  
8. Abschluss der  F&E-Arbei ten/Abnahme 2 0 8 2  
9. Rechte a n  den  F&E-Ergebnissen 2 0 8 3  

10. Verwertung der  F&E-Ergebnisse 2 0 8 8  
11. Geheimhaltung 2 0 9 0  
12. Gewährleistung/Haftung 2 0 9 1  
13. Vertragsdauer/Kündigung 2 0 9 3  
14. Nichtangriffsverpflichtung 2 0 9 4  
15. Anwendbares  Recht  2 0 9 5  
16. Gerichtsstand/Schiedsgerichtsklausel 2 0 9 6  
17. Sonstiges 2 0 9 6  
18. Schlussbestimmungen 2 0 9 7  

III. Kartellrechtliche Beurteilung 2 0 9 8  
1. Grundlagen 2 0 9 8  
2. G V O  F&E-Verträge 2 0 9 9  
3. Verhältnis der  G V O  F & E  zu anderen Gruppenfreistellungsverordnungen ... 2 1 0 9  

IV. Besonderheiten bei der  Zusammenarbe i t  m i t  Hochschulen 2 1 1 2  
1. Allgemeine Anmerkungen zur  Vertragsgestaltung 2 1 1 2  
2.  § 4 2  ArbnErfG 2 1 1 3  
3. Vertragsbausteine 2 1 1 5  
4. Kartellrechtliche Beurteilung 2 1 1 6  

V. Mus te r  eines vertikalen F&E-Vertrages 2 1 1 7  
VI. Beratungscheckliste 2 1 2 1  

§ 51  Kartellrechtliche Aspekte 

I. Relevanz des Kartellrechts im gewerblichen Rechtsschutz 2 1 2 4  
II. Europäisches Kartellrecht u n d  seine Systematik 2 1 2 4  

1. Art. 101 AEUV 2 1 2 4  
2.  Missbrauchsaufsicht nach  Art. 102 AEUV 2 1 3 0  
3. Rechtsfolgen eines Kartellrechtsverstoßes 2 1 3 1  

III. Parallele Geltung des nationalen Kartellrechts 2 1 3 1  
1. Vertikale u n d  horizontale Vereinbarungen 2 1 3 1  
2. Missbrauchsaufsicht 2 1 3 2  
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IV. Patent-, Know-how-,  Muster- u n d  Softwarelizenzen 2 1 3 2  
1. Technologietransfer-Gruppenfreistellungsverordnung 2 1 3 2  
2. Anwendung v o n  Art. 101 Abs. 3 AEUV im Einzelfall 2 1 4 2  

V. Markenlizenzen 2 1 4 3  
VI. Allgemeine Urheberrechtslizenzen 2 1 4 4  

VII. Lizenzen als bloße Nebenabrede  2 1 4 4  
1. Allgemeine Grundsätze 2 1 4 4  
2. Lizenzvereinbarungen im R a h m e n  von Vertriebsverträgen 2 1 4 5  
3. Lizenzvereinbarungen im R a h m e n  von  Forschungs- u n d  

Entwicklungsvereinbarungen 2 1 4 6  
4. Lizenzvereinbarungen im R a h m e n  von  Spezialisierungsvereinbarungen 2 1 4 7  

VIII. Prozessuale Beweislast 2 1 4 8  

Teil H. Besonderheiten in der Insolvenz 

§ 52  Gewerbliche Schutzrechte in der Insolvenz 

I. Einleitung 2 1 5 2  
II. Die Verwertung gewerblicher Schutzrechte durch  den  Insolvenzverwalter 2 1 5 3  

1. Gewerbliche Schutzrechte als Gegenstand der  Insolvenzmasse 2 1 5 3  
2. Verwertung gewerblicher Schutzrechte durch  den Insolvenzverwalter 2 1 5 4  
3. Beschränkungen der  Verwertungsbefugnisse 2 1 5 5  

III. Lizenzverträge in der  Insolvenz 2 1 5 6  
1. Allgemeines 2 1 5 6  
2. Das  Wahlrecht  des Insolvenzverwalters 2 1 5 7  
3. Keine analoge Anwendung von § 108 InsO a u f  Lizenzverträge 2 1 5 8  
4. Keine vollständige Erfüllung im Sinne von  § 103 Abs. 1 S. 1 InsO 2 1 5 9  
5. Ausübung des Wahlrechts 2 1 6 0  
6. Rechtsfolgen der  Erfüllungsablehnung 2 1 6 2  

IV. Vertragliche Gestaltungsmöglichkeiten zur  Sicherung von  Ansprüchen des 
Lizenznehmers in der  Insolvenz des Lizenzgebers 2 1 6 5  

1. Sicherung der  Lizenz durch  aufschiebend bedingte Über t ragung des 
Nutzungsrechts 2 1 6 6  

2. Vollrechtserwerb 2 1 6 7  
3. Lizenzerwerb gegen einmalige Vergütung 2 1 6 7  
4. Sicherungsabtretung u n d  Pfandrecht  2 1 6 7  
5. Nießbrauch 2 1 6 9  
6. Treuhandlösung 2 1 7 0  

V. Lösungsklauseln für den Insolvenzfall 2 1 7 0  
VI. Reformansätze zur  Behandlung von  Lizenzverträgen in der  Insolvenz nach  

§ 108 a RegE-InsO 2 1 7 1  
1. En twurf  eines Gesetzes zur  Entschuldung mittelloser Personen, zur 

Stärkung der  Gläubigerrechte sowie zur  Regelung der  Insolvenzfestigkeit 
von Lizenzen vom 22.  8. 2 0 0 7  2 1 7 1  

2. En twurf  eines Gesetzes zur  Verkürzung des 
Restschuldbefreiungsverfahrens, zur  Stärkung der  Gläubigerrechte u n d  zur 
Insolvenzfestigkeit v o n  Lizenzen v o m  23.  1. 2 0 1 2  2 1 7 2  

VII. Beratungschecklisten 2 1 7 4  

Sachverzeichnis 2 1 7 7  
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