Inhalt

VOLWOLE viiriciieetrentiresireesseseessesseessaenerresssassessasssessessarasessasssssenseessenssnssassaresssssres

Einleitung

Marketing im 20. Jahrhundert
Absatzinstrument — Managementphilosophie —
universelle Sozialtechnik

Prasciserfolge durch Erfabrungswissen
Die absatzwirtschaftlichen Herausforderungen der Industrialisiernng

Von Commodities zu Produkten
Die Transformation des Fatbstoffmarktes im 18. und 19. Jahrhundert

Alexcander ERGel vt e,

Markenherrschaft und Reklameschwung
Die schweizerische Schokoladeindustrie zwischen Produknons—
und Marketingorientierung, 1860-1914

Roman ROSSel oot

Abnfinge der Verwissenschaftlichung und
Professionalisterung des Marketing

»Der Konsument muf} erobert werdenl«
Agrar- und Handelsmarketing in Deutschland wihrend
der 1920er und 1930er Jahre

U SPLREIIHANN ...everievercrrcrirsireresisrccisisees ettt

Zwischen Intuition und Experiment
Hans Domizlaff und der Aufstieg Reemtsmas, 1921 bis 1932

TERO JACODS .ot s



Pfade der akademischen Marketinglebre in Dentschland

Entwicklungsphasen der deutschen Marketingwissenschaft
seit dem Zweiten Weltkrieg
Ursala Hansen und Matthias BOAe ... ecvverevereieeiseenseseeneisicssessesiseessssennons 179

Geschichte und Methodik der akademischen Kiuferforschung
Giinter Silberer und OBYer BHINET .coivvcireecneessieresersisisiseisissssessssssessssssosens 205

Anfinge und Geschichte der Werbewirkungsforschung
Ginter Silberer und Gunnar Mat ... vescosenecns 231

Die Transformation der unternebmerischen Praxis seit 1945

Marketing als Krisenstrategie

Die deutsche Automobilindustrie und die Herausforderungen

deg 1970er Jahre

TG0 KGBIET «vuvveriririsnncrrc st sress s 259

Die Macht der Unterscheidung
Markenstrategie und Miarktedynamik am Beispiel von Continental
und Dachser

PUULEBTREE caneeeeeercvisrerivecerssrescvreesasssersssssssessessssssssssssasesssssosasssssssssesssssnssosssssasssnns 296

»sMarketing is Everything«
Das Ausgreifen in Politik und Gesellschaft

Hitler als Designobjekt und Marke
Die Rezeption des Werbegedankens durch die NSDAP bis 1933/34
ALeXANART SEHUG covneevvrerteisiisiiee sttt 325

»Atomwaffe im Propagandakampf«?

Markt- und Meinungsforschung in Politik und Wirtschaft der frihen
Bundesrepublik

LARFA KPR cov oottt ettt 346

Verkaufen wie Zahnpasta?
Politisches Marketing in den bundesdeutschen Wahlkimpfen, 1949-1990

THhOMAS MEIGEL oottt st 372
AbkKUrzungsverzeichfiis. ... 400
AUtofinNen UNA AULOLEN........c.eiecvrrieieetstere e sss ettt srsestesessssssessossessos 402
PeISONENIEGISIEL wrurvvsiriririirissireresnise i ssss s s siss st sassasac 406

FIEMENIEGISEL covtitiercnriiiiiriscee it sbs et 408



