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Logistics meets Fashion
Supply-Chain-Excellence als Weg

zur maximalen Kundenbefriedigung

Meyer & Meyer — From Sheep to Shop

Die Entwicklung zur Fashion-Dienstleistung
Vom Transport zum Supply Chain Management
Das ,From-Sheep-to-Shop-Prinzip”

Ausblick: Multichannel-Marketing

MOTEX - Betrieb eines Textillogistikzentrums
Flexibilitét mit GroBe

Logistikdienstleistungen fiir Bekleidungstextilien
Leistungsspektrum im Logistikzentrum

Informationstechnologie zur kundengerechten
Auftragsbearbeitung

Anforderungen und Aufgaben der Zukunft
Rudolf Wéhrl - Filialmanagement
Vereinigung von Tradition und Moderne
Filialmanagement im Fokus

Logistikabwicklung vom Lieferanten bis in die Filiale

Fashionspezifika

Management von Sonderprozessen

entlang der Supply Chain

H.S. FASHION logistics — Artikelaufbereitung und VAS
Dienstleistung auf Wunsch

Spezielle Anforderungen pragen den Textillogistiker

Kundenanforderungen fihren zu vielfaltigen
Aufbereitungstechniken

Value added Services pragen die Branche
Alba Moda - Auftragsabwicklung im E-Commerce
Das Unternehmen hinter der Website

Allgemeines zum E-Commerce
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E-Commerce und Retouren
Serviceoptimierung in Sicht

NETRADA - MaBgeschneiderte Online-Shops mit
integrierter Retourenabwicklung

Service im Online-Shop

Vom stationaren Einzelhandel zum
Fashion-Lifestyle-Anbieter

Retourenmanagement als Bestandteil des Online-Shops

Automatische Auftragsabwicklung erhéht den
Kundenservice

ERP, WMS, PLM, SCM & Co.

Essenzielle Akronyme mit Tiefgang

Gerber Technology - Product Lifecycle Management
Zauberwort Automatisierung

Einblick in das Product Lifecycle Management
Modularer Aufbau der PLM-Software

Setlog - Supply Chain Management: Schneller am POS
Vernetzung macht den Unterschied

Zeit- und Kostendruck in der Fashion-Branche
Managen von kritischen Zeitpfaden entlang der

Supply Chain

Moderne SCM-Systeme kdnnen mehr

Professionelle Implementierung fiir einen
schnellen Erfolg

SIC Software Industrie Consult - Enterprise Resource
Planning

Frisches Know-how aus Dortmund

ERP-Systeme in der Fashion-Branche
Projektreview von der MARC AUREL Textil GmbH
inconso — Warehouse Management Systeme
Hightech fiirs Lager

Sperzielle Anforderungen der Fashion-Branche
WMS in der Fashion-Branche

Praxisbericht: WMS-Einfithrung in der
neckermann.de Gruppe

Das Fraunhofer IML ~ Kontakte
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