Inhaltsverzeichnis

VOPWOIT ...t st snt e 1"
BasisOrEntiCrung ...ttt 12
Drei Einleitungen. Was ist DeSIgN? ... 12
1. Erlduterung der Untersuchungsstrategie ..., 13
2. Die Grenzflache von Vorstellung und Gestaltung ... 14
3. Eine visuelle Ubersicht der Argumentationslinien.................c.ccooovooceerce 15
[ Der theoretische Hintergrund 1. 16

Bibliografische Informationen HI.
) digitalisiert durch |
http://d-nb.info/956395228 BLIOTHE


http://d-nb.info/956395228

TEIL 1 Kulturelle Dynamik und Artefakte
als theoretische Orientierung

A. Die 6konomische Perspektive des Design ..., 30
1. Die 8konomische Perspektive des Design ..o, 31
2. Das Produktdesign in der Marketingtheorie ..o, 39
3. Designorientierte ANSAtZE/AULOTEN.............ccooocvvvvieierrceire i 42
4. Ansédtze zum Design-Management ... 48
5. Zusammenfassung und offene Fragen...........coonnincncinninnnnnns 49
B. Ansatzpunkt: Systemisch-semiotischer Zugang......................cccccc...... 71
1. Design und SyStEMENEOTIE ..........coooooeiiiiricn s 72
2. Der Beitrag der Semiotik zum Designverstandnis ..., 80
3. Semiotische Design- und Marketing-Ansatze ... 87
4. Zeichenmanagement als geplante SEmiose............ocovcmenrririonnecreccies 101
5. Systemmodell eines semiotischen Regelkreises

fiir Produktentwicklungen ... 109

C. Die kulturtheoretische Perspektive als Briicke zur

methodischen Erfassung der sozialen Dynamik ................................ 128
1. Design als ProduKtKUITUT ................coooooooivvoeeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 129
2. Kulturentstehung: Artefakte als symbolischer Ausdruck....................... 137
3. Stammesgesellschafen: Mythen, Struktur und Gegenstinde ...................... 143
4. Rituale, Industrialisierung und Design ..............cc....oooovvvvvvcoioooeseeeeeeen 148

5. Freizeitgesellschaft und digitaler SiNn..............cco..cooovoovooecocreecoreen, 155



TEIL Il Die Erfassung kultureller Dynamik

A. Designforschung: Theorie und Praxis....................ccooccconiionmninncinniirn. 165
1. Anforderungen an eine Designforschung...........ccocccvecnnncninecnennnenes 166
2. DesignmarktforsChuNg........c..cccoiiviiieei st 169
3. DesigntrendforsChung.........ccocooviriiiic st 175
4, ANSELZE N AEE PraXis .......o..covcveiiirieiec et 182
5. Informationsstruktur einer Designentwicklung ..., 193
B. Die Indikatoren des soziokulturellen Systems ...................cccocooiiennnn. 199
1. Der KUIBUITAUM ..ottt eneenees 200
2. Das Werteklima ........c...coooie et 204
3. Milieus und alltagsasthetische Schemata ..., 213
4. Indikatoren fiir Design (Zeichenforschung)............co...cooovvovnniriinriincininnes 223
5. Integration im DesignprozeB ..ot 235
C. Gruppen- und Individualindikatoren......................... 238
1. Detailkulturelle Moden und Trends............cooocooevirvnieineccncnnneeeecseneeiee 239
2. Mythen und SymbolKOSIOS .............c..ccoviiieiveeee e 248
3. Rituale und AHEagSNULZUNG .........coooviieiriencir e 258
4. Individuelle BEARULUNG .........cc.oovuriiircinr e seesse s 265

5. Integration in den DesignprozeB................covrneiercnminnisrensiesssieeseenee 273



TEIL Il Praxis und Zukunft des Design

A. Fallbeispiel: Innovation / PC / Computer des Jahres ... 275
1. Systemmodell und Indikatorenwahl ... 276
2. Markt- und Designforschung ..., 283
3. Anwendung soziokultureller Indikatoren.............c..cccovcnrrrncnnccnecnnernnccnnne, 285
4. Strategie und Pflichtenheft ... 290
5. Die Konklusion SKYTOWET ..ot 293
B. Experimentelie Designforschung.......................cooocooooniiviiennicccenn, 299
1. Erkenntnisse aus dem SkyTower-Projekt...........cocoooooiierrceceenees 299
2. Artefakthypothesen fiir die Designforschung ..., 301
3. Semiotische STrukturanalySen ... 303
4, Freie DesignforsChung...........coiinn e 305
5. Versuche zur Nutzerbeteiligung am DesignprozeB..............c.cccocovvcvevorrnnnc 308
C. Ergebnis und AusblCK ...............cccoooovvooooiiiiiroieeieeeeeeeee e N
1. Zusammenfassung: Designforschung..............cc.ocoooroveninierncececnennn, 3N
2. Produktion wird zur Konsumtion: Der Nutzer als Designer? .................... 313
3. Der kreative Visiondr oder kulturelle Planbarkeit...........c..cooccoocinerniinnnn, 316
4. SystembewuBtsein: Zur Okologie der Zeit ...............ooooooooocoeeoeeerroseeersesreerce 319
5. Ist Designmanagement Bedeutungsmanagement?.................ccocoomvvonriceninen, 324
Verzeichnis der Abbildungen und Grafiken.................cccocormncnncncnic, 328
ADKUrZUNGSVEIZEICANIS ............oomi e 330
LIteraturverzeiChnis . .........ccoo.oiriviriciiecec et 331



