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Raumpsychologie und Verkaufserfolg
Tiefenpsychologie: Die Impulse aus dem Unbewussten Botschaften an das

Unbewusste • Die Kraft der Symbole
Feng Shui - auf den Punkt gebracht Die Entwicklung des Feng Shui • Die Vitalenergie 

Qi • Das Prinzip von Yin und Yang • Die Fünf Elemente • Die Acht Lebenssituationen • 

Feng-Shui-Maße • Informationsfelder
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Besondere Herausforderungen „Tote Bereiche“ beleben • Musik und Düfte •

Ladenbeleuchtung • Spiegel, Pfeiler, Decken • Materialien

Servicequalität und letzter Eindruck Das Verkaufspersonal • Giveaways und 

Erfrischungen • Anprobe und Wartebereiche • Kundentoiletten • Verabschiedung des 

Kunden

Ein Blick in die Praxis
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Sanitätshaus, Nagold
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Anhang
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