ABKURZUNGSVERZEICHNIS

EINFUHRUNG

IRREFUHRUNGSVERBOTES

§ 1. DEUTSCHLAND

C. Das UWG von 1909

§ 2. POLEN

B. Das UZNK von 1993

n
15
1. KAPITEL: DIE ENTWICKLUNG DES WETTBEWERBSRECHTS, INSBESONDERE DES
19
19
A. Der Weg zum Erlass des Sonderg 19
B. Das Irrefiihrungsverbot des UWG von 1896 20
20
1. Die G lklausel 20
2. Das Irrefihrungsverbot 21
3. Anderungen von 1969, 2
D. Die grofe UWG-Novelle von 2004 23
1. Der Anlass fiir eine Reform des UWG von 1909 23
2.Die G Iklausel 23
3. Das Irrefihrungsverbot 25
4. Der Bedeutungswandel des Irrefithrungsverbotes 25
27
A. Gesetz iiber die Bekdmpfung des unl. en Wettbewerbs (UZNK) von 1926............cmvmirennneciinnns 27
1. Historischer Hintergrund — Bedarf einer Vereinheitlichung des Wettbewerb 27
2. Die Erwigungen der Struktur des UZNK veon 1926 28
3. Das Ziel des UZNK von 1926 29
4. Zwei gleichrangige Generalklauseln 30
37
1. Der Bedarf eines neuen UZNK 3
2. Die Verabschiedung des UZNK von 1993 32
3. Der Autbau und Ziel des UZNK von 1993 33
§ 3. ZUSAMMENFASSUNG UND AUSBLICK 37

2. KAPITEL: MATERIELLRECHTLICHE GESTALTUNG DES IRREFUHRUNGSVERBOTES...... 41

TEIL I, UNLAUTERKEIT DURCH IRREFUHRUNG — EINSCHRANKUNG DES

IRREFUHRUNGSVERBOTES DURCH DIE GENERALKLAUSEL 41
§ 4. EINLEITUNG. 41
§ 5. DEUTSCHLAND 43

A. Die Unl keit der Wetth bshandlung 43
1. Die Wettbewerbshand! 43
2. Die Unlauterkeit 43

B. Die Eignung zur nicht nur unerheblichen Wetthewerbsbeeintrachtigung zum Nachteil der

Mitbewerber, Verbraucher und der igen Marktteilneh 45
1.DieB 11 45
2. Die Beeintrichtigung des Wetthewerbs 46
3. ,,Zum Nachteil der Marktteilneh " 47

Bibliografische Informationen

) digitalisiert durch
http://d-nb.info/99627796X


http://d-nb.info/99627796X

TEIL II. IRREFUHRENDE WERBUNG

C. Das Wettbewerbsverhalmis

§ 6. POLEN
A. Die Wirtschaftstitigkeit der Unter
B. Die Gesetz- und Si idrigkeit

1. Der VerstoB gegen das Gesetz

47
49
49
50
50

2. Die S idrigkeit

51

C. Die Gefidhrdung oder Verletzung von Interessen
D. Das Wettbewerbsverhdlnis

§ 7. RECHTSVERGLEICH

A. Die Wetth b ehrrmedl g

B. Der geschiitzte Per kreis
C. Das Wettbewerbsverhalmis

D. Sittenwidrigkeit contra Unl. keit

E. Das Verhdltnis der Sittenwidrigkeit zur Rechtswidrigheit

F. Bagatellverstofe

G. Fazit

§ 8. DEUTSCHLAND

A. Die Werbung

1. Definition der Werbung

53
54
55
55
55
56
56
57
58
60

63
63
63

2. Werbung und Angab

a. T hliche A 1

65

b. Werturteile.

¢. Abgrenzung zwischen Tatsachenbehauptingen und Werturteilen
B. Die Irrefithrung

1. Der Begriff der rrefihrung,

65

67
67

2. Irrefibrende Angab

a. Objektiv unrichtige Werb 2
b. Objektiv richtige Angab

c. Missverstindliche Angaben

d. Die Fortwirkung einer irrefilhrenden Werb 21

e. Nachtragliche Unrichtigkei

3. Irrefithrung durch Unterlassen
4. Die Verket ffassung

68

70
70

72
73

a. Das Verbraucherleitbild des EuGH

74

b. Das Vert herleitbild des BGH.

74

5. Das Erfordemis einer Eingriffsschwell

77

79

6. Die Relevanz einer | mng
a. Die Beeinfl der wirtschaftlichen Kaufentscheidu

g

b. Irrefithrendes Anlock

80

7. Das fiche Erfordernis einer igung

8. Der Beweis

83




a. Der Nachweis einer Irrefithrung. 83

b. Die Beweisl, 86

C. Einzeltatbestinde der irrefiihrenden Werbung 87
1. Betriebliche und geographische Herkunft 87

a. Betriebliche Herkunft 87

b. Geographische Herkunft 88

2. Die Irrefithrung iiber den Warenvorrat 89

3. Werbung mit Preissenk 90

4. Die Blickfangwerb 91

5. Die Irrefiihrung Giber die Preisb g 92

6. Die irrefiihrende Jeichende Werbung 93
§9. POLEN 95
A. Die S ik der Irrefiihrung. 95
B. Die Werbung 96
1. Definition der Werbung 96

2. bung und Infc i 97

3. Der Begriff der Angabe 100

4. Die Abgr g von Mei il 100

C. Die Irrefiihrung 100
1. Der Begriff der Irrefiihnng. 100

a. Objektiv unrichtige Angaben 101

b. Objektiv richtige Angab 101

¢. Unklare, mehrdeutige Angab 102

2. Die mafigebliche Auffassung 103

3. Irrefhrung durch Unterassen 105

4. Das Erfordernis einer Eingriffsschwell 107

5. Die Relevanz einer Irrefihrung. 108

6. Der Beweis 109

a. Die Emittlung der Verkehrauffassung, 109

b. Die Beweisl 110

7. Die Formen der Irrefihrung 112

a. Betriebliche Herkunft (lrrefiihrende Unternehmensbezeichnung) nach Art. SUZNK ......oovvvcovirirecnnee 1i2

b. Geographische Herkunft nach Art. 8 und 9 UZNK 114

ba. Geographische Angab 115

bb. Regionale geographische Bezeict 115

¢. Irrefithrende Auszeichnung von Waren oder Dienstleistungen nach Art. 10 UZNK.........co.o.coocmnircinnns i17

d. Alleinstell rbung und dibertreibende Werbung 118

. Die Blick bung 118

§ 10. RECHTSVERGLEICH 121
A. Das Verstandnis der Werbung 121
1. B dieile der Werb 122

2. Das deutsche Verstindnis — Werbung als Inf i 124

3. Das polnische Verstindnis — Werbung als Beeinfi g 125

4. Das curopdische Verstindnis der Werb . 126




5. Vermutliche Herkunft der umterschiedlichen Ansitze

6. Zwisch gebni!

B. Die Irrefiihrung

1. Gestaltung des Irrefihrungsverb
2. Unterschiedliche Ansitze

a. Die Breite des Verbotes

b. Die Relevanz der Irrefithrung

¢. Das Erfordernis einer

d. Die Beweisl:

3. Ahnliche Gestaltung der Vorschriften — unterschiedliche Ausl

a. Die Ausl des Angabebegriffs

&2 24

b. Der Bedeutungsinhalt der Angabe
ba. Wahre Angab

bb. Falsche Angab

c. Das Verbraucherleitbild

d. Die Ermittlung der Verkehrsauffassung

da. Empirisch oder normativ.

oot s £l 49

db. Normative contra empirische Er

de. Die Glaubwiirdigkeit von Mei fr

¢. Das Erfordernis einer Eingriffsschwell

f. Irrefithrung durch Unterlassen, Aufklanmgspflicht

C. Der Einfluss des europdischen Rechts
1. Deutschland

a. Das Sekundarrecht — Irrefithrungsrichtlinie

b. Das Primarrecht - Warenverkehrsfreibeit gems8 Art. 28, 29, 30 EGV
c. Vollh: isierung durch spezielle Irrefithrungsvert

d. Zwischenergebni

2. Polen

a. Die Wiedergeburt von “Law and Devel '

b. Die Ubertragbarkeit des Rechts

D. Fazit.

3. KAPITEL: DAS SANKTIONIERUNGSSYSTEM.

§ 11. EINLEITUNG.

§ 12. DEUTSCHLAND
A. Gerichtliche Kontrolle

1. Sachliche und drtliche Zustandigkeit

2. Die Bedeutung der Rechtsprech

B. Die Klagebefug
1. Die Mitbewerb

2. Das Institut der Verbandskl:

Adiche Verhlind
2.G V

a». Die Gestaltung der Kiageberechtigung der Wirtsch

ab. Die beutige Rechislag

157
161

161
163
163



ac. Die Zentrale zur Bekampfi I Wetth b 172
b. Die Verb herverbands 173
ba. Die Klagebefugnis der Vert herverbind 173
bb. Der Grad der politischen Durct kraft der Verbraucherverblinde 174
be. Der Verbraucherverband der Arbeitsgemeinschaft der Arbeiter (AgV).......oorirmicecveririviecicnns 177
c.DiekK n 178
C. Freiwillige Selbstk Il 178
§ 13. POLEN 181
A. Das System der gemischten Kontroll, 181
B. Die Klagebefug 182
1. Der ibar Verletzte 184
2. Die Wirtschaftsverband 185
a. Die Struktur der Klageberechti| 185
b. Krajowa Izba Gospodarcza (Landeswirtschaftsk ) 186
2. Der Vorsitzende des Wettbewerbs- und Vert h hutzamtes 187
a. Genese des Amtes 187
b. Befugnisse aufgrund des UZNK 189
. Befugni fgrund des G iber den Wettb bs- und Vert h 190
d. Der Vergleich der Rechtsstellung des Vorsitzenden des Wettbewerbs- und Verbraucherschutzamtes im
UZNK und im GWVS 193
. Verb hy bud: 193
4. Der Bargerbeaufiragf 195
5. Der Ombud: der Vi h 195
6. Die Verb h biind: 196
a. Allg 196
b. Die Fod der K (FK) 197
7. Qualifizierte Einrich 199
C. Freiwillige Selbstk ! 200
§ 14. RECHTSVERGLEICH 203
A. Methodischer Ansatz 203
1. Gericht contra Behord 203
2. Freiwillige Werbeselbstl il 205
B. Die Aktivitit der Klageberechtig .. 206
1. Die Mitbewerb 207
2. Der einzeine Vert h .208
3. Die Verbind 209
C. Die Verbraucherfreundlichkeit des UWG ................ouieeorvinecrennnnnne 212
1, Die Grundidee des Verb hersch 213
2. Der Vert hersch danke in D hiand 213
3. Der Verb herschwez in Polen 2i6
D. Fazit 222




4. KAPITEL: DIE KONFORMITAT DES DEUTSCHEN UND POLNISCHEN
IRREFUHRUNGSVERBOTS MIT DEN BESTIMMUNGEN DER RICHTLINIE UBER UNLAUTERE
GESCHAFTSPRAKTIKEN. 225

§ 15. EINFUHRUNG 225
227

§ 16. DAS VERBOT DER UNLAUTEREN GESCHAFTSPRAKTIKEN — EINE GENERALKLAUSEL ..

§ 17. DAS VERBOT DER IRREFUHRENDEN GESCHAFTSPRAKTIKEN. 229

A. Geschdftspraktiken anstatt Werbung 229

B. Irrefiihrende Handlung 231

C. Die Tauschungseignung 232

D. Unwahre Angab 233

E. Das Verbraucherleitbild 234

F. Die Ermittlung der Verkehrsaufassung 236

G. Die Verwechslungsgefahr.... 237

H. Irrefiihrende Unterl 12 238

1. Die ,,Black List* 241

§ 18. SANKTIONEN 243

A. Das Sankti dell 243

B. Die Freiwillige Selbstkontrolle 245

§ 19. AUSBLICK UND ZUSAMMENFASSUNG 249

S. KAPITEL: ZUSAMMENFASSUNG 253
LITERATURVERZEICHNIS 2587
ANHANG 275

10



	IDN:99627796X ONIX:04 [TOC]
	Inhalt
	Seite 1
	Seite 2
	Seite 3
	Seite 4
	Seite 5
	Seite 6

	Bibliografische Informationen
	http://d-nb.info/99627796X



