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Dieses Buch wurde zuerst mit dem Titel »Podcasting fiir
Kreative« verdffentlicht. Feedback von Lesenden war
allerdings, dass das Buch einfach »fiir jede:n« sein sollte.
Also dann, ab der dritten Auflage heil3t es:

»Podcasting«
... nicht nur fiir Kreative.



DANKE

Liebe Leserin, lieber Leser,

herzlichen Dank, dass Du dieses Buch er-
standen hast. Ich freue mich wirklich sehr dar-
tiber. Jeder Buchkauf ist nicht nur ein
Stiickchen meines Einkommens als Autorin,
sondern motiviert vor allem ungemein. Ich
danke Dir fiir diese doppelte Unterstiitzung.

Viel Spal? beim Lesen,
Klaudia
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HAFTUNGSAUSSCHLUSS &
URHEBERRECHTSHINWEIS

Dieses Buch ist fiir Technik-Laien geschrieben,
fiir Menschen, die gerne podcasten wollen, aber
bisher vielleicht von Fachbegriffen und techni-
schen Ausfiihrungen eher abgeschreckt wur-
den. Daher sind die technischen Inhalte stark
vereinfacht und schematisiert, um sie mog-
lichst verstidndlich zu machen. Die technisch
Interessierten mogen es verzeihen.

Die Nennungen von konkreter Software,
Plugins, Hardware etc. sind Vorschlidge. Es sind
Programme und Gerite, die ich selbst benutze
oder kenne. Ich bekomme kein Geld dafiir, dass
ich sie hier nenne. Wenn vorhanden, stelle ich
Dir mehrere Alternativen vor, sodass Du Deine
eigene Entscheidung treffen kannst.
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An einigen Stellen gibt es Links, die auf An-
gebote Dritter verweisen, auf die ich keinen
Einfluss habe und somit fiir deren Inhalte etc.
keine Gewihr iibernehme.

Alle in diesem Buch verwendeten Marken-
und Produktnamen sind Eigentum der jewei-
ligen Unternehmen. Die Inhalte wurden mit
grof8ter Sorgfalt und Genauigkeit erstellt, fiir
die Richtigkeit, Vollstindigkeit und Aktualitit
der Inhalte iibernehme ich jedoch keine Ge-
wahr. Sollte Dir ein Fehler auffallen, freue ich
mich sehr iiber eine Nachricht an

podcastbuch@zotzmann-koch.com :)

Die Quellenangaben stellen nur eine Aus-
wahl von zumeist einer Fiille an Informationen
dar. Ich lade Dich ein, selbst weiter zu recher-
chieren und Dich zu informieren. Sollte Dir
dabei auffallen, dass es noch viel bessere
Quellen gibt oder ich einen Sachverhalt falsch
oder nicht scharf genug dargestellt habe, freue
ich mich auch da iiber eine Nachricht an

podcastbuch @zotzmann-koch.com.

Auf der Buch-Detailseite gibt es eine Unter-
seite mit Updates, weiteren Links und Quellen:

casting

il



UBER DICH

Dieses Buch ist fiir Menschen geschrieben, die
einfach Lust auf Podcasten haben und das
Thema kreativ angehen mochten. Einige Le-
sende sind vielleicht sogar selbstindig im Krea-
tivbereich: Autor:innen, Musiker:innen,
Goldschmied:innen, Fotografiinnen, Kiinst-
ler:innen, Tdnzer:innen, Filmemacher:innen
und all jene, die sich mit Spall und Kreativitat
einen (weiteren) Kommunikationskanal zu
ihren Fans, Kund:innen, Leser:innen und HO6-
rer:innen aufbauen und eine - vielleicht ganz
neue — Kommunikationsbasis schaffen moch-
ten. Fiir diese sind die Hinweise zur rechtssi-
cheren Umsetzung ihres Podcasts im Business
gedacht. Es ist ebenfalls fiir Menschen, die

X



einen Podcast iiber ihr kreatives Hobby oder
auch einen Podcast als kreatives Hobby starten
wollen.

Dieses Buch ist NICHT fir
Marketingmenschen geschrieben, die nur auf
Verkaufszahlen schielen und durch einen Pod-
cast Geld flieBen sehen wollen. Wenn Du zu
den Menschen gehorst, die auf vergleichende
Analytics-Grafiken und Monetarisierung high
werden, leg dieses Buch bitte sofort zuriick. Es
ist nicht fiir Dich.



UBER MICH

Hallo, mein Name ist Klaudia Zotzmann-Koch.
Ich bin Autorin, Podcasterin und Datenschutz-
expertin und begeisterte Podcasthorerin seit
Winter 2005/2006. Ich weill noch ganz genau,
wie ich in meiner alten Wohnung sald ... Es war
ein verdammt kalter Winter; der kilteste, den
ich je in Wien erlebt habe. So kalt, dass der
Kater freiwillig unter der Decke geschlafen hat.
Da habe ich meine ersten Podcasts herunterge-
laden und gehoért. Darunter auch der Podcast
des literaturcafe.de.

Seit Herbst 2016 bin ich selbst aktive Pod-
casterin. Die Idee ist lange gereift und bei der
Sprecherausbildung (fiir bessere Lesungen) hat
es dann »Klick« gemacht. Mittlerweile habe ich
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vier eigene Podcasts (ViennaWriter’s Podcast, Der
Datenschutz Podcast, Desperate Househackers und
Schreibtischgespriche) und bin Teil des Sende-
garten-Teams, was ein regelmilliger Podcast
iber die Podcastwelt ist.

Ich gebe Workshops in allen drei meiner
Gebiete: kreatives Schreiben, Datenschutz und
Podcasting.

Das vorliegende Buch ist eine
Zusammenstellung meiner Erfahrungen sowie
der Dinge, die ich aus den Fragen und von Bei-
trigen der Teilnehmer:innen meiner Work-
shops gelernt habe.

Im ersten Teil beantworte ich die bren-
nendsten Fragen und danach folgen genauere
Austiihrungen von der Themenfindung tiber die
Technik bis zur Verdffentlichung und Verbrei-
tung eines Podcasts. Das Buch soll ein Weg-
weiser sein und erhebt keinen Anspruch auf
Vollstandigkeit.

Es gibt eine Vielzahl an Wegen, die zum ei-
genen Podcast fiihren. Tatsidchlich wohl so
viele, wie es aktive Podcaster:innen auf der
Welt gibt. Und so viel verschiedenes techni-
sches Equipment, dass einem bei der Re-
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cherche schwindlig werden kann. Hier ist
jeweils eine kleine Auswahl genannt, im Wis-
sen, nie alles abdecken zu konnen. Du wirst
also nicht darum herum kommen, selbst noch
etwas zu recherchieren und letztlich Deinen
ganz personlichen Weg fiir Deinen eigenen
Podcast zu finden.
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POD-WAS?

arum trenden Podcasts immer

wieder? Das Format ist nicht neu,

immerhin gibt es sie seit den
friihen Zweitausendern und auch im deutsch-
sprachigen Raum haben wir Podcaster:innen
der ersten Stunde. So twitterte Tim Pritlove im
April 2020:

»Gerade mal grob iiberschlagen, wie
viele Podcasts ich in den knapp 14,5
Jahren seit Beginn rausgehauen habe
und komme auf ungefihr 1,8 Sendungen
pro Woche.«

— TIM PRITLOVE, APRIL 2020



Und er podcastet noch immer mit Begeiste-
rung, und mit ihm viele andere. Mittlerweile
geben auch unzdhlige Medienhduser Audiofor-
mate heraus und immer mehr Prominente und
Marketingabteilungen entdecken das Medium
fiir sich. Noch viel mehr Menschen horen tig-
lich Podcasts. Aber warum? Die Kurzfassung
ist: es ist die Intimitat, die Ndhe, die zwischen
Podcaster:innen und Horer:innen entsteht.

Der iiberwiegende Teil aller Podcastkonsu-
ment:innen hort mit Kopfthorern. Es schweben
Zahlen im Raum von 70 bis iiber 90 Prozent, je
nach Studie oder Quelle, die herangezogen
wird. Das heil3t, als Podcaster:innen sind wir
ganz dicht im Ohr unserer Zuhorer:innen. In-
timer wird es nicht mehr. Selbst Autor:innen,
deren Biicher Menschen mit ins Bett nehmen,
kommen nicht so dicht dran. Die einzigen, die
das schaffen, sind Hersteller von Sexspielzeug.
Podcasts sind also der intimste Kommunikati-
onskanal, den wir haben konnen.

Ein Podcast lebt davon, durch diese Inti-
mitdt Vertrauen aufzubauen. Marktschreieri-
sches Anpreisen ist also fehl am Platz und falls



Du Deinen Podcast als reines Marketinginstru-
ment siehst und auf Verkaufszahlen und Mone-
tarisierung schielst, darfst Du dieses Buch
gleich wieder weglegen, denn ich verfolge einen
anderen Ansatz.

Durch Deine Stimme wissen Deine Zuho-
rer:innen ganz genau, ob Du es ernst meinst —
oder nicht. Ob Du hinter dem, was Du sagst,
stehst — oder nicht. Unsere Stimme verrit sehr
viel Uiber uns, viel mehr als der reine Inhalt,
den wir sagen. Wenn ein:e Verwandte:r von Dir
anruft oder ein:e gute:r Freund:in, weil3t Du in
den ersten drei Sekunden, wie es der Person
geht. Und bei unseren Podcasthorer:innen ist
das ganz genauso.

Dabeisein ist alles.

Es gibt Horer:innen, die rein auf Informationen
aus sind. Und wenn Du ausschlie3lich auf Wis-
sensvermittlung abzielst, wird dies voraussicht-
lich auch den Groldteil Deiner zukiinftigen
Horer:innenschaft ausmachen. Es gibt aber
auch eine sehr grole Anzahl von Podcastho-
rer:innen, die es mogen, dabei zu sein. Als
wirden sie in Deinem Arbeitszimmer, in



Deiner Werkstatt, Deinem Atelier oder Studio
neben Dir sitzen und »Miuschen spielen«. Sie
mogen es auch, Deine Entwicklung mitzuver-
folgen. Das heillt, Du kannst Deinen Podcast
da starten, wo Du gerade stehst. Es muss nicht
alles perfekt sein. Du hast noch keine Intromu-
sik? Egal. Du hast erst Ideen fiir die ersten paar
Folgen und keine Ahnung, wen Du in Folge
sieben als Interviewpartner:in einladen sollst?
Auch egal. Was viele Podcasthorer:innen nim-
lich auch mégen ist, in Interaktion mit ihren
Lieblingspodcaster:innen zu kommen. Frag
Deine Horer:innen doch einfach, was sie inter-
essiert. Frag sie und Deine ersten Gist:innen
nach einer Empfehlung fiir weitere Gesprachs-
partner:innen.

Dein Weg als Podcaster:in beginnt hier

Wenn Du mit Spall und Kreativitdt einen (wei-
teren) Kommunikationskanal zu Deinen Fans,
Kund:innen oder Leser:innen, die Du vielleicht
schon hast, aufbauen mochtest und eine — viel-
leicht ganz neue - Kommunikationsbasis
schaffen mochtest, dann freue ich mich, Dich
auf Deinen ersten Schritten in die Podcastwelt



auf der anderen Seite des Mikrofons begleiten
zu dirfen.

Was ist ein Podcast — und was ist er nicht?

Das Wort »Podcast« kommt von »iPod« und
»Broadcast« und ist tatsdchlich eine Erfindung
von Apple. Anfang der Zweitausenderjahre
wurden die Podcastfolgen, wenn es neue gab,
auf den eigenen Rechner heruntergeladen und
per Kabel auf einen eigenen MP3-Player {iber-
tragen. Einige tun das auch heute noch, zum
Beispiel fiir den Sport, wenn sie statt des doch
meist recht groen Smartphones lieber einen
kleinen MP3-Player mitnehmen. Der {iberwie-
gende Teil aller Podcasthorer:innen hort Pod-
casts allerdings laut Studien tatsdchlich auf
dem Smartphone.

APROPOS STUDIEN: Eine sehr bekannte und
viel zitierte Studie ist die »Spot-On Podcast
Studie« von 2017/2018. Den Link findest Du

am Ende des Buches.



EIN PODCAST 1ST EIN AUDIOFORMAT, das
im Internet verfiigbar ist. Ein Podcast besteht
aus einer Anzahl von »Folgen«, auch »Episo-
den« genannt.

Zu einem Podcast gehoren folgende essenti-
elle Bestandeteile:

e die eigentliche Audiodatei
(meist .mp3)

e der RSS-Feed, der die Briicke zu den
Horer:innen darstellt

¢ die Shownotes, also
Zusatzinformationen, die das reine
Audioformat ergidnzen und z. B.
Links fiir die Horer:innenschaft mit
einem Klick oder Touch erreichbar
machen

e Kapitelmarken, die es den
Horer:innen leicht macht, langere
Folgen zu durchsuchen, Inhalte zu
teilen und z. B. in Aufsidtzen oder
Artikeln darauf zu referenzieren

e einige Metadaten, also
Zusatzinformationen zum Podcast,
wie beispielsweise das Jahr der
Veroffentlichung oder auch, unter



