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Vorwort 

Liebe Schülerin, lieber Schüler, 

dieses Buch unterstützt dich dabei, deinen Wortschatz zu erweitern und zu festi-
gen, damit du gut gerüstet in Klassenarbeiten und in deine Abschlussprüfung 
gehen kannst. Und so arbeitest du damit:  

Im Hauptteil findest du Vokabeln zu den wichtigsten Themen, die im Unter-
richt behandelt werden. Neben der deutschen Bedeutung des Wortes ist immer 
auch ein Beispielsatz angegeben: Durch die Verwendung des Wortes in einem 
sinnvollen Zusammenhang wird dir klar, wie du das Wort anwenden kannst. In 
der Spalte ganz rechts kannst du Synonyme (bedeutungsgleiche Wörter) und 
Antonyme (Gegenteile) nachsehen. Im Kapitel linking words am Ende des Haupt-
teils findest du darüber hinaus hilfreiche Wendungen, mit denen du Texte struk-
turieren kannst.  

Du brauchst dieses Buch nicht von vorne bis hinten durchzuarbeiten, sondern 
kannst gezielt die Bereiche auswählen, die ihr gerade im Unterricht durchnehmt 
oder die in deinem Bundesland schwerpunktmäßig behandelt werden. Manche 
Kapitel enthalten eher speziellen Wortschatz, der dir vielleicht in Prüfungen be-
gegnen kann. Du musst diese Vokabeln aber nicht aktiv beherrschen.  

Der Anhang enthält eine Reihe nützlicher Übersichten zum schnellen Nachschla-
gen. Du findest darin: 
• die englischen Vokabeln für eine Auswahl von Ländern, deren Einwohner*in-

nen und Sprachen, 
• eine Zusammenstellung von Begriffen, für die im britischen bzw. amerikani-

schen Englisch unterschiedliche Wörter verwendet werden,  
• Listen mit sogenannten „falschen Freunden“ und gleich klingenden Wörtern 

(homophones), die oft zu Fehlern verleiten,  
• ein Verzeichnis der wichtigsten unregelmäßigen Verben.  

Zusätzlich zum gedruckten Buch stehen dir alle Vokabeln auch als digitale Lern-
karten in der Web-App „MindCards“ zur Verfügung (inklusive Hörbeispielen). 
In den MindCards findest du auch eine alphabetische Gesamtliste aller Voka-
beln in diesem Band. Näheres zu den MindCards kannst du auf den folgenden 
Seiten unter „Hinweise zu den digitalen Zusätzen“ nachlesen.  

Viel Erfolg für deine Klassenarbeiten und die Abschlussprüfung! 
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das Praktikum

internship
I’m looking for an internship in marketing. 

Hinweise zu den digitalen Zusätzen  

MindCards – digitale Lernkarten mit Hörbeispielen 
Die Vokabeln aus diesem Band stehen dir auch als digitale Lernkarten in der 
Web-App MindCards zur Verfügung. Du kannst sie online mit deinem Smart-
phone abrufen und hast so deinen mobilen Karteikasten überall mit dabei. Hör-
beispiele helfen dir bei der richtigen Aussprache der Vokabeln.  
Die MindCards können direkt im Browser geöffnet werden, die In-
stallation über einen App-Store ist nicht erforderlich. Scanne einfach 
den nebenstehenden QR-Code mit dem Smartphone oder gib den 
folgenden Link ein:  
https://www.stark-verlag.de/

Und so arbeitest du mit den MindCards: 
• Wähle eines oder mehrere (Teil-)Kapitel aus,

die du bearbeiten möchtest.
• Tippe dann auf „alle Karten laden“, um die 

Bearbeitung zu starten.
• Über den Audio-Button auf den Lernkarten 

kannst du die richtige Aussprache der engli-
schen Begriffe anhören.

• Durch Tippen auf den Screen kannst du die 
Karte umdrehen, um dir die Übersetzung
anzeigen zu lassen. 

• Wenn du das Wort schon sicher beherrschst, 
tippe auf das Häkchen. Wenn du es noch nicht 
gewusst hast, tippe auf das X. 

• Die Vokabelkarten werden dann in verschiedenen 
„Stapeln“ abgelegt, sodass du z. B. alle Wörter, die 
du noch nicht gekonnt hast, noch einmal gesondert 
wiederholen kannst. 
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Video „Strategien zum Vokabellernen“ 

Über den folgenden QR-Code oder Link kannst du dir ein Video mit 
vielen nützlichen Tipps zum Vokabellernen ansehen:  
https://www.stark-verlag.de/

Im Hinblick auf eine eventuelle Begrenzung des Datenvolumens wird empfohlen, 
dass du dich bei der Nutzung der digitalen Zusätze im WLAN befindest. 
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  1 

Private life and society 

1 Family 

vocabulary dt. Bedeutung English sentence syn/opp 

(to) start a 
family  

eine Familie 
gründen 

Lara and Leo want to start 
a family soon.  

pregnant schwanger Mrs Miller is pregnant with 
her second child. 

pregnancy die Schwanger-
schaft 

Linda is in the sixth month 
of her pregnancy. 

(to) have a baby ein Kind be-
kommen 

We’re going to have a 
baby! 

(to) give birth zur Welt bringen Barbara gave birth to four 
children. 

= (to) bear 
a child 

date of birth das Geburts-
datum 

My sister’s date of birth is 
3 January 2010. 

place of birth der Geburtsort A passport shows your 
name and place of birth. 

(to) adopt a  
child 

ein Kind adop-
tieren 

Some couples who can’t 
have their own children 
decide to adopt a child.  

only child das Einzelkind Are you an only child? 

twins die Zwillinge The Carlyn twins look very 
much alike. 

(to) take care of sich kümmern 
um, Sorge tragen 
für 

Today, more fathers are 
staying at home to take 
care of their children. 

(to) care for sich kümmern um Caring for children is a very 
responsible task. 

= (to) look 
after 

(to) bring up großziehen, 
erziehen 

When his parents died, 
Marc was brought up by 
his grandfather. 

= (to) raise 
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105 

Linking words  

1 Listing aspects 

vocabulary dt. Bedeutung English sentence syn/opp 

first of all zunächst (ein-
mal), zuallererst 

First of all, let us have a 
look at what we can do to 
protect the environment. 

= to begin 
with 

to begin with zunächst (ein-
mal), zuerst 

To begin with, saving 
energy is important. 

= first of all 

firstly  erstens Firstly, we must save 
energy. 

secondly zweitens Secondly, we must reduce 
waste. 

thirdly drittens Thirdly, we should use 
public transport whenever 
possible. 

in addition darüber hinaus, 
außerdem 

In addition, we should 
avoid flying. 

= moreover, 
furthermore 

furthermore darüber hinaus, 
außerdem 

Furthermore, we should 
plant more trees. 

= moreover, 
in addition 

moreover darüber hinaus, 
außerdem 

Moreover, we should have 
showers instead of baths. 

= in addition, 
furthermore 

besides außerdem,  
im Übrigen 

Besides, eating less meat 
can also help to protect the 
environment. 

finally abschließend,  
zu guter Letzt 

Finally, we should buy 
environmentally friendly 
products.  

in conclusion abschließend, um 
zum Abschluss zu 
kommen 

In conclusion, everyone 
can do something to pro-
tect the planet. 

= to conclude 
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British and American English  

British English [BE] American English [AE] deutsche Bedeutung 

autumn fall der Herbst 

bill check die Rechnung 

biscuit cookie der Keks 

chat show talk show die Talkshow 

chemist’s pharmacy, drugstore die Apotheke 

chips [pl] (French) fries [pl] die Pommes frites 

cinema movie theater das Kino 

city centre downtown die City, die Innenstadt 

crisps [pl] potato chips [pl] die Chips 

driving licence driver’s license der Führerschein 

film movie der (Kino-)Film 

first floor second floor der 1. Stock 

flat apartment die Wohnung 

football soccer der Fußball 

full stop period; bei Internet- 
adressen: dot 

der Punkt 

ground floor first floor das Erdgeschoss 

handbag purse, pocketbook die Handtasche 

(to) hire a car (to) rent a car ein Auto mieten 

holiday vacation der Urlaub 

holidays [pl] vacation die Schulferien 

jam jelly die Marmelade 

lift elevator der Aufzug 
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