Inhaltsverzeichnis

VOIWOTL ...c.cvveerereeerenirnersiesseneaerereaeessesessesssesassnessesesaessassessossanesssessnessssssones 13
1. Forschungsauftrag und Gegenstandsbestimmung .......................... 19
1.1 Charakteristika des Genres ,,Affektfernsehen”.........ccccoeeeunennne. 19
1.2 Affekt-TV-Formate und verwandte Genres............cccoevvvucencnnne. 21
1.2.1 Affekt-TalKs .....ooouvieeireerreoenreneeeniereeneeeenissssesssseeeesnas 22
1.2.2 BeziehungsshOows ..o 23
1.2.3 Suchsendungen...........cceovervreeneeercernnenneeniiniinsintie e 24
1.2.4 SPielshOWS......ccoviicerieieieictenieinieee et 25
1.2.5 Konfro-TalKS .....cceoeeemieriiesiriiecniseneseieess s 26
1.2.6 Infotainment .............cccveevrerrreeiceiecenenenesiicrceeeseane 28
1.2.7 ReAlItY-TV...corriirieieierenvneeretencnereneeresssssesessesnesessessssis 29
2. Stand der Forschung..............ccccovveeeeereeninniennnnenninicnicines e 31
2.1 Intimes und Privates in der Massenkommunikation:
Sozialwissenschaftliche Positionen............cccocveiiiiiincnninienin. 32
2.1.1 Vertffentlichung des Privaten:
Makro- und mikrosoziale Aspekte .........cooeereniecrinnirinennenn 32
2.1.2 Teletherapie: Lebenshilfe tiber den Bildschirm?............... 35
2.2 Sozio-emotionale Wirkungen des (Affekt-)Fernsehens:
Psychologische Konzepte...........ccccviiiniinininiiinninninccienne 38
2.2.1 Die Macht des Bildes:
Emotionale Fernsehwirkungen..........cccoccoevvvvienvieniiinnnenns 40
2.2.2 Fernsehen als Mittel zur Stimmungsregulation................. 41
2.2.3 Parasoziale Interaktionen und Beziehungen mit
Bildschirmakteuren .........ccccoeveverinicneneinnininneneceinnens 44
2.3 Motive, Wirkungen und Angebotsweisen:
Ausgewihlte Forschungsbefunde..........ocovevinioinncinnnnen, 48
2.3.1 Psychosoziale Funktionen und Nutzungsmotive............... 49
2.3.2 Inszenierungsvariablen des Affektfernsehens
und verwandter Formate............cccocuvececvnemveinrvnennrnneccenecans 54
2.3.3 Zuschauermerkmale, Rezeptionsmuster
und Witkungen.........cceevvervvrennircrnnenenenicsnenseeseessessnsas 66

Bibliografische Informationen E H
) digitalisiert durch | L
http://d-nb.info/950581364 BLIOTHE!


http://d-nb.info/950581364

Forschungsziele und Untersuchungsansatz..................ccccceuvevennennen. 73

3.1 Fragestellungen und Untersuchungsebenen ........c..cccccovvinniinnnnn. 74
3.2 Datenbasis .....c.ccccecerreeiiiiinininienene e 76
Untersuchungsergebnisse..................cccccoininniniinnononan. 79

4.1 Angebot und Nachfrage auf dem Affektfernschmarkt
(Gary Bente, Daniela Jochlik, Claudia Adameck

UNA TOMTIS GTISATA) ......eooveeviinvieeicreeeveeeecieesevressseesssreesssensans 79
4.1.1 Methode........coirieiiiriiiiinciictetnt ettt 80
4.1.1.1 Datenbasis.......ccccoccriericiiiinnririnctereenscreneneeene 80
4.1.1.2 Kategorisierung
von Affekt-Talk-Themen.........cccccevvercnnnvunreccnnen 82
4.1.1.3 Erfassung sprachlicher Stilmittel
in der Titelgestaltung ........cccoceeveeiiniiencnccninncnens 83
4.1.2 ErgebIiSSe .....cocerueceriiiiiirviirnnissseetrcsi s esas 85
4.1.2.1 Allgemeine Merkmale
der erfaliten Affektfernsehsendungen.................. 85
4.1.2.2 Entwicklung
des Affektfernsehangebotes...........ccocecvevnnnencnne 88
4.1.2.3 Themenschwerpunkte und
Themenentwicklung im Affekt-Talk ................... 94
4.1.2.4 Formal-sprachliche Merkmale
der Titelgestaltung im Affekt-Talk.................... 101
4.1.2.5 Sehbeteiligung und Zuschauermerkmale
im Genre , Affektfernsehen®...........ccccoevvieeennnns 102
4.1.2.6 Themenwahl und Einschaltverhalten
beim Affekt-Talk ......ccceeveenveniirnnncnniincnnnene. 110
4.1.3 ZusammenfassUung ........ccccereemecersierueerercrresieniencessseenseens 111
4.2 Zur Funktion des 6ffentlichen Auftritts aus
Gastperspektive
(Bettina Fromm, Daniela Jochlik und Ralf Muckel) ................. 113
4.2.1 MethOde......c..coiimiiniriiieicerieccncncsnre st 116
4.2.1.1 SHUCHPIODE......correrrreeerecerrerencrnrerenenerneeneeenanenes 116
4.2.1.2 Verfahren.........ccccccovvvievinciennvevncnninccenreeciscnen. 117
4.2.2 Ergebnisse ........ccccevviiirceiniininiiineitenneecee s 118
4.2.2.1 Die Idee zum AUftLitt......c.ccoverrrererenrenerciecenne. 118
4.2.2.2 MOUVEYPEIL....coerereierirceinnenenrersresesessseesseesanes 119
4.2.2.3 Wirkungen des Auftritts .........ocervveevccnvicninennnen. 127
4.2.2.4 Sonderfall ,,Suchsendungen®..........c.ccocvveruennenne 134
4.2.2.5 Studiogiste und ihre interpersonellen
Probleme..........cocnuieniieniiiiirriiiccercaene 135

4.2.3 Zusammenfassung.........ccocceervreersrerenneiniinceressessarenseisenes 138



4.3 Zuschauermerkmale und Affekt-TV-Konsum

(Gary Bente, Christian Bahf3, Georg Dorando

und Birgit HindGeRn)..............coveueveecuevenerievecsrnnseesseneesenisssssssassas
4.3.1 MethOGE.......ccreeireerreereerrireeereeesrereeae st eseresesssesssseseeanes

4.4

4.3.2

43.1.1
43.12

43.13
4.3.14

SUCHPIODE......c.ecciriiirececritii e,
Untersuchungsvariablen und

MeBinstrumente............ccocececeeeercercvnnrenvcsuesensnen.
Durchfihrung........ccocecoimnicnnniiniiccniieeen.
Datenanalyse........ccccooveeereneriesenseerceninnseseessenens

Ergebnisse ...

4.3.2.1
4322
4323
4324

4325
4326

Merkmale des Fernsehverhaltens.......................
Soziodemographische Variablen .............c........
Fernsehmotive............cccooecvevveeciinececireeccieeeeeenns
Personlichkeitsfaktoren und soziale

SHUALION ....oiiveeireeieeieerce e e e e e erreessreans
Werthaltungen und Lebensstile .........................
Das Profil des Affektfernsehzuschauers ............

4.3.3 Zusammenfassung.........c.ovioreivcnicnnnnniinncreenenne
Formale Angebotsweisen und interpersonelle
Kommunikationsmuster im Affekt-Talk

(Gary Bente, Maria D’Alessandro, Mirjam Fiirtjes

UNA NICOIE KFGMET ) o.....eoaeeeveeeeeceeeerreeceeecevveeecseeesessvesesasanenes
4.4.1 MEthOde.......cooviiivriieiririrecinireicsereeeiesesesseresesiessssnsrnnsaes

44.2

44.1.1
44.1.2

4413
44.14
44.15
44.1.6

Untersuchungsmaterial ...........ccocovievininnnnennnn.
Inhaltsanalysen nach dem Prinzip

der Zeitreihennotation.......c.c.cceveveievrieercrcrennnnne.
Formale Angebotsweisen...........cocceivvieineinncnne.
Nonverbales Verhalten ...........cccocovvneeennienncnen.
Verbalverhalten..........ccocverniivnnnicniccnnnnn.
Datenanalyse........ccovereeeeerieireenscrneesesencescesnenns

ErgebniSse .......coccoveinieiminiiniiienieniieieceeisrees s

4421

4422
4423

4424

4425

44.2.6

Dynamik der Bildprisentation:

Merkmale des Kameraverhaltens..............cc.......
Visuelle Prisenz der Protagonisten....................
Quantitative Merkmale der

SprechaktiVitit .....cc.ceeeevervveenirenrreeereanennrerseeenns
Nonverbale Verhaltensmuster von
Moderatoren und Studiogéisten............cc.ceenenee.
Beziehungsangebote und interpersonelle
Beeinflussungsmuster ..........ccoceevenievcrnnennecnnens
Quasi-therapeutische Interaktionsmuster

im Affekt-Talk .....c.occoeeiivcnrncninecneninnes



4.5

4.6

4.4.3 Zusammenfassung..........cceveeriecenirninninniincenenseneeseeenenns
Sozio-emotionale Wirkungsdimensionen des
Affektfernsehens
(Ansgar Feist, Gary Bente und Birgit Hiindgen.......................
4.5.1 Methode......ccooureiriiiniiiiiitiieccrccriineceste e et seene
4.5.1.1 VersuchSpersonen ...........ccoceveruscerrerererersessaraeses
4.5.1.2 Stimulusmaterialien ........ccovrciiicneciinicncnne
4.5.1.3 MeBverfahren........cccccumvirecnomisrenrencineenseeneans
4.5.1.4 Experimentelle Versuchsanordnung...................
4.5.2 ErgebniSse .....ccccecuoiievirnvienieteircrieercsresne st ssnese s svnanaees
4.5.2.1 Gesamtbewertung
der gezeigten Beitrge .....cccoceeveereenincicinccnen.
4.5.2.2 Rezipientenmerkmale und
Bewertung der BEitrage .......coceveveeneecneencncecnenne
4.5.2.3 Die Bedeutung der Akteure
fiir die Bewertung der Beitrige.........c..ccoveueenene.
4.5.2.4 Emotionale Wirkungsdimensionen
und Urteilsverhalten.........cccocevevevcnniinncennennnen.
4.5.2.5 Peinlichkeitsgrenze und Bewertung
der BEitrige.......cocevereevnieeninieericenseeneeeee
4.5.2.6 Typologie der gezeigten Beitrige
aus Zuschauersicht......c....cocveeerniniicnniinenneencnne.
4.5.2.7 Psychophysiologische Reaktionsmuster,
emotionale Befindlichkeit und
Urteilsverhalten..........coccoievceenieniiinncniinnnenennn.
4.5.3 Zusammenfassung .........ccceveeierriinerneenceninseniesseeseescsnes
Juristische Aspekte des Affektfernsehens
(Paul Burian und Gerd Hoor unter Mitarbeit von:
Silke Detering, Michael Gotthardt, Jiirgen Kaiser
UNA ANJA VOIIMET) .....onnnoearaerecieereceneeesvereeeevesieresiesvesaenses
4.6.1 Methode......cocooiiiiiiniiniiiriceteee sttt
4.6.1.1 Untersuchungsansatz ............c.cccceverccereeneeseenunne
4.6.1.2 Rechtlicher PriifungsmaBstab .........cc.ccoveevrvnnene
4.6.1.3 Untersuchungsmaterialien ...........cccovuveveeernnnneen.
4.6.2 ErgebniSse ......cocceciiiiiieniniiicncntine et
4.6.2.1 Die Suche nach vermiiten Personen..................
4.6.2.2 Der Umgang mit den Kandidaten
der SpielshOWS .....coovviveecrieirc e
4.6.2.3 Die Gespridche mit Studiogisten der
Talk-Shows iiber deren personliche
Angelegenheiten ..........cccoceveevinenceiencnnceciecennen.



4.6.2.4 Die Gespriche mit Studiogiisten

der Talk-Shows iiber personliche

Angelegenheiten Dritter...........ccoceiinecnneninnee
4.6.2.5 Die Verleihung

des ,,Goldenen Feiglings .........cccoceevverevenncnnene
4.6.2.6 Die Einblendung von Bildunterschriften

(INSEILS) ....ceveereeeiiecieerreereeecte e e eeree e seaeseveeeneaeans
4.6.2.7 Das Vorfiihren sexualbezogener

Gegenstiande.......covvcveenniniinenniiiiiniec e
4.6.2.8 Die Kamerafihrung .......cccocovvevencoeecneccnncnnanes
4.6.2.9 Das Zeigen von Menschen

in emotional bewegten Situationen....................
4.6.2.10Die iiberraschende Einbeziehung

von Zuschauern in die Sendung.............ccccucu...
4.6.2.11 Das Aufsuchen von Personen

in deren personlichem Umfeld................eeuen...
4.6.2.12 Die Schaffung eines Forums

fiir AuBerungen iiber Dritte............ecrrrurernreneen.
4.6.2.13 Der Einsatz der versteckten Kamera..................

4.6.3 Zusammenfassung..........coceeveenccrerenereneerenrerinesscsnsesnnne

5.  Zusammenfassung der Ergebnisse............c.cccocoiineieirnniinncnicnnene.

6. Literaturverzeichnis..........ccovveiveeiioiiiieiieiee et

Anhang 1:

Anhang 2:
Anhang 3:
Anhang 4:

Ergebnisse der Interviews mit Redaktionen/
Produktionsfirmen........ccccoeeviininccrnniiincniinnsscneenne

Interviewleitfaden fiir die Gastinterviews ...........ccccceuvvveecvenenn..
Fragebogeninstrumente ............occecevereiniencnninieieeencensnsnneneas

Kodiersysteme zur Erfassung quasi-therapeutischen
Verhaltens ......c.ccceveriiriirinnietiieine sttt



