Content-Marketing auf Linkedin -
iiberzeugend und personlich

Wie du mit erprobten Strategien und einem
zielfihrenden Mindset zu einer erfolgreichen
Brand auf Social-Media wirst
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Es ist an der Zeit, dass du mit
deinem Unternehmen die Biihne
hekommst, die du verdienst.

Trau dich und zeig dich!
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Du bist hier genau richtig, wenn:

e Du LinkedIn fiir dich und dein Unternehmen nut-
zen mochtest,

o Du motiviert bist, dir aber noch der Plan und die
Strategie fehlen,

o Du unsicher bist, wie du dich auf LinkedIn verhal-
ten sollst,

e Du deine Fragen rund um Content-Marketing auf
LinkedIn endlich klaren mochtest,

e Dudich fiir LinkedIn interessierst und Spal an per-
sonlichen Insights hast.

Grundsatzlich richtet sich das Buch an ruhige, aber
neugierige Unternehmer, die ihre Marke bzw. ihr Unter-
nehmen auf LinkedIn starken und dadurch leichter mit
ihren Wunschkunden ins Gesprach kommen mochten.

Du bist nicht auf der Suche nach Kunden, sondern
mochtest LinkedIn zur Mitarbeitersuche nutzen? Dann
wirst du aus diesem Ratgeber trotzdem viel mitneh-
men konnen.
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Was dich in diesem LinkedIn Ratgeber erwartet:

Deine Grundlagen, um auf LinkedIn durchzustar-
ten

Checkliste ,Wie gut kennst du deinen Wunschkun-
den?“

Best Practices fiir Beitrage

Framework zur Content-Erstellung

Worauf du bei Fotos fiir deine Beitrage achten soll-
test

Die Storytelling-Formel

Was in ein vollstandiges und aussagekraftiges Pro-
fil gehort

Wie du dir ein Netzwerk aufbaust

Wie du authentisch und sympathisch in Direkt-
nachrichten kommunizierst

Tipps & Tricks

Wenn du diesen Ratgeber gelesen hast, weildt du, wie
du LinkedIn effizient fiir dich nutzen kannst. Du weil3t,
worauf du achten solltest, um dich und dein Unterneh-

men bestmoglich in die Sichtbarkeit zu bringen. Je
sichtbarer du bist, desto leichter kommst du mit den
richtigen Leuten ins Gesprach.
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Ein kleiner Hinweis zum Thema Gendern;

Wir respektieren jeden Menschen, egal ob mannlich,
weiblich oder divers. Wir halten allerdings nichts da-
von, in unseren Texten zu gendern und damit den Le-
sefluss zu storen. Deshalb verzichten wir auf Leser:in-
nen, Kund:innen oder was es sonst noch alles gibt.
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Warum haben wir das Buch geschrieben?

Dieses Buch war nicht geplant, wirklich nicht. Eigent-
lich wollten wir eine Checkliste schreiben, um allen In-
teressierten etwas an die Hand geben zu kdnnen, was
den Umgang mit LinkedIn angeht.

Als die Checkliste stand, wollten wir sie noch ein biss-
chen ausschmiicken und kurze Texte erganzen. Und
dann ist es einfach passiert!

Du haltst gerade unser geballtes Wissen in der Hand.
Unsere Erfahrung, unsere Learnings, wertvolle Infor-
mationen und ganz viel Herz.

Wir mochten dir nicht nur eine Checkliste an die Hand
geben. Ein paar Tipps & Tricks auflisten. Es geht unsum
Emotionen, darum, dir Mut zu machen, dir manchen
Zweifel zu nehmen und dir Anregungen zu geben.

Aber wer sind wir iberhaupt, dass wir uns die Freiheit
nehmen, dieses Buch zu schreiben und auch noch
glauben, dir damit helfen zu konnen?
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Vorstellung Niclas und Nele

Hi, ich bin Niclas.

Ich hatte schon einige Stationen in meinem Leben. Ich
komme urspriinglich aus der Gastronomie, habe dann
viele Jahre im Vertrieb gearbeitet und wurde zur Fiih-
rungskraft beférdert. Die einzige Konstante war die Fo-
tografie. Das Fotografieren war fiir mich ein Ausgleich
zum Beruf. Nach dem Feierabend habe ich mir die Ka-
mera geschnappt und entweder Fotos fiir meinen
Food-Blog gemacht oder bin in die Natur gefahren.

Aus der Fuhrungsrolle bin ich in die Selbststandigkeit
als Finanzberater gewechselt. Ich kannte die Branche,
die Produkte und habe mir echtes Fachwissen angeeig-
net. Was mir an dieser Zeit nicht gefallen hat? Das Bet-
teln nach Empfehlungen. Ich habe mich damit nicht
wobhlgefiihlt und schlussendlich auch keinen Erfolg ge-
habt.
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So bin ich zum Content-Marketing gekommen. Ich
habe mir online eine Marke aufgebaut, mit Wissen ge-
glanzt und bin so ins Gesprach gekommen. Aber Fach-
wissen alleine ist nicht alles. Auf Social Media braucht
es mehr als Know-how. Es braucht auch Fotos und Bil-
der, die Aufmerksamkeit erregen und Personlichkeit
zeigen.

Seit2021 binich als Fotograf tatigund bringe Leute wie
dich auf Social Media in die Sichtbarkeit- mit aus-
drucksstarken und liberzeugenden Fotos.
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Hallo du!

Mein Name ist Nele undich bin leidenschaftliche Texte-
rin. War ich das schon immer? Nein, zumindest nicht
bewusst. Wahrend meiner Ausbildung habe ich zwar
viel mit Blichern und Marketing zu tun gehabt, wusste
aber nicht, dass sich tief in meinem Inneren ein Talent
flirs Schreiben verbirgt.

Ich mochte dir gerne kurz erzahlen, wie ich in die
Selbststandigkeit gerutscht bin und wie ich zu LinkedIn
gefunden habe.

Meine Jobs haben mich immer ziemlich schnell ge-
langweilt. Ich wusste aber auch nicht, wie mein Traum-
job aussehen musste, damit ich langfristig zufrieden
sein kann. Also habe ich meine Schwangerschaft 2020
genutzt, um ein Gewerbe anzumelden.

Ein paar Stunden die Woche habe ich fiir einen Hunger-
lohn Texte geschrieben. Meine grof3te Herausforderung?



12 | CONTENT-MARKETING AUF LINKEDIN

Kunden gewinnen! Also habe ich mich bei LinkedIn an-
gemeldet. Und das war ein Riesenschritt fiir mich!

Warum? Weil ich eine extreme Abneigung gegen Social
Media habe. Ich habe bei LinkedIn aber ziemlich
schnell gemerkt, dass ich mich auf der Plattform wohl-
fiihle. Aus einem einfachen Grund: Ich konnte ich
selbst sein.

Ich musste mich nicht verstellen. Ich musste nicht vor-
gaukeln, dass immer alles rosarot ist und ich einen Er-
folg nach dem nachsten feiere. Ich war brutal ehrlich.
Authentisch. Und habe damit Leser angezogen. Weil
ich meinen eigenen Stil entwickelt habe.

Es ist ein groRartiges Gefiihl, unser Wissen und unsere
Erfahrungen heute an dich weiterzugeben. Und es
wiirde mich unglaublich freuen, wenn wir dir nicht nur
ganz viele Fragen beantworten konnen, sondern dir
auch den einen oder anderen Zweifel nehmen.
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Zielgruppen-Klarheit

Wer Marketing betreibt, braucht Klarheit liber seine
Zielgruppe. Aber warum ist diese Klarheit eigentlich so
wichtig?

Die Eigenschaften und Merkmale deiner Zielgruppe
entscheiden dartiber,

e wiedusie ansprichst,

e welche Pain Points (Probleme, Herausforderun-
gen) sie haben,

e mit welchen Wortern du sie triggern kannst,

e wiedeine Losung flir ihr Problem aussieht,

o aufwelchen Kanalen du sie erreichst.

Je nach Branche, Alter, Geschlecht, Position usw. un-
terscheidet sich die Ansprache, die Wortwahl und die
gesamte Tonalitat deiner Texte.

Spannend ist aulRerdem zu wissen, wo sich dein
Wunschkunde am liebsten aufhalt und am ehesten an-
zutreffen ist. Auf Seminaren und Workshops? In Blogs
und Foren? In bestimmten Social Media Gruppen?

Warum ist das spannend zu wissen? Weil du in deinen
Beitragen gezielt auf Inhalte aus bestimmten Semina-
ren oder Foren eingehen kannst, wenn diese fiir deine
Zielgruppe von Bedeutung sind.
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Am wichtigsten ist jedoch, die Probleme und Wiinsche
deiner Zielgruppe moglichst genau zu kennen. Was
halt sie abends wach? Wortiber zerbrechen sie sich den
Kopf? Und was wiirden sie mit einem Fingerschnipsen
andern, wenn sie einen Wunsch frei hatten?



Checkliste: Wie gut kennst du deinen
Wunschkunden?

Bevor wir mit der Checkliste einsteigen, noch ein paar
erklarende Worte zum Begriff ,Wunschkunden®.

Grundsatzlich ist es egal, ob du von deinem Wunsch-
kunden sprichst, von deiner Zielgruppe oder einem
Kundenavatar. Wichtig ist, dass du dir gewisse Merk-
male (iberlegst, die die Person oder die Personen-
gruppe erfiillen sollte, damit du mit ihr arbeiten moch-
test.

Und genau das ist der entscheidende Punkt: Du musst
nicht mit jedem zusammenarbeiten, der deine Dienst-
leistung in Anspruch nehmen mochte. Du darfst und
sollst entscheiden, ob die flir dich wichtigen Vorausset-
zungen erfiillt sind.

Diese Voraussetzungen schreibst du nieder, wenn du
dich mit deiner Zielgruppe bzw. deinem Wunschkun-
den beschaftigst.

Ziel ist, dass du Spalf’ bei deiner Arbeit hast! Wenn du
jemanden magst, ihr aufeiner Wellenlange seid und ihr
ahnliche oder sogar gleiche Werte teilt, geht’s doch viel
leichter von der Hand!

Folgende Aspekte kénnen bei der Definition deines
Wunschkunden eine Rolle spielen:
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Demografische Angaben:

e Wohnsitz

e Geschlecht

e Familienstatus
e Bildungsstand
e Jahresumsatz

Berufliche Angaben:

o Jobtitel

e Berufserfahrung

e Branche

e Berufliche Ziele

e Personliche Ziele

e Glaubenssatze und Werte

e Rolle bei der Entscheidungsphase

o Dauer der potentiellen Zusammenarbeit
e Was kann die Zusammenarbeit beenden?

Needs:

e Herausforderungen/Pain Points
e Hirden/Hindernisse
o Angste/Sorgen
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Socials:

e Bevorzugte Blogs/Netzwerke/Websites

o Lieblingsmedium (Podcast, Zeitschrift, Newslet-
ter)

o Vorbilder

o Lieblingsevents (online/offline)

Inwiefern hilft es dir weiter, liber die sozialen Interes-
sen deines Wunschkunden Bescheid zu wissen? Stell
dir einmal vor, du kennst das Vorbild deines Wunsch-
kunden. Wenn du in deinem Beitrag ein Zitat des Vor-
bildes verwendest, sammelst du bei genau den richti-
gen Lesern Sympathiepunkte.

Oder das Medium Podcast spielt eine besondere Rolle
fiir deine Zielgruppe. Dann kann es von Vorteil sein,
wenn du dich auch fiir Podcasts interessierst und zum
Beispiel eine Liste deiner Top 10 Podcaster postest.

Ein weiterer Tipp zum Thema Podcast: Hast du Infor-
mationen dariiber , dass ein bestimmter Podcast eine
besondere Relevanz bei deiner Zielgruppe hat? Dann
versuche als Interview-Gast Teil des Podcasts zu wer-
den und liber diesen Weg deine Expertise zu teilen.

Tipp fiir Fortgeschrittene:

Fuhre Interviews mit deiner Zielgruppe, um sie ken-
nenzulernen!



Vorlage fiir ein Wunschkunden-
Interview + Einladungstext

Du findest die Idee super, deine Zielgruppe durch Inter-
views besser kennenzulernen? Weildt aber weder, wie
du Termine dafiir vereinbaren kannst, noch wie du die
Interviews aufbauen sollst?

Gerne helfen wir dir dabei!

Auf den néachsten Seiten findest du Textvorlagen fir
bestimmte Zwecke. Solltest du dir trotzdem unsicher
sein oder einen anderen Ansatz wahlen wollen, schreib
uns gerne und wir geben dir ein Feedback!



