FARBE ALS BESTIMMENDES ELEMENT

41. Mit Farben Aufmerksamkeit erzielen

Dieses exzellente Plakatdesign
fiir vier Jahre Festivalpro-
gramm besticht mit dynami-
schen Farben und experimen-
tiert damit, in jedem Jahr mit
einem anderen fotografischen
Element (Gras, Himmel, Wol-
ken) zu variieren.

LINKE SPALTE VON OBEN NACH
UNTEN: 2005, 2006, 2007
ZweITE SPALTE: 2008

Projekt

Ein umfassender Werbeauftritt
flir ein Kunstfestival inklusive
Broschiiren, Webseite und Pla-
katen

Kunde
River to River Festival

Design
Number 17

Creative Direction/
Art Direction
Emily Oberman, Bonnie Siegler

Die Gestaltung mit farbigen
Boxen, einige mit Text, verlei-
hen dem Festival schon vorher
einen starken Auftritt.
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esonders in einer reiziiberfluteten Umwelt wie farbliche Differenzierung nutzen. Unterschiedliche
Bder unseren erzielt man mit farbigen Layouts Schriftgrépen und -starken erzeugen ein Geflihl von
Aufmerksamkeit. Farbboxen sind ideal, um Uberschrif-  FlieBen oder Bewegung. Auch ein gelegentlich einge-
ten und Text wiedererkennbar anzuordnen. Auch flochtener Farbblock kann dem Leser eine kleine
wenn sie keinen Text enthalten, lassen sie sich fir Erholungspause gonnen.
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TFREE

SUMNER

Das Cover der Broschiire ent-
hélt eine ganze Menge Informa-
tion. Mit cartoondhnlichen
Akzenten wird der Raum auf-
gelockert und vermeidet so

keinerlei Enge.

Der Erfolg der Broschiire hat
einerseits viel der witzigen
Nebeneinanderstellung und der
bemerkenswerten Typografie
des Wortes ,,River” zu verdan-
ken, andererseits den auffal-
ligen Farben, die die Titel stiit-
zen und die Bldcke beruhigen.

Die witzige Typografie und die
Farbbalken auf der Webseite
korrespondieren mit den ande-
ren Komponenten des Projek-
tes und fungieren sowohl als
farbenfrohe Banner als auch
als Navigationshilfen.
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42. Farbpaletten auswahlen

s ist zwar richtig, dass man mit dem Einsatz vieler
Eund starker Farben ein optisches Feuerwerk aus-
|6sen kann. Aber zu viel Farbe kann die eigentliche
Aussage des Projektes Gbertonen. Legt man dagegen
eine zurlickhaltende Farbpalette fest, kann dies Koha-

renz erzeugen. Wenn die Farben die Aufmerksamkeit
des Lesers auf sich ziehen sollen, ist es sinnvoll, mit
hellen Farben zu arbeiten. Geddmpfte Farben passen
besser zu seridsen Inhalten wie Finanzberichten oder
Fallstudien.
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Projekt
Website
Ungeséttigte, gedampfte
Kunde Farben passen besser zu
Earth Institute at Columbia niichternen Themen.
University
Creative Director
Mark Inglis
Design
Sunghee Kim, John Stislow
Die einzelnen Bereiche der
Webseite Werden durch ver- T CRSE NPUES OF SOBNCE. IICNNCIDGY. SCONCITICS AN pubal DORCY ANaR'HS, & WOCUSHS ON & MTEHYRME A 5 50 10
100y in the futune; iBs memibership & drawn M The highast Wt from a truly Johal Commeingy’ nChud 2] both

schiedene Farben voneinander high and low ncome counires. and £ will aerive ai a consensus on key issues within 3 years and & policy corsengus.
abgehoben. Diese Farben sind beyond the Kyoto Protocct, the Earth Instiute a1 Columbia
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auch jeweils einem bestimmten T s
Programm zugehérig.
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Satte, aber gleichzeitig gemapigte
Farben stehen auf diesen Seiten fiir
verschiedene Programme.
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43. Farben sprechen lassen

enn eine solide Struktur gegeben ist, und das ist bei Magazinen haufig der
W Fall, tut es gelegentlich gut, daraus auszubrechen. Neben einer schlichten
Typografie werden hier Farben in Gestalt eines gropartigen Fotos in den Mittel-
punkt (des Layouts) gertickt.

Projekt
House Beautiful

Kunde
House Beautiful magazine

Design
Barbara deWilde

Ein hervorragendes und kunst-
voll gestaltetes Bild hat in die-
sem Layout keine Konkurrenz

zu fiirchten.

86 m Layout Basics

Diese uND RECHTE SEITE: Auch
wenn hier die Versuchung grof3
ist, noch mehr Farbe hereinzu-
bringen, ist eine Beschrankung
der Palette, etwa nur Schwarz,
kltiger. Dadurch wird dem Leser
Gelegenheit gegeben, sich auf
die satten Farben des Bildes zu
konzentrieren. Ein Wettbewerb
der Farben wére hier nur kont-
raproduktiv.
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44, Die Verbindung von Farbe und Typografie

Projekt
Italian Grill

Kunde
HarperCollins

Design
Memo Productions, NY

Art Directors
Lisa Eaton, Douglas Riccardi

Dieses Kochbuch eines Koches
mit markanter Personlichkeit
wird von Rastern untermauert.
Hier werden fette farbige
Lettern einer nicht minder
frechen Typografie gegeniiber-
gestellt. Die Kapitel variieren
jeweils nur leicht und alle sind
gleich attraktiv.
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n farbigen Ratgebern oder Biichern mit didakti-

schem Inhalt ist es oft ratsam, die Farben eher
zurlickhaltend zu gestalten, damit die Anleitungen
nicht von anderen Elementen dominiert werden. Eine
geschickte, beschrankte Farbauswahl kann jedoch die
Typografie hervorragend zur Geltung bringen.

Farbig sehr intensive Motive mit grof3 gezogenen Bildausschnitten
bestreiten die Kapitelanfénge. Die fetten Negativlettern der Head-
line bieten der Farbintensitat die Stirn.

Nach dem grandiosen Kapitelauftakt folgt jeweils eine Doppelseite
Einflihrung. Im Kontrast zur fetten serifenlosen Schrift auf den
Aufmacherfotos erscheint der Einflihrungstext in einer fast grazi-
len Serifenschrift negativ im Farbfond.

DiE DREI UNTEREN BILDER AUF DIESER SEITE UND RECHTE SEITE:
In jedem Kapitel variiert der Farbcode und
ergénzt so die Wirkung der Farbfotografien.
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45. Farben geben den Ton an

fir einheitliche Grépen innerhalb eines
Rasters, in dem spielerisch Farbmodule sowie
Text- und Bildmodule auf engem Raum variiert
werden. Boxen und Farben bilden System und
Struktur, wodurch die Informationen tbersicht-

ﬁ, ﬁ i & ﬁﬁ DieserAusstellungskalenderisteinBeispiel
NE EEN

lich gestaltet werden kénnen. Wenn viele
verschiedene Informationen in einem Projekt
untergebracht werden mussen, kénnen in einem
Raster Farbmodule mit Zeitangaben, Texteinhei-
ten, URLs, Aufrufe oder Banner mit dem Thema
des Projektes hervorgehoben werden.

Projekt
Program calendar

Kunde
Smithsonian, Cooper-Hewitt,
National Design Museum

Design
Tsang Seymour Design, Inc.

Design Director
Patrick Seymour

Art Director
Laura Howell

Dieses System fiir einen Aus-
stellungskalender bietet eine
gleichférmige Kommunikation.
Dynamische Farb- und Bild-
variationen sind jedoch ebenso
maglich.
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Auf der Riickseite des Ausstellungskalenders werden die Hauptausstellungen mit Ausstellungsdauer
noch einmal kurz beschrieben. Ergdanzend dazu lippige und Giberbordende Bilder, die optisch Spannung

und Verdichtung erzeugen.

Unterschiedliche Bildgrépen und vereinzelte Freisteller passen zu den farbigen Boxen und springen
teilweise ins Auge.

Linke Seite: Jeder Monat hat eine eigene Kennfarbe und ist so chronologisch klar zugeordnet.

Stellen Sie fest, wie viel Fldche Sie zur Verfligung
haben. Die teilen Sie in Quadrate gleicher Grépe auf.
Bestimmen Sie dann einen einheitlichen Rand fir das
Projekt. Benutzen Sie die Quadrate wie einzelne
Boxen. Die kdnnen Sie dann in Zweier- oder Dreier-
packs horizontal oder vertikal anordnen bzw. stapeln.
Je nach Inhalten wie Datum, Monat, Preis, Veranstal-
tung etc. kdnnen Sie den Boxen bestimmte Farben
zuweisen. Wenn die Informationen schwer verdaulich
sind, sollten die Farben den Informationsfluss erleich-
tern und erhellen.

In den Modulen kdnnen auch Fotos und Illustratio-
nen untergebracht werden. Wie beim Text kann ein
Bild in einem Modul, in zwei vertikal angeordneten
Modulen, in vier horizontal verlaufenden Modulen
oder vier Ubereinandergestapelten Modulen Platz
finden. Kurz gesagt erlauben die Farbmodule eine
ganze Reihe von Variationsmdglichkeiten, ohne
dadurch die Struktur und den Gesamteindruck zu
gefdhrden. Unterbrechen Sie den Raster hie und da
mit Freistellern, um das Interesse wachzuhalten und
um einem lebendigen Programm noch mehr Rhyth-
mus und optische Weitldufigkeit zu verleihen.

Durch die starke Struktur des Farbreigens kénnen
die Informationseinheiten fir sich bestehen. Die Farb-
module begriinden eine gut lesbare Hierarchie der
Informationen von kleinen Schriftgraden bis wuch-
tigen Uberschriften und fetten Lettern. Unterschied-
liche Schriftgrépen sowie Grof3- und Kleinbuchstaben
ermdglichen dem Leser schnelles Erfassen von Zeit-
punkt, Ort und Beschreibung der Veranstaltung.
Grope Uberschriften in den zusammengefassten
Modulen sorgen fiir Rhythmus und Uberraschung.
Daneben gibt es korrespondierend die Gestaltung
ahnlicher Textinhalte wie Marketing, Auftraggeber
oder Museum, Handlungsaufrufe und Kontaktdaten.

Fir doppelseitige Projekte kann ein Modulraster
mit klar definierten Fldchen, die aber auch durch-
brochen werden, sehr von Vorteil sein.

Farbe als strukturierendes Prinzip 91
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46. Typografische Akzente in Farbe

Projekt
Croissant magazine

Kunde
Croissant magazine

Designer
Seiko Baba

Illustration
Yohimi Obata

Mit Farben I&sst sich Text subtil
betonen. Sie bringen Klarheit
und Pep in Magazindoppelsei-
ten. Das hier abgebildete heift
MOOK, eine Spezialausgabe
der Croissant-Herausgeber. Der
Titel lautet Mukashi nagara no
kurashi no chie; frei libersetzt
+Altehrwirdige Lebensweis-
heiten”.
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u viele Farben wirken auch wieder unruhig und
Zverwirrend. Das richtige Maf3 jedoch versetzt den
Leser in die Lage, die Inhaltsschwerpunkte besser zu
erkennen. Eine klare Hierarchie bei den Uberschriften
wird noch leichter erfassbar, wenn damit farbliche
Akzente einhergehen.

Wenn ein Buchstabe gréper und farbig gesetzt wird, lenkt das
natiirlich die Aufmerksamkeit auf diese Uberschrift.




Hier werden die Informations-
einheiten farblich voneinander
abgesetzt. Besonders bei
Anleitungen ist eine klare
Differenzierung niitzlich und
wichtig. Auf dieser Doppelseite
eines Kochbuches sind die Zwi-
schentitel farbig. Die Zahlen
sind auch rot, um sie vom Text
abzuheben.

Die unterschiedlichen Aus-
gestaltungen des ,,Q" (fur
»Questions") in Strichstarke,
Grope, Schattierung oder Farbe
schaffen Struktur und erzeu-
gen Aufmerksamkeit.

Farbe als strukturierendes Prinzip

= 93



47. Mit Farben Informationen ubermitteln

Projekt
Calendar of events

Kunde
New York City Center

Design
Andrew Jerabek

Die Farbschattierungen der
Kalenderboxen korrespondie-
ren im Ton mit der Farbgebung
der Fotografie.
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ie Farbgebung bei der Gestaltung eines Veranstal-
Dtungsprogramms erleichtert die Differenzierung
verschiedenster Elemente wie Wochentage. Die Infor-
mation sticht ins Auge und arbeitet mit der ganzen
Doppelseite. Die Farben kénnen auch so gewahlt wer-
den, dass sie die Farbpalette auf dem Foto erganzen.

Wenn es bei einem Projekt besonders wichtig ist,
dass die Zeitangaben klar und deutlich hervortreten,
sind gedampfte, sich nicht in den Vordergrund dran-
gende Farben sehr glinstig. Ungesattigte Farben (also
solche mit einem hohen Grauanteil) sind ideal fiir das
Ubereinanderdrucken.

Ein reicher Hintergrund und erstaunliche Dynamik stehen dem
strukturierten Kalender in Komplementéarfarben gegeniiber.



Die Farben fiir die Boxen sind
so einfiihlsam und treffend
ausgewdhlt, dass sie die grop-
artige Fotografie ideal ergan-
zen und keinesfalls mit ihr im
Wettbewerb stehen.

Hier verstarken Herbstfarben
ein beeindruckendes Foto mit
safranfarbenen Akzenten.
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48. Mit Farben Ordnung schaffen

Projekt
Identity program

Kunde
Earth Institute at Columbia
University

Design
Mark Inglis

Creative Director
Mark Inglis

Hier ist eine Gruppe von Fach-
richtungen des Earth Institute
an der Columbia University
farbcodiert.
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enn Informationen farblich gekennzeichnet
Wwerden, kann der Leser schnell die benétigte
Auskunft finden. Farben, kombiniert mit grafischen
Symbolen, sind bei weitem leichter und schneller zu
erfassen als nur Text oder Farben.

Abhdngig vom Kunden oder von Material und
Projekt kdbnnen gedampfte oder auch kraftige Farben
gewahlt werden. Gesattigte Farben (also solche mit
geringerem Grauanteil) stechen allerdings weit mehr

Jede Fachrichtung verfiigt tiber
eine Reihe von Forschungs-
zentren und Studienabschliis-
sen und ist mit einem eigenen
Farbsystem gekennzeichnet.



Grafische Symbole lassen sich ebenfalls
perfekt in ein Farbsystem integrieren.

Der Einsatz von Farben funktioniert

auch bei Symbolen, Balken und Text.

Farbe als strukturierendes Prinzip = 97
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49. Inhalte durch Farben abheben

Projekt
No Reservations

Kunde
Bloomsbury USA

Design
Elizabeth van Itallie

Hier passt das raffinierte
farbliche Abtrennen der Kapitel
eines Buches voneinander sehr
gut zu seinem frechen Autor
Anthony Bourdain.
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ei manchen Projekten lassen sich die einzelnen
BMateriaIsegmente allein durch den Einsatz von
Farbe trennen. Je nach Farbe kann ein groper fetter
Schriftzug eine unerwartete und willkommene Pause
in einem langen Text schaffen - oder eine angenehme
Uberraschung wahrend der Lektiire.

Mit Farben und ausgefallenen Schriften oder
weiper Schrift auf farbigem Untergrund lassen sich
atemberaubende Kapitalanfange zaubern. Ein erfolg-
reiches Beispiel fir negativ weife Schrift auf farbi-
gem Hintergrund ist das international bekannte
Stoppschild.

Diese unp RecHTE SEITE: Jede Farbe lenkt die Aufmerksamkeit auf
sich und beherbergt eine Uberschrift in fetten Lettern.




BEIRUT
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50. Mit Grautdnen Farbe bekennen

Projekt
Filmwerbung fiir Before the
Devil Knows You’re Dead

Kunde
ThinkFilm

Dieses Plakat verzichtet auf
weitere Farbe aufer Schwarz
und besticht durch seinen
markanten Stil.
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anchmal reicht ein Budget fir Farbdruck nicht
M aus. Projekte sind zwar meistens so angelegt,
dass sie Uber viele Medien wie Print, Internet oder
Fernsehen verbreitet werden kénnen. Aber manchmal
reichen die finanziellen Mittel nur flr einfarbigen
Druck: auch bei Blichern, Zeitungen und Flyern.

Aber auch in diesem Fall Iasst sich tber Schattie-
rungen Farbigkeit einbringen. Struktur Idsst sich mit
schwarzer Schrift auf weiem Untergrund, ungewdhn-
lichen Schwarz-Weip-Kreationen oder unterschiedlich
grof3en dunklen Flachen auf hellerem Hintergrund
erzeugen. Mit Grafiken und Bildmaterial entstehen
noch weitere Variationsmadglichkeiten.

MIT FLACHEN AUF HINTERGRUND ARBEITEN
Je nach Papiergite kann eine Rasterung von 70 %
Schwarz noch als Farbe bezeichnet werden und Unter-
grund fir lesbaren Text sein. Bei 10 % Schwarz ist Typo-
grafie klar und deutlich zu lesen. Zudem tragen Fotos
mit Grauwerten zu Struktur und reicher Schattierung
eines Projekts bei. Je dunkler der Hintergrund, desto
besser ist die abgesetzte Schrift zu lesen. Bei leichten
Grauabstufungen darf die Schrift auch schwarz sein.
Auch wenn die Druckqualitat nicht beflirchten
lasst, dass kleine helle Schrift auf dunklem Hinter-
grund schlecht zu lesen ist, empfiehlt es sich dennoch,
den Schriftgrad wohl zu Gberlegen.

RecHTE SEITE: Schwarze Flachen verleihen dem Filmplakat Farbe
und Struktur. Die Flachen sind dunkel genug, damit die hellen Titel
und Texteinheiten auf dunklem Grund gut zu lesen sind. Die weifen
Uberschriften in den schwarzen Boxen sorgen fir Klarheit, Farbe
und Struktur.
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51. Plakate und Schilder unterteilen

Projekt
Schilder und Plakate

Kunde
Peter-und-Paul-Festung,
St. Petersburg, Russland

Art Direction
Anton Ginzburg

Design
Studio RADIA

Die Tafeln mit Informationen
iber die Peter-und-Paul-Fes-
tung in St. Petersburg, Russ-
land, weisen den Besuchern auf
Englisch und Russisch den
Weg. Das Projekt wurde nur
teilweise fertiggestellt.
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inweisschilder missen logisch, klar strukturiert
H und konsequent gestaltet sein und stellen daher
an Grafikdesigner besondere Anforderungen. Die
Raster fur die auf einem Schild enthaltenen grafi-
schen Darstellungen - insbesondere wenn sie um
Verkaufsstande herum angebracht sind - kdnnen
folgende Elemente enthalten:
« Informationen mit unterschiedlichen Wahlmaoglich-
keiten, die nacheinander gesucht werden: 1, 2 etc.
» sekunddre, aber dennoch wichtige Wahimdoglich-
keiten wie die Sprache
- tertidre Informationen, die allgemeine Fragen
beantworten, wie die Nummer eines Gates am
Flughafen, Wegweiser zu Toiletten und Imbiss-
standen oder Restaurants
« verschiedene andere Optionen, die sich erst dann
ergeben, wenn man den Hinweisschildern folgt: Ein
Besucher stellt etwa fest, dass er denselben Weg
zurlickgehen muss
Damit der Besucher die Schilder ohne Schwierig-
keiten auch im Vorbeigehen sehen und lesen kann,
sollte der Text leserlich und klar strukturiert sein. Die
Farben sollten ins Auge springen, ohne die Informatio-
nen zu verwassern.

Die zum Anbringen an Standern bestimmten Hinweisschilder und
Schautafeln sind als Informationsbédnder gestaltet.

Ausschnitte der Schautafeln zeigen die Informationen, die die
Grafikdesigner angeben und darstellen mussten.



Der Text eines Schildes, das an einem Stander angebracht wird, ist
in einer klaren, klassischen Typografie geschrieben und verweist
auf die Geschichte der Stadt.

Die blauen Tafeln enthalten
temporére Informationen. Sie
werden digital gedruckt und an
Standern angebracht, um
wechselnde Veranstaltungen
anzukiindigen. Das Format der
Fototafel entspricht dem fir
solche Veranstaltungen
iblicherweise verwendeten
Plakat.

Horizontale Hierarchie = 103
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52. Konsistenz der Gestaltung

Projekt
artgalleryyale.edu

Kunde
Yale University Art Gallery

Webdesign, Entwicklung, und
Programmierung

The Yale Center for Media
Initiatives

Die Website der Yale University

Art Gallery zeichnet sich durch
klar umrissene Bereiche aus.
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in Mittel zur klaren Trennung von Informationen
Eist der horizontale Aufbau. Informationen lassen
sich auch in Bdndern anordnen. Auf einer Website
konnen solche Informationsbander Teil des Naviga-
tionssystems sein.

Um einem linearen Pfad folgen zu kdnnen, werden
die Informationen einer Kategorie in einer Liste mit
mehreren Optionen angeordnet. Durch Anklicken
einer dieser Optionen gelangt man zu einer weiteren
Seite, die ihrerseits horizontal aufgebaut ist.

Horizontale Baénder bilden eine Navigationsspalte und sind gleich-
zeitig Uiber einem anderen horizontalen Band platziert.

Durch Anklicken der blauen Navigationsspalte 6ffnet sich ein Drop-
Down-Menii, das horizontal angelegt ist.

Auf der Startseite 6ffnet sich ein anklickbares Menii mit weiteren
Informationen.




Durch Anklicken der Hauptnavigationsleiste 6ffnet sich ein weiteres horizontal
aufgebautes Meni.

Trotz der zwei Spalten wird der horizontale Aufbau auf dem Bildschirm klar
eingehalten.

Zweispaltige Untermeniis enthalten in der linken Spalte ein Bild. Jeder Eintrag wird
durch horizontale Linien hervorgehoben.

Horizontale Hierarchie m 105
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