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Hinweis: Die Seitenangabe vor der Kapiteltiiberschrift verweist auf die Seite im Arbeitsheft.

Wir Autoren wiinschen Thnen eine erfolgreiche Arbeit mit dem Einsatz des Arbeitsheftes in IThrem
Unterricht. Bitte berticksichtigen Sie, dass in vielen Fallen die Lésungen bzw. Losungsvorschlage
exemplarisch zu verstehen sind und dass dadurch Kreativitdat und Einfallsreichtum Ihrer Schiilerinnen
und Schiler nicht eingeschrankt werden sollen.

Bei mehreren Aufgaben finden Sie den Hinweis ,schilerindividuelle” oder ,schiilerabhangige*”
Losung. In solchen Fallen scheint es uns nicht moglich, das zu erwartende Handeln der Schiilerinnen
und Schiiler als ,Losung” zu beschreiben. Dabei sollten Leistungen, die sich durch eigenstandige
Ideen und kreative Anséatze auszeichnen, besonders positiv bewertet werden.

Schwerpunkt Einzelhandel setzt die Intention des Lehrplanes fiir die Fachstufen konsequent um:
Handlungs- und prozessorientierte Elemente finden sich in nahezu allen Eingangssituationen und
den Aufgabenstellungen im Aktionsteil des Schulbuches und in diesem Arbeitsheft, die in erheblichem
Umfang projektorientiert gestaltet wurden.

Schwerpunkt Einzelhandel ermoglicht einen Unterricht, wie es das Lernfeldkonzept vorsieht. Die
Konkretisierung der Lernfelder fur den Unterricht durch die Gestaltung von Lernsituationen wird
durch den ausfiihrlichen und umfangreichen Informationsteil im Schulbuch erleichtert und unterstitzt.

Wir freuen uns auf eine positive Aufnahme dieses Arbeitsheftes, aber auch auf Hinweise, die zu seiner
Verbesserung fuhren. Ihre Anregungen und Stellungnahmen sind uns sehr willkommen. Bitte senden
Sie diese an lektorat@europa-lehrmittel.de.

Fir die Autoren
Steffen Berner



4 Lernfeld 8

Losungen Schwerpunkt Einzelhandel — Arbeitsheft

Seite 5 ’ 8.1

Aufgaben

1. Untersuchen Sie die 24 MaBnahmen des Ein-
richtungshauses COMFORT (Arbeitsheft S. 17)

Marketingaktionen Marketinginstrumenten zuordnen

und ordnen Sie diese dem jeweiligen Marke- Marketinginstrumente
tingbereich zu. %

2. Tragen Sie die Losungsbuchstaben der Reihe 2 g
nach in die entsprechenden Felder untereinan- E
der ein. - E

a9

3. Lesen Sie die eingetragenen Buchstaben je- g
weils von oben nach unten. Wenn Sie alle MaB- 3
nahmen richtig zugeordnet haben, ergibt sich El
das Losungswort. Es handelt sich um ein Wort S
ohne Buchstabenwiederholung (Panagramm) 5
und es ist ein Kunstwort ohne reale Bedeutung. ©
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Das Losungswort lautet:

seite 7) 8.2 Marketing-Mix-Puzzle

Aufgaben

A - C. vgl. Mind Map (am Beispiel ALDI) auf der nachsten Seite!

D. Zielgruppe: Konsumenten mit niedrigem und mittlerem Einkommen, die Lebensmittel zu Niedrigprei-
sen kaufen wollen oder bei den aktuellen Zusatzsortimenten ein ,,Schndppchen“ suchen.

Marketingziel: Im Bewusstsein der breiten Offentlichkeit soll ALDI als der preiswerteste Anbieter von
Lebensmitteln und aktuellen Zusatzsortimenten verankert werden.
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