VIl

Inhaltsverzeichnis
VOrwort . . ... e i, \
Vorwortzur 2. Auflage . ........ ... . e vi
AbKUrzungsverzeichnis . ........... .. ot Xvii
Literaturverzeichnis .......... .. .. ... . i i e podlll
A Einleitung . ... ... 1
B. Das Wettbewerbs- und Kartellrecht als Begriff .................. 3
1. Funktionen des Wettbewerbsrechts .................... ... ....... 3
Il. Wettbewerbsrecht im weiteren Sinn ............. .. .. ... ... 4
1II. Fehlende gesetzliche Definition des Wettbewerbs ................... 5
C. Die Entstehung des Wettbewerbs- und Kartellrechts
inDeutschland ............ ... ... .. 6
I. Zur Historie des Wettbewerbsrechts .................... ... ..o 6
Il. Zur Historie des Kartellrechts ................ . i, 8
D. Europarechtliche Grundlagen des Wettbewerbs-
und Kartellrechts .................. i 10
E. Das Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb ............... .. 13
I. Die Europdisierung des Unlauterkeitsrechts ........................ 13
1. AIIGEMEINES . . ..o ottt 13
2. Einzelne Richtlinien .............. ... . it 14
a) Die europdische Richtlinie liber die vergleichende Werbung .... 14
b) Die europdische Richtlinie gegen irrefiihrende Werbung ... ..... 15
3. Die europdische Richtlinie Gber unlautere Geschéftspraktiken .. ... 17
a) Zweck derRichtlinie ............ ... o i 17
b) Einzelheiten der Richtlinie ............ ... .. ... ... . ... 18
aa) Verbot unlauterer Geschaftspraktiken .................... 18
bb) irrefiihrende Unterlassungen .......... i 21
cc) Aggressive Geschéftspraktiken .......................... 22
€) Ausblick . ... .. e 22

Bibliografische Informationen digitalisiert durch EI HLE
http://d-nb.info/995507872 ﬁsl THE


http://d-nb.info/995507872

Vil Inhaltsverzeichnis

II. Die Anderungen im UWG aus dem Jahr2004 ....................... 22
1. AllgemeineZiele ....... ... ... i e 22
2. Widerspruch zwischen Liberalisierung und Verbraucherschutz ..... 23
3. Die geschiitzten Verbraucherinnen und Verbraucher .............. 23
4. Kodifizierung der zum ,alten” UWG entwickelten Fallgruppen sowie
des Instituts der Abmahnung ................. ... .. ool 23
5. Abschaffung des Anspruchs auf die éffentliche Bekanntmachung
bloR vorlaufig vollstreckbarer Unterlassungsurteile ............... 24
6. Kein Riicktrittsrecht des Verbrauchers mehr bei strafbarer
Irreflhrung ... ..o e 24
7. Abschaffung des Sonderveranstaltungsrechts ................... 24
8. Ablehnung allgemeiner Informationspflichten ................... 24
9. Aufhebung weitererVerbote .............. .. ... ... ...l 25
lil. Ubersicht tiber die Vorschriften des UWG .......................... 25
IV. Die durch das UWG geschiitzten Rechtsgiiter ....................... 26
V. Kein Schutz des einzelnen Verbrauchers nach dem UWG ............. 27
VI. Wichtige Grundbegriffe gem. §2UWG ............................. 28
1. Konzeption der Vorschrift ......... ... ...t 28
2. Begriff der geschéftlichen Handlung in § 2 Abs. 1 Nr. TUWG ....... 28
3. Begriff der Marktteilnehmerin § 2 Abs. INL 2UWG .............. 30
4. Begriff der Mitbewerberin § 2 Abs. INL3UWG ................. 30
a) Allgemeines ....... ..ottt e e e 30
b) Konkretes Wettbewerbsverhéltnis ........................... 30
5. Begriff der Nachrichtin §2Abs. INLA4UWG .................... 32
6. Verhaltenskodex in § 2 Abs. INL.5UWG ............cccveiinnn. 32
7. Begriff des Unternehmers in § 2 Abs. INL6 UWG ............... 32
8. Begriff der fachlichen Sorgfaltin § 2 Abs. 1N, 7UWG ............ 34
9. DerVerbraucherin § 2Abs. 2UWG ............................ 34
a) Der Begriff des Verbrauchers .............. ... ... ... ...l 34
b) Das Verbraucherleitbild ............. ... .. .. .. ool 35
aa) Das Verbraucherleitbild des EuGH ....................... 36
bb) Das Verbraucherleitbild desBGH ........................ 36
(1) Bis zur Orientteppichmusterentscheidung .............. 36
(2) Das neue Verbraucherleitbild ......................... 37
cc) Stellungnahme ........... .. 38
Vil. Das UWG und die Grundrechte .............. ... ... oot 38
1. Aligemeine Grundsdtze ............. ...t 38
2. Die Benetton-Judikatur des Bundesverfassungsgerichts ........... 39
a) Die erste Benetton-Entscheidung des BGH ................... 40
b) Die erste Benetton-Entscheidung des BVerfG ................. 41
¢) Das Benetton-Urteil des BGHvom 6. 12,2001 ................ 44
d) Der zweite Benetton-Beschluss des BVerfG .................. 44

e) Ausblick ........ ... 44



3.
4.

Inhaltsverzeichnis

aa) Zu den Differenzen zwischen dem BVerfG und dem BGH ...
bb) Die Verletzung der Menschenwiirde durch Werbung .......
Die Entscheidung des BGH ,Gastro-Kritiker” ....................
Die Bedeutung der Berufsfreiheit ..............................

VIll. Verbot unlauterer geschiftlicher Handlungen nach§ 3UWG ..........

1.

W N

~N O

Die Funktionvon § 3UWG ......... ... ciiiiiiiiiinnnnannnn
a) Allgemeines ........ .. e
b) Aufbauhinweise ............ ... ... ...

. DerVorwurf der Unlauterkeit ................. ...l
. Kein Subjektiver Tatbestand mehr erforderlich ...................
. Die Eignung zur spiirbaren Beeintréchtigung der Interessen von

Mitbewerbern, Verbrauchern oder sonstigen Marktteilnehmern .. ..

. Die wettbewerbswidrige Marktstérung .........................
. Die fachliche Sorgfalt nach § 3Abs. 2UWG .....................
. Unzuldssigkeit der im Anhang dieses Gesetzes aufgefiihrten

geschéftlichen Handlungen gegeniiber Verbrauchern .............

IX. Die in § 4 UWG genannten Beispiele unlauterer geschéftlicher
Handlungen ... ... i e e

1.
2.

Einflihrung ... ...
Die Unlauterkeit gem. § 4 Nr. TUWG ...........ccoiieiinunnnn...
a) Ausiibbungvon Druck ......... ... .. i
b) in menschenverachtender Weise ...........................
¢) Sonstiger unangemessener unsachlicher Einfluss ..............

. Ausnutzen der geistigen oder kérperlichen Gebrechen von

Verbrauchern, des Alters, der geschéftliche Unerfahrenheit,

der Leichtgldubigkeit, der Angst oder der Zwangslage von
Verbrauchern gem. § 4 Nr.2UWG ...t
a) Nr.28 derAnlagezu§3UWG ............coviieniiinnann..,
b) Einzelheiten zum Tatbestand des §4 Nr.2 UWG ..............

. Getarnte Werbung gem. § 4N, 3UWG .........................
. Nicht klare und nicht eindeutige Bedingungen bei Verkaufs-

férderungsmallnahmen gem. § 4 N, 4 UWG ....................

. Gebot der Transparenz bei Preisausschreiben und Gewinnspielen

gem. 84 NLSUWG ... ...

. Kopplung von Geschéften bei Preisausschreiben oder Gewinn-

spielen gem. §4NL6UWG ............ ... ..ol

. Geschéftsehrverletzungen gem. § AN 7UWG ..................
. Unwahre Tatsachenbehauptungen gem. § 4 Nh. 8UWG ...........
. Anbieten einer Nachahmung der Waren oder Dienstleistungen eines

Mitbewerbers gem. §4NLQUWG .............. ... ... ...
a) Allgemeine Grundsdtze ..ol
b) Vermeidbare Herkunftstduschung nach § 4 Nr.9a UWG ........
¢) Unangemessene Ausnutzung oder Beeintrachtigung der
Wertschatzung der nachgeahmten Ware oder Dienstleistung
nach§4Nr9bUWG ...ttt

44
45
46
47

48
48
48
49
50
50

51
52
53

54

55
55
55
56
57
57

60
60
61
63

64
65
66
67
68
68

69
69



Inhaltsverzeichnis

d) Unredliche Erlangung der Kenntnisse oder Unterlagen nach
SANLOCUWG ... i i i ettt e e

11. Gezielte Behinderung von Mitbewerbern gem. § 4 Nr. 10 UWG
12. Vorsprung durch Rechtsbruch gem. § 4 Nr. TUWG ..............

X. Die irrefiihrenden geschéftlichen Handlungen nach § 5 UWG .........
1. lrrefithrende geschiftliche Handlungen gegeniiber Verbrauchern

gemadB derAnlagezu§3UWG ...

2. Struktur von § 5 UWG, Priifungsreihenfolge .....................

3. Irrefiihrende geschaftliche Handlung, Begriff der Werbung ........

4. Werbung gegeniiber Verbrauchern .............................

X1. Die in § 5 Abs. 1 Satz 1 UWG enthaltenen Kriterien ..................
1. Irrefiihrende geschéftliche Handlungen ........................
a) Die deutsche Rechtsprechung zur Irrefiihrung im Spannungsfeld
der Rechtsprechungdes EUGH ........................c....
b) Objektiv zutreffende Werbeangaben ........................
c) Irrefihrende geschéftliche Handlungen ......................
d) Wegfall eines Irrefiihrungsbesitzstandes durch die Anderung
wesentlicher Bedingungen ................... ..ol
e) Missverstandliche, verunsichernde, {ibertriebene Werbeaussagen
f) Getarnte Werbung ...... ... e
g) Die Feststellung des Vorliegens irrefihrender Angaben nach
MaBgabe der Verkehrsauffassung ...........................
h) Die Einholung eines Meinungsumfragegutachtens .............
2.Angaben ...
a) WeiterBegriff ....... ... i
b) Angaben als mitgeteilter Sachverhalt oder MelnungsauBerung ..
c) BloRe Kaufappelle, nichtssagende Anpreisungen ..............
d) Verwendung von Symbolen und Zeichen ....................
e) AuRerungen Dritter, anlehnende Werbung ...................
f) Firmierungen und markenrechtliche Bezeichnungen ...........
3. Die in § 5 Abs. 1 Satz 2 UWG enthaltene allgemeine Regelung .....
4. Irrefiihrende Angaben iiber die in § 5 Abs. 1 Satz 2 Nr. 1 UWG
aufgefihrten Umstande . .............. ... il
a) Merkmale der Waren oder Dienstleistungen ..................
b) Verfiigbarkeit .............. .. .o
¢) Einzelne in § 5 Abs. 1 Satz 2 Nr. 1 UWG aufgefiibrte Merkmale ..
aa) Art, Ausfithrung, Zusammensetzung, Verfahren und Zeitpunkt
der Herstellung, Lieferung oder Erbringung ...............
. Zwecktauglichkeit .......... ... .
. Verwendungsmdglichkeit .............. ... . ...
L MENgE L e
. Beschaffenheit ............ ... ... i
. Die geografische Herkunft ...................... ... ... ...,
. Die von der Verwendung zu erwartenden Ergebnisse .............

QWO



XIL.

X,

Xiv.

Inhaltsverzeichnis

11. Ergebnisse und wesentliche Bestandteile von Tests der Waren

oder Dienstleistungen ........ ... . ... il 90
12. Die in § 5 Abs. 1 Satz 2 Nr. 2 UWG aufgefiihrten Angaben ......... 91
a) DerAnlassdesVerkaufs .................. .. ..., 91
b) Die Werbung mit dem Preis und dem Preisvorteil ............. 91
c) Die Bedingungen, unter denen die Waren geliefert oder die
Dienstleistungen erbracht werden .......................... 93
13. Die in § 5 Abs. 1 Satz 2 Nr. 3 UWG aufgeflihrten Angaben ......... 94
a) Die geschaftlichen Verhéltnisse ............................. 94
b) Dieldentitdt ........... ... ... i i 96
¢) Die Eigenschaften und die Rechte des Unternehmens ......... 96
d) Das Vermogen des Unternehmers . ......................... 96
e) Die geistigen Eigentumsrechte des Unternehmers ............. 96
f) Die Beféhigung des Unternehmers .......................... 97
g) Die Auszeichnungen und Ehrungen des Unternehmers ........ 97

14. Aussagen oder Symbole im Zusammenhang mit Sponsoring oder
die sich auf eine Zulassung des Unternehmers oder der Waren oder

Dienstleistungen beziehen ................ ... .. .. oL 98
15. Irrefiihrung tiber die Notwendigkeit einer Leistung, eines Ersatzteils,
eines Austausches oder einer Reparatur ........................ 98
16. Irrefiihrung liber die Einhaltung eines Verhaltenskodexes ......... 99
17. lrrefithrung tiber Rechte des Verbrauchers ...................... 99
Angaben im Rahmen vergleichender Werbung sowie bildliche Dar-
stellungen und sonstige Veranstaltungen nach § 5 Abs. 2und 3UWG .. 99
Werbung mit der Herabsetzung eines Preises ....................... 100
1. Gegenstand der Irrefiihrung ........ ... ... .o il 100
2. Beweislast ........ ... 101
Werbung fiir nicht ausreichend vorrétige Ware nach Nr. 5 des Anhangs
ZUSBHTUWG ..o i e et 101
LAllgemeines . ... e e 101
2. VorhaltungderWare ......... ... . .. .. o, 102
3. Angemessene Ware zur Befriedigung der zu erwartenden
Nachfrage ...... ... i 102
. Irrefihrung durch Unterlassen nach §5a UWG ...................... 103
1. Die Bedeutung des Verschweigens einer Tatsache fiir die
Entscheidung zum Vertragsschluss nach § 5 Abs. TUWG .......... 103
2. Die Irrefiihrung durch Unterlassen nach § 5a Abs. 2 UWG ......... 104
3. Die Verletzung von Informationspflichten nach § 5a Abs. 3
und FUWG ... 104
. Vergleichende Werbung ......... ... .. .. ... .. il 105
1. Bedeutungvon § 6 UWG ....... ... ...ttt 105

2. Priifung eines Anspruchs nach§ 6 UWG .............. e 106

Xl



Xl Inhaltsverzeichnis

3. Die Fallgruppen des § 6 Abs. 2UWG .........cciiiiiiinnannn. 107
a) Die Regelungin § 6 Abs. 2Nr. TUWG ....................... 107
b) Pflicht zur Objektivitdt nach § 6 Abs. 2Nr.2UWG ............. 108
c) Das Verwechslungsverbotin §6 Abs. 2Nr. 3UWG ............ 109

d) Die Ausnutzung der Wertschitzung nach § 6 Abs. 2 Nr. 4 UWG .. 109
e) Die Herabsetzung oder Verunglimpfung nach § 6 Abs. 2

NELSUWG i i et i e ii e en s 109
XVII. Unzumutbare Beldstigungen nach § 7UWG ........................ 110
1. Systematik ... 10
2. Das Verbot der unzumutbaren Beldstigungen in § 7 Abs. 1 UWG ... 110
3. Die in § 7 UWG aufgefiihrten Fallgruppen, in denen eine
unzumutbare Beldstigung insbesondere anzunehmenist ......... m
a) Werbung gegen den erkennbaren Willen des Umworbenen
nach§7Abs. 1S.2UWG ... ... .oiiiiiiiiiiiiiiiann.. m
b) Die Werbung mit den in § 7 Abs. 2 Nr. 1 UWG aufgefiihrten
Kommunikationsmitteln ............... ... ... ... oL m
c) Telefonwerbung gegentiiber Verbrauchern und sonstigen Marki-
teilnehmern nach § 7Abs. 2Nr. 2UWG ...................... 12
d) Werbung mit automatisierten Vorrichtungen ohne Einwilligung
des Adressaten nach § 7Abs. 2Nr.3UWG ................... 13
e) Verschleierung oder Verheimlichung des Absenders nach
§7Abs.2NLAUWG ... ... i 114
f) Ausnahme der unzumutbaren Beldstigungen ................. 14
g) Die Ordnungswidrigkeit der unzumutbaren Beldstigung nach
Q20 UWG ... e e e 114
XVIII. Rechtsfolgen unzuldssigen unlauteren Wettbewerbs ................. 115
1. Zivilrechtliche Anspriiche .......... ... ..ottt 115
a) Berechtigung zur Geltendmachung der Anspriiche nach
dem UWG ... . e 115
b) Die Anspriiche auf Beseitigung und Unterlassung nach
§8AbS. TUWG ... .. i et 115
¢) Exkurs: Schema der Priifung eines Unterlassungsanspruches
gem. § 8 UWG anhand eines konkreten Sachverhalts .......... 116
d) Der Schadensersatzanspruch ............................... 119
e) Der Gewinnabschopfungsanspruch in § IOUWG .............. 120
f) Der Anspruch auf Erstattung der Abmahnkosten nach
§I12Abs. TS.2UWG ... ..ot e 120
g) Die Verjdhrungnach§1TUWG ............ ... ... .ol 120
h) Gerichtliche und auBergerichtliche Rechtsbehelfe ............. 122
aa) Abmahnung. .......... ... . 122
bb) Strafbewehrte Unterlassungserkidrung ................... 123
cc) Einstweilige Verfligung auf Unterlassung und/oder
Beschlagnahme ........ ... ... . .. ... i 123

dd) Hauptsacheklage ......... ... ... ... i 125



F.

G.

Inhaltsverzeichnis
ee) Das wettbewerbsrechtliche Abschlussschreiben ........... 126
i) Die Anspruchsdurchsetzung vor den Einigungsstellen .......... 126
2. Strafvorschriften ... ... . 126
Markenrecht ...... ... ... e 128
I. Der Begriff und die Bedeutung des Kennzeichenrechts ............... 128
. Zur Geschichte des Markenrechts ................... ... ... . ... 128
ll. Grundziige des Markenschutzes .....................ccociiins. 130
1. Die nationale Marke .............c... i 130
a) Als Marke schutzfdhige Zeichen .............. ... ... .. ... 130
b) Entstehung des Markenschutzes ............................ 132
aa) Die Registermarke ............ ... ... i 132
bb) Die Benutzungsmarke ............. .. i 133
cc) Die Notorietdtsmarke ................ .. ..o, 134
¢) Der Schutz geschéftlicher Bezeichnungen .................... 135
d) Der Schutz geografischer Herkunftsangaben .................. 135
aa) Allgemeines ........ ... ... o i 135
bb) Definition der geografischen Herkunftsangaben in
§126 MarkenG ... .. ...t 135
cc) Schutzinhalt ........ ... ... 136
dd) Anspriiche wegen Verletzung ........................... 137

ee) Schutz von geografischen Angaben und Ursprungs-
bezeichnungen gemaR der Verordnung (EG) Nr. 510/2006 .. 137

2. Zeichenrechtsverletzungen ............. ... ... ... . el 138
a) Grundsdtzliches ......... ... .. ... i 138
b) Konkurrenzen ....... ... 140
c) Weitere Sanktionen .......... ... .. . . i, 140

3. Die Gemeinschaftsmarke .................. ... ... il 140

4. Die internationale Registrierung von Marken nach dem Madrider
Markenabkommen und nach dem Protokoll zum Madrider Marken-

ADKOMMEN ... e 141
Domainrecht ... ... ... 143
LENleitUNg ..o e e 143
I Die DOMAIN ...ttt ettt 143
1. DerDomain-Name .........coiiiiiiini it iineennnrenns 143

a) TopLevel DOMaINS ..........oiinuniniiiiiiinineninnnns 144

b) Second Level Domains .............oiiiiiiiiiiiiiaaan 144

c) SublevelDomains ............ ... i 145

2. Die FunktionderDomain ............... ... .. ... 146

3. Eigentumsfahigkeit .......... .. ... 146

X



Xiv Inhaltsverzeichnis

l1l. Anspriiche aus dem Namensrecht .......................ccoou.. 146
1. Schutzbereich ........ ... . e 147

2. Schutzumfang ...... .. ... e 148

3. Recht der Gleichnamigen ........... ... ... .. ccciiiia... 150

IV. Anspriiche aus dem Markenrecht ................................. 150
1. Verwechslungsgefahr von Domainbezeichnungen ............... 150

a) Entstehung der geschiitzten Marke .......................... 151

b) Verwendung des Verletzerzeichens ......................... 151

© Verwechslungsgefahr ....... ... .. .. ... .. ...l 153

aa) Zeichendhnlichkeit .................................... 153

bb) Waren- oder Dienstleistungséhnlichkeit .................. 155

d) MaBgeblicher Zeitpunkt ............... ... ... oo 155

e) Keine eigenen Markenrechte des Domaininhabers ............ 155

2. Verwendung einer bekannten Marke als Domain ................ 155

3. Schutzvon Werktiteln ............. ... ..o i 157

4. Schutzvon Domains ..............eiiiii i, 157

IV. Anspriiche aus dem Wettbewerbsrecht ............................ 159
1. Domaingrabbing . .......... ... 159

2. lrefithrende Angaben ... ... .. i 160

3. Kanalisierung von Handelsstromen ............................ 161

4. Behinderungswettbewerb ...... ... ... ... il 162

VI. Verfahrensfragen ..... ... ... ... . o i i i i 162
1. Richtiger Anspruchsgegner ................cc.oiiiieiiiiinnns 162

2. Dispute-Eintrag (friher: Wait-Eintrag) .......................... 164

3. Unmittelbarer Herausgabeanspruch ........................... 164

4. Negative Feststellungsklage ................ ... . ... ... ..l 165

5. Vollstreckbarkeit .......... ... ... i 165

6. Pfandbarkeit von Domains ...t 165

7. ICANN-Verfahren und ADR-Verfahren .......................... 166

a) ICANN-Verfahren ....... .. ... ... .o, 166

b) ADR-Verfahren ......... ... ... oo, 166

8. Strafrecht ... ... .. 167

H. Kartellrecht ....... ... ... i 168
EINleitUng .. ..ot e 168
|. Die Bedeutungdes EU-Rechts .......... ..., 168
1. DErEG-Vertrag .........c.uueuinieneninneneeeesronannneenenns 168

a) Allgemeines ....... ... 168

by Art. BT EGV ... 169

€) AT B2EGV ..ttt ee e e e e 171

d) Die VO Nr. 1/2003vom 16.12.2002 .. .........ccooiuenennnen 171

e) Die Freistellung vom Kartellverbot nach Art. 81 EGV ........... 172



Inhaltsverzeichnis

aa) Die Bedeutung von vertikalen Beschrankungen und Vertriebs-

111 L= {1 o G 172

bb) Die GVO 2790/99 ... it 173

f) Europdische Fusionskontrollverfahren ....................... 174

g) Europdisches Vergaberecht ......................... ... ... 175

h) Vorrang des europdischen Kartellrechts ...................... 175

2. Das GWB als ,Kartellrecht in Deutschland” ...................... 176

Il. Der Regelungsgehalt desGWB ..................ccoiiiiiiiinnn.. 177
1. Zur Funktion des Kartellrechts ............. ... .. ... ... . ..., 177

2. Das Verbot wettbewerbsbeschrankender Vereinbarungen ......... 178

a) Allgemeines ...... ..o 178

b) Das Wettbewerbsverbot als gesetzliches Verbot nach § 134 BGB 178
¢) Das in § 1 GWB ungeschriebene Tatbestandsmerkmal der

Splrbarkeit ... ... ... e 178
d) Die Wettbewerbsbeschrdnkung ................... ... .. ... 179
e) Handeln von Unternehmen . ........... ... .. . ... ... 180
f) Weiter Anwendungsbereichvon§ TGWB .................... 181
g) Die in § 1 GWB sanktionierten Verhaltensweisen .............. 182
aa) Vereinbarungen zwischen Unternehmen ................. 182
bb) Beschliisse von Unternehmensvereinigungen ............. 183
cc) Abgestimmte Verhaltensweisen ......................... 183
dd) Bewirkte oder gar bezrweckte Wettbewerbsbeschrénkung ... 184
ee) Relevanter Markt ......... ... ... ... ... ... 185
3. Vom Verbot des § 1 GWB freigestellte Vereinbarungen nach § 2 GWB 186
4. Freistellung von Mittelstandskartellen nach§3GWB ............. 187
5. Marktbeherrschung, wettbewerbsbeschrdnkendes Verhalten ...... 188
a) Marktbeherrschende Stellung ...................ooiiilll 188
aa) Allgemeines .......... i 188
bb) Das Verbot m§19Abs. 1GWB ....................otns 188
cc) Die gesetzliche Definition der Marktbeherrschung ......... 189
dd) Beispiele des Missbrauchs .................... ... ... 190
b) Diskriminierungsverbot, Verbot unbilliger Behinderungen ...... 191
aa) Allgemeines Behinderungsverbot in Art. 20 Abs. 1GWB .... 191
bb) Behinderungsverbot fiir nicht marktbeherrschende
Unternehmen .......... i 192
cc) Behinderungsverbot fiir Unternehmen mit iberlegener
Marktmacht, Verkauf unter Einstandspreis ................ 194
dd) Aufnahmezwang nach§ 20IVGWB ..................... 194
¢) Boykottverbot, Verbot sonstigen wettbewerbsbeschrédnkenden
Verhaltens ....... ... ... i 195
6. Wettbewerbsregeln ............... ... L 195
7. Sonderregeln furr bestimmte Wirtschaftsbereiche ................ 196
a) Landwirtschaft ....... .. ... ... 196
b) Energiewirtschaft ........... ... ... .. i 196

©) Preisbindung fir Zeitungen und Zeitschriften ................. 196



XVi Inhaltsverzeichnis

8. Befugnisse der Kartellbehérden ............................... 197
9.8anktionen ......... ... 197
a) Die zivilrechtlichen Anspruchsgrundlagen in § 33 GWB ......... 197
b) Abschdpfung des wirtschaftlichen Vorteils ................... 198
¢) Vorteilsabschopfung durch Verbdnde ........................ 199
d) BuBgeldverfahren .............. .. ... i 199
10. Zusammenschlusskontrolle .................... ... .. .. ..l 199
11. Monopolkommission . ...........ccuviiiriiinerrennnnnann. 200
12. Verfahren vor den Kartellbehdrden ............................ 201
13. Offentliches Vergaberecht ..................c.coiiiiiiiiinn... 202
@) Bedeutung ........... .. i e 203
b) Aligemeine Grundsétze .................. .ottt 203
¢) Verfahren unterhalb der Schwellenwerte .................... 205
d) Verfahren oberhalb der Schwellenwerte ..................... 209

e) Beschleunigung von Investitionen durch Vereinbarung der
Vergabeverfahren ............ .. .. .. i, 212
. Telekommunikationsrecht .............. ... ... .. ... 213
I. Einleitung/Riickblick ............. .. ... 213
Il. Die Regulierungsbehdrde .......... ... ..ot 217
1. Verfahren der Marktregulierung/Marktdefinition und Marktanalyse ..... 219
1. Allgemeines . .......coiiiii i e e 219

2. Zugangsregulierung unabhéngig von der Marktmacht der Betreiber . 221
3. Zugangsregulierung gegeniiber Betreibern mit betréchtlicher

Marktmacht . ....... ... ... e 222

4. Sonstige Verpflichtungen im Rahmen der Marktregulierung ........ 226

IV. Die Entgeltregulierung .......... ... ..o 227
V. Besondere Missbrauchsaufsicht .................... ... ..ot 229

SHChWOrVErzeiChNisS . . . .. ...ttt i it ittt i 231



	IDN:995507872 ONIX:04 [TOC]
	Inhalt
	Seite 1
	Seite 2
	Seite 3
	Seite 4
	Seite 5
	Seite 6
	Seite 7
	Seite 8
	Seite 9
	Seite 10

	Bibliografische Informationen
	http://d-nb.info/995507872



