Inhaltsiibersicht

o) o3 < P v
Bearbeiterverzeichnis ... ... i i VI
Inhaltsverzeichnis ....... ... .o i e IX
AbKUrzungsverzeichnis ..........ovuueiiiiutiiiiiiii i XXXV
Literaturverzeichnis ........ .. .. i XLI
1. Kapitel. Grundlagen .......... ... ... .. . .. i 1
§ 1 EInleitung .......o.uiuiinii i e 1

§ 2 Die Anwendung des Kartellverbots auf Vertikalvereinbarungen ..........

§ 3 Die Anwendung des Verbots des Missbrauchs von Marktmacht auf

vertriebspolitische Massnahmen ............. .. ... ... L. 50
§ 4 Vertikale Beschrinkungen aus 6konomischer Sicht ..................... 75
2. Kapitel. Die Vertikal-GVO ......... ... .. ... .. ... il 109
§5 Grundzlige ...co.vintti i e 109
§ 6 Freistellung, Art. 2 Vertikal-GVO ... ..o 114
§ 7 Marktanteilsschwelle, Art. 3 Vertikal-GVO ................ccoiiiit. 128
§ 8 Kernbeschrinkungen, Art. 4 Vertikal-GVO ........ ... .. ... ..., 140
§ 9 Preisbindungen, Art. 4 lit. a) Vertikal-GVO ......... ... ... ..ol 143
§ 10 Gebiets- und Kundenbeschrinkungen, Art. 4 lit. b) Vertikal-GVO ....... 177
§ 11 Sonstige Kernbeschrinkungen, Art. 4 lit. ¢)—e) Vertikal- GVO ........... 200
§ 12 Wettbewerbsverbote, Art. 5 Vertikal-GVO ... ... ..o, 211
§ 13 Entzug der Gruppenfreistellung ..., 230
3. Kapitel. Besondere Vertriebssysteme ................................. 237
§ 14 Agenturvertrieb ... ... 237
§ 15 Alleinvertrieb . ...t 254
§ 16 Selektiver Vertrieb ... ... i e 263
§ 17 Franchising ...... ... 298
§ 18 Internetvertrieb ... ....viiiiii i 318
§ 19 Kfz-Vertrieb ...ttt 349
4. Kapitel. Einzelne Vertriebsvereinbarungen und -praktiken ............ 367
§ 20 Alleinbelieferung ......... ... i 367
§ 21 Alleinbezug .....c.oniieit e 372
§ 22 Allgemeine Geschiftsbedingungen ... 379
§ 23 ANzapfverbot ... ...ttt e 396
§ 24 Category Management ............cooeeueuornrnuiiounnennnanenennn. 420
§ 25 Geoblocking .. .c.vuini 433
§ 26 Kopplungsbindungen ............oouiuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii ... 448
§ 27 Kundenschutz .......uunriiiiiii i 462
§ 28 Lieferverwelgerung ............eueueninnineniinenienaneeniuannenns 472
§ 29 Listungsentgelte .. ........c.iininii i e 485
§ 30 Markenlizenzvertrige .. ....ouuuvu ittt e 493
§ 31 Rabattvereinbarungen ............oeeuiinininnininniiiiiaanns 512

Bibliografische Informationen
http://d-nb.info/1124554564 digitalisiert durch


http://d-nb.info/1124554564

Inhaltsiibersicht

§ 32 Untereinstandspreisangebote und Kampfpreise .........................
§ 33 Zuliefervereinbarungen .......... . i i

5. Kapitel. Vertriebskartellrecht im Zivilprozess .........................

§ 34 Vertikalvereinbarungen ...............iiiiiiiiiiii i
§ 35 Belieferungsanspriiche .......... ... .. i i

Stichwortverzeichnis

544
566

577

577
603

609



Inhaltsverzeichnis

V) e A A\
BearbeiterverzeiChnis ..ot ettt it e e VII
Inhaltsverzeichnis . ... ...ttt i i et et IX
Abkiirzungsverzeichnis .......... .. i XXXV
Literaturverzelchnis ....... ... i i i i et XLI

§1 Einleitung ... ... e 1
A. Gegenstand des Vertriebskartellrechts ............. ... ..c..ooo.L. 1
B. Historischer Abriss ..........couiiniiiiiiiiiiiiiiiiiiian., 1
C. Herausforderungen der anwaltlichen Praxis ......................... 3

I. Unternehmensstrategie und Vertriebssteuerung .................. 4

I1. Vertrage beraten .......o.uuiuennintinini i enennnns 4
IIL Prozesse filhren ...........coiiiiiiiiii it 5
D. Ausblick ..o 6

§ 2 Die Anwendung des Kartellverbots auf Vertikalvereinbarungen ... 7
AL EInleitung . ..ot e 8
B. Verbotstatbestand, Art. 101 Abs. 1 AEUV/§ 1GWB ................ 9

I Normadressaten ...........couiiuiiiniiiiiiiienirnneaneann. 9
1. Unternehmen .......... ...t 9
a) Begriff ..o 9
b) Unternehmen als ,,wirtschaftliche Einheit” ................ 10
2. Unternehmensvereinigungen .. ........oueeeureennnneennneenn. 10

II. Vertikale Vereinbarungen und aufeinander abgestimmte
Verhaltensweisen ...........oooiiiuiiiiiiniii i, 11
1. Vertikale Vereinbarungen .............ccoiiiiiiiiiiiinnnn.. 11
2. Vereinbarung ... 12
3. Abgestimmte Verhaltensweise ............. ... 12
4. Informationsaustausch im Rahmen eines Vertikalverhiltnisses ... 13
5. Gegenstiick: Einseitige MaBnahmen ............. ... .. ..... 14
6. Herausforderungen durch (selbstlernende) Algorithmen ........ 15
III. Bezweckte oder bewirkte Wettbewerbsbeschrankung ............. 18
1. Bezweckte Wettbewerbsbeschrinkung ................ ... ..., 19

2. Gleichlauf von bezweckter Wettbewerbsbeschrinkung und

Kernbeschrinkung? ......... ... .. oo i i, 20
3. Bewirkte Wettbewerbsbeschrinkung ............... ... ... ... 22
IV. Zwischenstaatlichkeitsklausel ............ ... ...l 22

1. In mehreren Mitgliedstaaten durchgefiihrte vertikale
Vereinbarungen ...........ooiuuiiiiiiiiiiii i, 23
2. Vereinbarungen mit Drittstaatbezug ........... ... ... . ... .. 23
3. Auf einen Mitgliedstaat beschrinkte Vereinbarungen ........... 24
V. Spiirbarkeit . ....oo e 24
1. Spiirbarkeit der Wettbewerbsbeschrinkung .................... 25
2. Spiirbarkeit der Beeintrichtigung des zwischenstaatlichen Handels 26
3. Kleine und mittlere Unternehmen ........................... 26

XI



Inhaltsverzeichnis

XII

VI. Immanenzgedanke und Nebenabredendoktrin ...................
1. Immanenztheorie ......... ... ... . i i
2. Notwendige Nebenabreden .............ccooiiiiiiiiina....
3. Besondere Auspragungen ...............c..eiieieaiaieanenn..

C. Freistellung, Art. 101 Abs. 3AEUV/§2GWB ........cccvviiv.n.

L. Prinzip der Selbsteinschitzung ............ ... ... .o oo
II. Gruppenfreistellungsverordnungen .............covviiiivininn...
III. Einzelfreistellung nach Art. 101 Abs. 3 AEUV/§ 2 Abs. 1 GWB ...
1. Effizienzgewinne ..........c.oeeniieentiiennnneenennennnnnns.
a) Quantitative Effizienzgewinne ...............coiiiiinn...
b) Qualitative Effizienzgewinne ............................

¢) Uberwiegen von Effizienzgewinnen in
Vertikalvereinbarungen .............c..iiiiiiiiiiia..,
2. Angemessene Verbraucherbeteiligung ................ ... . ...
a) Verbraucher ...... ... it
b) GEWINIE . ..ottt ittt
c) Angemessene Beteiligung ........ ... ... .. i
3. Unerlisslichkeit der Beschrankung ................ ... ... ...,
4. Keine Moglichkeit zur Ausschaltung des Wettbewerbs ..........

D. Riumlicher Anwendungsbereich des Kartellverbots ..................

I. Verhaltnis von Art. 101 AEUVzZu§ 1GWB ........cooivvi...
II. Erweiterung des Kartellverbots auf den EWR. ....................
III. Relevanz des Kartellrechts von Drittstaaten, insbesondere der
SChwelz ... . e
IVOBrexit ...
E. Rechtsfolgen ...
I. Zivilrechtliche Rechtsfolgen ............ ... L.
1. Nichtigkeitsfolge ........ .. . . i
a) Gesamtnichtigkeit bei untrennbarer Einheit ...............
b) Teilnichtigkeit .............oi i
¢) Berufung auf die Gesamtnichtigkeit als unzulissige
Rechtsaustibung ........ ...ttt
d) Salvatorische Klauseln .................coiiiiiiia...
e) Geltungserhaltende Reduktion ..........................
f) Ausfuhrungs- und Folgevertrage .........................
2. Beseitigungs-, Unterlassungs- und Schadensersatzanspriiche .....
II. BuBgeldverfahren .......... ... ..o i i
1. EU-Kartellrecht ......... ... . .o i
a) Verfolgungsschwerpunkt Internetvertrieb .................
b) BuBgeldbemessung .......... ... ..ol
2. Deutsches Kartellrecht .......... ... .. ..o,
a) Verfolgungspraxis ...........c.oiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiia,
b) BuBigeldbemessung ...ttt
III. Verwaltungsverfahren .......... ... ... ... ..o i
1. Abstellungsverfligung (Art. 7 VO 1/2003/§ 32 Abs. 1 und 2
GWB) o
2. Feststellung einer beendeten Zuwiderhandlung (Art. 7 Abs. 1 S. 4
VO 1/2003/§ 32 Abs. 3GWB) ...
3. Verbindlicherklirung von Verpflichtungszusagen (Art. 9 VO 1/
2003/8 32b GWB) ...ttt
. Freistellungsentzug (Art. 29 VO 1/2003/§ 32d GWB) .........
. Vorteilsabschopfung, § 32 Abs 2a GWB und Aufschlag auf
GeldbuBe ........ .o

(20

27
27
27
28
29
29
29
30
31
31
31

32
32
32
33
33
33
34
34
34
35

35
36
37
37
37
37
38

38
38
39
40
40
41
41
41
41
43
43
44
46

46

47

47
49

49



Inhaltsverzeichnis

6. Rechtsbehelfe gegen MaBnahmen im Verwaltungsverfahren ... ..
7. Ausschluss vom Vergabeverfahren ............... ... ... ...

§ 3 Die Anwendung des Verbots des Missbrauchs von Marktmacht auf
vertriebspolitische Massnahmen ..................................
AL ALZEMEINES .ottt s
B. Marktbeherrschung und Marktmacht .......... ... ..o ool

I. Abgrenzung des relevanten Marktes ............... ... ... oLl
1. Sachlich relevanter Markt ......... .. ..o il
a) Bedarfsmarktkonzept ...........c it
b) Erginzungen ...
2. Riumlich relevanter Markt .......... ...t
3. Zeitlich relevanter Markt ......... ...t
II. Marktbeherrschende Stellung ......... ... ...t
1. Regelungenin § 18 Abs. 1,4bis7GWB .....................
a) Individuelle Marktbeherrschung .............. ... .......
b) Kollektive Marktbeherrschung (Oligopol) ................
2. Mehrseite Mirkte und Netzwerke, § 18 Abs. 2a und 3a GWB
3. Definition und Kriteriendes EuGH .................. ... ...,
III. Relative Marktmacht im Vertikalverhiltnis, § 20 Abs. 1 S. 1
G B e
IV. Verkauf unter Einstandspreis, § 20 Abs. 3und4 GWB ............
V. Erweiterung des Normadressatenkreises, § 19 Abs. 3GWB .......
C. Missbrauch ...
D. Regelbeispiele des § 1I9GWB ...... ...
I. Unbillige Behinderung und Diskriminierung ohne Rechtfertigung,
§19Abs. 2N 1 GWB ...t
1. Behinderung (§ 19 Abs. 2Nr. 1Alt. 1GWB) .................
2. Diskriminierung (§ 19 Abs. 2Nr. 1 Alt. 2GWB) ..............
3. Unbilligkeit und fehlende sachliche Rechtfertigung ............
II. Ausbeutungsmissbrauch (§ 19 Abs. 2Nr. 2GWB) ...............
1. Preismissbrauch ... i
2. Konditionenmissbrauch, u. a. Facebook-Verfahren des BKartA ..
3. Digital Antitrust Compliance — Marktmachtmissbrauch und
Algorithmen ....... ..ot
III. Strukturmissbrauch (§ 19 Abs. 2Nr. 3GWB) ...................
IV. Verweigerung des Zugangs zu wesentlichen Einrichtungen (§ 19
Abs. 2Nr. 4 GWB) ..o
V. Aufforderung zur Vorteilsgewihrung (Anzapfverbot, § 19 Abs. 2
NESGWB) o
E. Rechtsfolgen ...
I. Zivilrechtliche Rechtsfolgen .............. ... .. ...t
1. Nichtigkeit gemid3 § 134 BGB ................. ..ot
2. Geltungserhaltende Reduktion ................... ... ...
3. Beseitigungs-, Unterlassungs- oder Schadensersatzanspriiche . ...
II. Kartellbehordliche Folgen .......... ...t
1. Verwaltungsverfahren .......... ... oo,
2. BuBligeldverfahren .......... .. ..o i
E Riumlicher Anwendungsbereich ........... ... . ...l
1. Verhaltnis von § 19 GWB zu Art. 102 AEUV
(Zwischenstaatlichkeit) ...t
II. Erweiterungaufden EWR ... ... ..o ool
IIL Brexit «oovut i i i i i e

49
49

50
51
51
51
51
51
52
53
53
53
54
54
54
54
56

56
57
58
58
60

60
61
61
63
64
64
65

67
67

68

68
68
69
69
70
71
71
71
71
72

72
73
73



Inhaltsverzeichnis

G. Konkurrenzen ...................

I. Sperre von §§ 19, 20 GWB gemif3 Art. 3 Abs. 2 S. 1 VO 1/2003,

§ 22 Abs. 2S. 1GWB .........
II. Marktmissbrauch und Boykott . . .

III. Marktmissbrauch und Behinderung von Mitbewerbern ............

§ 4 Vertikale Beschrinkungen aus 6konomischer Sicht ................

§5

§6

X1V

A. Einfihrung ............. ... .. ...
B. Kernbeschrinkungen .............

I. Gebiets- und Kundenbeschrinkungen ...........................

II. Preisbindung ..................
C. Besondere Vertriebssysteme ........
I. Selektiver Vertrieb .............

II. AusschlieBlichkeitsbindungen ...
III. Bestpreisklauseln ...............
D. Missbrauch von Marktmacht .......
I. Lieferverweigerung ............

II. Rabattsysteme .................
III. Kopplungsgeschifte ............

2. Kapitel. Die Vertikal-GVO

Grundziige ........................

A. Regelungskonzept und Priifungsreihenfolge ........................

B. Auslegungsmittel .................
C. Rechtsquellen ....................
I. Vertikalleitlinien ...............
II. Sonstige Rechtsquellen .........
D. Kurztiberblick ....................

Freistellung, Art. 2 Vertikal-GVO ..
A. Uberblick ............coovvvnnn..

B. Schirmfreistellung, Art. 2 Abs. 1 Vertikal-GVO .....................

I. Regelungsinhalt ...............
II. Voraussetzungen ...............
1. Vertikale Vereinbarung .......

a) Unternehmensbegriff .. ..

b) Vereinbarungsbegriff ... ..

c) Vertikalverhiltnis ........

d) Gegenstand der Vereinbarung ............... ...l

2. Vertikale Beschrinkung ......

C. Begleitende Lizenzregelungen, Art. 2 Abs. 3 Vertikal-GVO ..........

I. Allgemeines ...................
II. Voraussetzungen ...............

1. Bezug, Verkauf oder Weiterverkauf von Produkten .............

2. Lizenz des Lieferanten .......

3. Lizenz nicht Hauptgegenstand des Vertrages ...................

4. Zweckbindung .............

5. Keine nicht freigestellten Beschrankungen .....................

III. Einzelfille ....................

D. Vertikale Vereinbarungen zwischen Wettbewerbern, Art. 2 Abs. 4

Vertikal-GVO ....................
I. Wettbewerber .................

II. Nicht-gegenseitige Vereinbarung

73

73
74
74

75
75
77
77
81
86
86
88
92
96
96
100
105

109
109
110
111
111
112
112

114
114
115
115
115
115
116
116
116
117
118
118
118
119
119
119
120
120
120
120

122
122
123



Inhaltsverzeichnis

E. Vertikale Vereinbarungen mit Unternehmensvereinigungen, Art. 2

Abs. 2 Vertikal-GVO ... 124
L ALIgemMeInes .......oiuuiiniine i 124
II. Unternehmensvereinigung von Wareneinzelhindlern ............. 125
I UmSatzgrenze .. ..vvvvninetint ettt inneennnnens 125
E Verhiltnis zu anderen Gruppenfreistellungsverordnungen ............. 126
L. Verhiltnis zur Kfz-GVO ... 126
II. Verhdltnis zur TT-GVO ... oo 127
III. Verhiltnis zu sonstigen GVOen ..............ciiiiiiiiiiin 127
§ 7 Marktanteilsschwelle, Art. 3 Vertikal-GVO ....................... 128
AL UDBerblick vttt e e 128
B. Doppelte Marktanteilsschwelle ...t 130
C. Marktabgrenzung ............. i 131
L ALIGEmMEINes . ...ovnutiiii i e e 131
II. Sachliche Marktabgrenzung .......... ... oo, 133
1. Riumliche Marktabgrenzung ........... ... .. ... oo 136
D. Berechnung der Marktanteile ............ ... it 137
L ALIGEmMEINes . ..ovnnttiitiii i i e 137
II. Angebotsmarkt .. ....oouniiiiiiiii i e 138
I Bezugsmarkt .. .....oiueinnii i 139
§ 8 Kernbeschrinkungen, Art. 4 Vertikal-GVO ....................... 140
A. Alles—oder-Nichts-Prinzip ... 140
B. Nicht wettbewerbsbeschrinkende oder einzelfreigestellte

Kernbeschrinkungen ......... ...t 140
C. Begriff der Kernbeschrinkung und Struktur des Art. 4 Vertikal-GVO . 141
D. Zivilrechtliche Nichtigkeit und erhohtes BuBgeldrisiko .............. 142
§ 9 Preisbindungen, Art. 4 lit. a) Vertikal-GVO ....................... 143
A. Kartellrechtliche Grenzen der Preisbindung ........................ 144
I. Preisbindung des Abnehmers ................ .. .. 144
1. Kartellrechtliche Einordnung ............ooiiiiiiiiiiiiot, 144
2. Fest- und Mindestpreisbindung .....................ooooL 146
3. Hochstpreisbindungen ... 147
a) Bis 30 % Marktanteil ........ ... oo 147
b) Uber 30 % Marktanteil .............ccccveireiniineinn... 147
c) Druckoder Anreize ...t 148
4. Preisempfehlungen ......... ... .ol 148
a) Bis 30 % Marktanteil ......... ... i 149
b) Uber 30 % Marktanteil .........ccccovuiieeinnneiinn... 149
c) Druckoder Anreize ...........cooiiiiiiiiiiiiiii. 151
d) Unverbindlichkeit ......... ..o, 154
5. Preispolitik und Diskriminierungsverbot ...................... 154
6. Ubermittlung von Preisinformationen ........................ 155
a) Ubermittlung von Wiederverkaufspreisen an den Lieferanten 155

b) Informationsaustausch zwischen Abnehmer und Anbieter im
Fall der Dual Distribution ..........cooviiiiiiiiiea.. 155
¢) Hub-and-spoke ........... ... i 155
d) Dynamic pricing ........oouuiiinuiiiiuiieenninieinneeanns 156
II. Preisbindung des Lieferanten ..............oooiiiiiiiiiin.... 159
B. Praxisrelevante Fallgruppen ........ ... 159
I. Erlduterung unverbindlicher Preisempfehlungen ................. 159
II. Preismonitoring/Preisspiegel ..., 160

XV



Inhaltsverzeichnis

1. Kalkulationshilfen .......... ... i, 161

IV. Spannengarantien ...t 161

V. Preispflege durch Nichtbelieferung ............ ... ... ... ... 162

VI. Mengenmanagement und Aktionsplanungen ..................... 162

VII. Preisaufdruck auf Verpackungen .......... ...t 164

VIIL Preistests ..ottt ittt eiee e 165

IX. Preisverhandlungen mit der iibernichsten Marktstufe .............. 165

X. Einkaufspreisgarantien .............ooiiiiiiiiiiii i 165

XI. Meistbegiinstigungsklauseln/Bestpreisklauseln .................... 166

1. Meistbegiinstigungsklauseln zu Lasten des Lieferanten ........... 166

2. Meistbegiinstigungsklauseln zu Lasten des Abnehmers .......... 167

a) Meistbegiinstigung beim Einkauf ......................... 167

b) Meistbegiinstigung beim Verkauf ......................... 168

3. Enge und weite Bestpreisklauseln ......... ... ...l 168

XII. Preisbindung des Handelsvertreters ..............coooiiiiin... 169

XIII. Sonderangebote in Franchisesystemen ........................... 169

XIV. Festpreise bei Markteinfilhrung ........ ... ...l 170

XV. Ausnahmebereiche ....... .. ... o i 171

1. Buchpreisbindung ......... ... i 171

2. Verlagserzeugnisse . ......ovnri ettt 171

3. Arzneimittel ..o 172

4. Landwirtschaft ... ... i i 172

C. Rechtsfolgen bei Versto3 gegen das Preisbindungsverbot ............. 173

1.BuBgeld ..o e 173

2. Untersagung/Verpflichtungszusagen .......................... 174

a) BKartA .o e 174

b) Kommission ..........eeeiiiiiiiieiiiiiiiiieaa.. 175

3. Zivilrechtliche Unwirksamkeit ......... ..ot 175

4. Unterlassung/Schadensersatz ................. ... .. ... 175

§ 10 Gebiets- und Kundenbeschrinkungen, Art. 4 lit. b) Vertikal-GVO . 177

ALEINleitung . ..o.eii i e 177

B. Gebiets- und Kundenbeschrinkungen als Kernbeschrinkungen ....... 178

I. Beschrinkungen zu Lasten des Abnehmers ....................... 178

II. Gebiets- und Kundenbeschrankungen ................... ... .. .. 179
III. Unmittelbar oder mittelbar bezweckte Gebiets- und

Kundenbeschrinkungen ............. .. ..o i, 182

IV. Typische direkte MaBnahmen ........... ... ... ..o it 182

V. Typische indirekte MaBinahmen ............ .. ... ... ... ... 183

1. Verweigerung oder Reduzierung von Rabatten oder Nachlissen,
Beendigung der Belieferung, Drohung mit Vertragskiindigung,

Beschrinkung der Liefermenge .................. .. ........ 184

2. Dual pricing oder Doppelpreissysteme ........................ 186

3. Garantiebeschrinkungen ............... ..o i 188

4. Einfluss der Geoblocking-VO ..., 188

VI. Verwendungsbeschrankungen ............. ... oo 189

C. Zulissige Gebiets- und Kundengruppenbeschrinkungen ............. 190

I. Standortklauseln ........ ... .. 190
II. Zuweisung von Exklusivgebieten/Kundengruppen, Art. 4 lit. b) 1)

Vertikal-GVO ..o 192

1. Abgrenzung von Aktiv- und Passivverkdaufen .................. 192

2. Exklusives Gebiet oder Kundengruppe .............. ... 193

XVI



Inhaltsverzeichnis

3. Zuweisung oder Vorbehalt .......... ... .. ...l
4. Vertriebsstufe ....... ...
III. Sprunglieferverbot, Art. 4 lit. b) ii) Vertikal- GVO ................
IV. AuBenseiterverbot bei selektivem Vertrieb, Art. 4 lit. b) iii) Vertikal-
GVO
V. Weiterverkauf von Teilen, Art. 4 lit. b) iv) Vertikal-GVO
(,Bauteileklausel™) . ...... e
D. Ausnahmenim Einzelfall ...... ... ... o o i
I. Nicht wettbewerbsbeschrinkende Gebiets- und
Kundenbeschrinkungen ............ooo i i
II. Rechtfertigung im Einzelfall .......... .. .. ..o,
1. Rechtfertigung auBerhalb des Anwendungsbereichs der Vertikal-
GVO
2. Rechtfertigung von Kernbeschrinkungen nach Art. 4 lit. b)
Vertikal-GVO ..o
§ 11 Sonstige Kernbeschrinkungen, Art. 4 lit. c)—e) Vertikal-GVO .....
A. Kernbeschrinkungen in selektiven Vertriebsvertrigen, Art. 4 lit. ¢) und
d) Vertikal-GV O ... e
[ ALlgemeines . .....uonntrn ittt e e
1. Legaldefinition des selektiven Vertriebs .......................
2. Verhaltnis zu Art. 4 lit. b) Vertikal-GVO ......................
II. Beschrinkung des Verkaufs an Endverbraucher durch Einzelhindler,
Art. 41it. ¢) Vertikal-GVO ...
1. Beschrinkung des Verkaufs an Endverbraucher ................
a) Endverbraucher ........ . ... i
b) Wiederverkiufer ........ ..ottt
c) Weiterverarbeiter ...........vviiiiineeeeiinniinnnnnnnn.
d) Unterscheidung in der Praxis ...........c.ooooiiiiiino...
2. Keine Anwendung auf der Grofhandelsstufe ..................
3. Standortklausel ....... ..o i
4. Abgrenzung zu ,,echten Qualititsanforderungen® ..............

I11. Beschrinkung von Querlieferungen, Art. 4 lit. d) Vertikal-GVO ...
B. Beschrinkungen bei der Lieferung von Ersatzteilen/Art. 4 lit. e)
Vertikal-GVO ..o e

§ 12 Wettbewerbsverbote, Art. 5 Vertikal-GVO ........................
ALEIIeitung ... .o.oii e e
B. Wettbewerbsverbote ......... .. o i

I. Wettbewerbsverbote im Sinne der Vertikal-GVO .................
II. Abgrenzung zu anderen Wettbewerbsverboten ...................
II1. Vertikale Wettbewerbsverbote in der Praxis ......................
1. Anreizregelungen ...t

2. Mindestabnahmeverpflichtungen .................... ... .. ...

3. Direktbezugsverpflichtungen ............... .. ... ...

4. Englische Klauseln ............ ..o it

5. Verbot des Vertriebs von Graumarktware und Importvertrieb . . ..

6. Werbeverbot ........ ..o

IV. Spiirbarkeitspriffung ...........o i
V. Wettbewerbsverbote als zuldssige Nebenabrede ...................
C. Zeitliche Begrenzung von Wettbewerbsverboten ....................
I. Befristung auf fiinf Jahre, Art. 5 Abs. 1 S. 1 lit. a) Vertikal-GVO ...

195
196
196

197

197
198

198
199

199

199
200

200
200
200
201

202
202
202
203
204
205
205
206
206
208

209

211
211
212
212
212
213
213
214
216
217
218
218
219
221
221
221

XVII



Inhaltsverzeichnis

§ 13

§ 14

XVIII

II. Ausnahme von der Befristung auf finf Jahre, Art. 5 Abs. 2 Vertikal-
GV
III. Geltungserhaltende Reduktion ................ ... ..o i
D. Nachvertragliche Wettbewerbsverbote, Art. 5 Abs. 1 lit. b), Abs. 3
Vertikal-GVO ..o
E. Individualisierte Wettbewerbsverbote in selektiven Vertriebssystemen,
Art. 5 Abs. 11it. ¢) Vertikal-GVO ... ... oo i
F Einzelfreistellung von Wettbewerbsverboten nach Art. 101 Abs. 3
AEUV
G. Rechtsfolgen nicht freigestellter Wettbewerbsverbote ................

Entzug der Gruppenfreistellung ................ ... .. .. ...
A. Entzug der Vertikal-GVO in Einzelfillen, Art. 29 VO (EG) Nr. 1/2003
Lo UDBEBHCK vttt et ettt et e

II. Voraussetzungen ..............iiiiiiiiiiiiiiiiineenneiinnnns
III. Zustandige Behorden ......... ... i
IV. Verfahren ....... .
V. Entscheidung und Rechtsfolgen .....................oooii.

B. Nichtanwendung der Vertikal-GVO, Art. 6 Vertikal-GVO ...........
Lo Uberblick ... ovt sttt et

II. Voraussetzungen ..............o.ueiiiiiniiiiiiiiiiieeeenenn.n.
II Verfahren ...... ... .. i e
IV. Entscheidung und Rechtsfolgen ........ ... ...

3. Kapitel. Besondere Vertriebssysteme

Agenturvertrieb ......... ... ...
A. Einleitung und Uberblick ............0iiiiiiiiiii i
I. Einordnung des Agenturvertriebs .............. ...
II. Kartellrechtlicher Begriff des Handelsvertreters ...................
III. Anwendbarkeit des Verbots wettbewerbsbeschrinkender
Vereinbarungen .........o..uiiiiiiiiiiiiiii e
1. Beschrinkungen der An- und Verkaufsfunktion (Produktmarkt) ..
2. Beschrinkungen der Vermittlungsfunktion (Dienstleistungsmarkt
fur Vermittlungen) ............ ..ol
B. ,Echter und ,,unechter* Handelsvertreter ..................... .
I Ristkoverteilung ........... oo i
1. Vertragsspezifische Risiken ......... ... ...,
2. Risiken marktspezifischer Investitionen .......................
3. Risiken in Verbindung mit anderen Titigkeiten auf demselben
Markt ..o e
II. Eingliederung ........ ...
III. Mehrfachvertretung ...........oouiieiiiniiiiieneniennnenns
IV. Doppelprigung . ..ot e
V. Kommissionir und Kommissionsagent .............cccoviueeinnn.
C. Wettbewerbsbeschrinkungen in Handelsvertretervertragen ...........
I. Beschrinkungen der Verkaufsfunktion von ,,echten* und ,,unechten*
Handelsvertretern .......... ... i
1. Preis- und Konditionenbindungen .................... e
2. Provisionsweitergabeverbot ............ ... o ool
3. Vorbehalt des Internetvertriebs ................ ... ... . ...
4. Gebiets- und Kundengruppenbeschrinkungen,
Standortbindungen ........... .. o il e

223
224

225

227

227
228

230
230
230
231
231
232
233
233
233
234
234
234

237
237
237
238

239
239

239
240
240
241
242

243
244
245
245
246
247

247
247
248
250

250



Inhaltsverzeichnis

II. Beschrinkungen der Vermittlungsfunktion ......................
1. Exklusivitit fiir den Vertreter: Alleinvertreterklausel ............
2. Exklusivitit fiir den Auftraggeber: Wettbewerbsverbot ..........
D. Kollusions- und Haftungsrisiken .............cooiiiiiiiiininna.n.
I. Handelsvertreter als ,,Drehscheibe® fiir horizontale Absprachen ....

I1. Haftung des Auftraggebers fiir KartellverstoBe des ,,echten®
Handelsvertreters .......oouuinei ittt et

§ 15 Alleinvertrieb ............ . i
A. Begriff, Praxisrelevanz .......... ... . i
B. Verbotstatbestand ............ ..o i
C. Freistellung ..o

L. Gruppenfreistellung ... ... .. i
II. Einzelfreistellung .......... ... o i
1. Relevante Konstellationen ... ...

2. Freistellungsvoraussetzungen ..............c.co.eeeeuenennnn..

a) Effizienzgewinne ......... ... .. i,

b) Unerlisslichkeit der Wettbewerbsbeschrinkung ............

¢) Angemessene Verbraucherbeteiligung ....................

d) Keine Ausschaltung des Wettbewerbs .....................

D. Sonderfille ... ... . e
I. Alleinvertrieb mit Wettbewerbsverbot .............. .. ... .. ...
II. Alleinvertrieb mit Direktbezug .............. ... ... ...
III. Alleinvertrieb mit selektivem Vertrieb .................. ... ....
IV. Alleinvertriebsvereinbarungen mit GroBhindlern .................
V. Alleinvertrieb mehrerer Marken ......... ... .. ..o oo

§ 16 Selektiver Vertrieb ...t
A Grundlagen ... e
I. Definition nach der Vertikal-GVO ........... ... .. ... L.
II. Typische Organisation selektiver Vertriebssysteme ................
III. Wirtschaftliche Bedeutung selektiver Vertriebssysteme ............
IV. Grundsitze zur kartellrechtlichen Bewertung ....................
V. Einseitig vom Lieferanten durchgefiihrte Selektion ...............
B. Einfache Fachhandelsbindung: Metro- Rechtsprechung ..............
1. Eagenschaften der Produkte ........ .. .. ... ... il
1. Luxusprodukte ........... i
2. Hochwertige oder erklirungsbediirftige Markenartikel .........
II. Auswahl der Wiederverkiufer aufgrund objektiver Kriterien
QUAlItAtivVer ATt .o ..et e
1. Erfiillung der Kriterien vor und nach Vertragsschluss ...........
2. Anerkannte qualitative Kriterien ..............coooiiiiina..
3. Quantitative Kriterien qualitativer Art ........................
III. Willkiirfreie Vertriebspolitik .............. ..ot
1. Einheitliche Festlegung und diskriminierungsfreie Anwendung der
Kriterien ....... ..o
2. Vereinzelte Ablehnungen von Petenten .......................
IV. Autorisierungsverfahren ............ ... .o i,
1. Kein Zwang zur Veréffentlichung der Kriterien ...............
2. Kein festgelegtes Verfahren fiir die Entscheidung tiber die
AULOTISIETUNG ..o v ittt i
V. Erforderlichkeit der festgelegten Kriterien .......................
1. Abhingigkeit der Erforderlichkeit von der Art des jeweiligen
Produkts ...

250
250
250
252
252

252

254
254
255
256
256
257
257
257
257
259
259
260
261
261
261
262
262
262

263
264
264
265
266
266
267
267
268
268
269

269
269
269
270
270

270
271
271
271

272
272

272

XIX



Inhaltsverzeichnis

2. Erforderlichkeit quantitativer Kriterien zur Wahrung einer

bestimmten Qualitit ...t 273
C. Qualifizierte Fachhandelsbindung: Spiirbarkeit der
Wettbewerbsbeschrankung und Freistellungsfahigkeit ................ 273
I Spirbarkeit ........ ..o e 273
II. Anwendung der Vertikal-GVO ...... ... ...t 274
1. Weiter Anwendungsbereich der Vertikal-GVO ................. 274
a) Art der Vertragsprodukte und der Auswahlkriterien ........ 274
b) Festlegung und Anwendung der Auswahlkriterien .......... 274
¢) Verfahren der Autorisierung unter Berticksichtigung der
Gruppenfreistellung .......... ..o i i 275
2. Keine Kernbeschrankungen ............ ..., 275
a) Generelles . ...ttt et 275
b) Allgemeingiiltige Kernbeschrinkungen ................... 275
¢) Nur fiir den selektiven Vertrieb geltende
Kernbeschriankungen ......... ... ... ool 276
3. Keine Beschrinkung, Marken bestimmter konkurrierender
Anbieter zu verkaufen ......... ..o ool 279
4. Faktisch kein GVO-Entzug ...........cooiiiiiiiiiinnnnan... 279
III. Einzelfreistellung von wettbewerbsbeschrinkenden selektiven
VertriebssyStemen . ..uu e et tnnt e e et 279
1. Quantitative Selektion und Marktanteile tiber 30% ............. 279
2. Bedeutung der Vertikal-GVO und der Vertikalleitlinien ......... 280
3. Verfahren der Auswahl der Wiederverkiufer ................... 280
D. Besondere Organisationsformen ...........coouueeeinueeennueennnn 280
1. Mehrschichtige selektive Vertriebssysteme ..............c.ooo.... 280
II. Zentrale oder dezentrale Autorisierung .......................... 281
E. Typische Kriterien in freistellungsfihigen selektiven Vertriebssystemen . 281
I. Kriterien zum Verkaufsort ........... ... .. ool 282
1. Erfordernis eines Ladengeschifts ...................coien... 282
2. Qualitative Vorgaben an das Ladengeschift .................... 282
3. Aquivalente Vorgaben fiir einen Onlineshop ................... 283
4. Umsatzvorgaben flir das Ladengeschaft ........................ 283
II. Kriterien zur Warenprasentation .............oeeeevuuieeinnnn... 283
1. Allgemeine Kriterien ...........co.eueeniiuennenennen.. e 283
2. Besondere Vorgaben flir die Prisentation neuer Serien/
Kollektionen .........coiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii 284
III. Kriterien zum Marketing ......... ... ... 284
1. Marketing und Produktimage ............... ..o 284
2. MarketingmaBBnahmen der Handler ............ .. .. ... oL 284
IV. Kriterien zum Online-Vertrieb .............. ... . ...t 285
1. Plattformverbote im Online-Handel .................... .. ... 285
2. Preissuchmaschinenverbote ................. ... ... ol 285
3. Beschrinkungen der Markennutzung fiir Werbung ............. 286
V. Kriterien zum Kundenservice und After-Sales-Service ............ 286
1. Kundenservice .........o.viiiiiiiiiiii i 286
2. After-Sales-Service .......... .. i 286
VI. Kriterien zur Lagerhaltung und zur Kundenbelieferung ............ 286
1. Warenverfligbarkeit und Liefervorgang ........................ 286
2. Lagerung und Transport ............cooiiiiiiiiiinineann . 287
3. Volumenbeschrinkungen pro Bestellung ...................... 287
4. Kriterien zu Installationsleistungen ...................... ... 287



Inhaltsverzeichnis

VII. Umsatzbezogene Kriterien ............c.oooiiiiiiiiiiiii., 288
1. Anteil der Vertragsware am Gesamtumsatz des Hindlers ........ 288

2. Vereinbarung eines Mindestumsatzes ......................... 288

VIII. Hindlerbezogene Kriterien .............oooiiiiiiiiiii.a.. 289
1. Standortklausel ....... ... .. i 289

2. Spezialisierung des Handlers .......... ..., 289

3. Eigenschaften des Hindlers ................ ... ..o, 289

IX. Kriterien zum Schutz des selektiven Vertriebssystems ............. 290
1. Verbot des imageschidigenden Verhaltens ..................... 290

2. Verbot der Entfernung von Hersteller- oder Kontrollnummern .. 290

E Moglichkeiten zum Schutz des selektiven Vertriebs .................. 290
L. Vertragliche Anspriiche ...t 291

II. Markenrechtliche Unterlassungsanspriiche ....................... 291

1. Keine Erschépfung des Markenrechts (§ 24 Abs. 1 MarkenG) ... 291
2. Berechtigte Griinde des Markeninhabers (§ 24 Abs. 2

MarkenG) ...ttt e e 292

a) Ausnutzung der Wertschitzung in unlauterer Weise ........ 293

b) Tiauschung tiber die Autorisierung ....................... 293

III. Lauterkeitsrechtliche Unterlassungsanspriiche .................... 294

1. Warenbezug von autorisierten Handlern ...................... 294

2. IrrefUhrung . ...ooii 294

G. Besondere Vertriebssituationen ............c..oviuiiiiiiniiiiiian 295

I. Kiindigung einzelner Mitglieder ...................ociiiiia.. 295

II. Umgestaltung des Vertriebs ......... ..o, 295

H. Rechtsfolgen kartellrechtswidriger selektiver Vertriebssysteme ........ 296

§ 17 Franchising ........ ... . i 298

A. Begriff, Praxisrelevanz ............. .. i 298

B. Kartellrechtliche Bewertung ........... ..., 300
I. Wettbewerbsbeschrinkung im Sinne von Art. 101 Abs. 1 AEUV/§ 1

G W B 300

II. Ausnahmen vom Kartellverbot ............ ... ..o ... 300

1. Pronuptia-Rechtsprechung ......... ... ...t 300

2. Selektiver Vertrieb ........ ... i 301

IL Vertikal-GVO ..o e 302

1. Anwendungsbereich .......... ... ool 302

2. Marktanteilsschwelle ....... ... ...l 303

3. Klauselverbote ... 304

a) Art. 4 Vertikal-GVO ... 304

b) Art. 5 Vertikal-GVO ... ... 304

IV. Einzelfreistellung nach Art. 101 Abs. 3AEUV ................... 304

V. Missbrauchsverbot ....... ... i 305

C. Einzelfragen ....... ..ot e 305

I. Know-how-Schutz und Zugang zu Know-how .................. 305

1. Definition Know-how ............ .ot 306

2. Know-how-Schutz ............ .. .ol 306

IL Preisvorgaben .......... .. i 307

III. Standortbindungen und Standortschutz ......................... 308

IV. Wettbewerbsverbote ............cooiiiiiiiiiiiiiiiiiii.. 309

1. Begriff oo 309

2. Wettbewerbsverbote wihrend der Vertragslaufzeit .............. 309

3. Nachvertragliche Wettbewerbsverbote ........................ 310

XXI



Inhaltsverzeichnis

V. Bezugsbindungen . ..

1.

Begriff ..........

2. Pronuptia-Rechtsprechung .............. ... ..o oL

3. Bezugsbindungen im Ubrigen ...............ccoiviieiiin....

VI. Vorgaben zum Ladenlokal/Ausstattung/Werbung .................

VII. Internetvertrieb ....

VIII. Informationsaustausch und Systemzugang ........................

1. Informationsfluss vom Franchisegeber zum Franchisenehmer ....

2. Informationsfluss vom Franchisenehmer zum Franchisegeber ....

a) Informationsaustausch im Vertikalverhalenis ...............

b) Informationsaustausch im dualen Vertrieb .................
3. Informationsfluss vom Franchisenehmer zu anderen

Franchisenehmern

IX. Gleichbehandlungsanspriiche von Franchisenehmern ..............
1. Gleichbehandlung mit anderen Franchisenehmern .............

a) Insiderschutz
b) Outsiderschutz

¢) Kiindigungsschranke ........... ... ... o i,
2. Gleichbehandlung mit Franchisegeberfilialen im dualen

Vertrieb .........

§ 18 Internetvertrieb ........
A. Einleitung ............
B. Verbot von Online-Verkiufen .......... ...,
I. EuGH — Pierre Fabre
1. Grundsatz: Totalverbot als Kernbeschriankung ..................
2. Verworfene Rechtfertigungsansitze .....................oo....
a) Verbot nicht zum Schutz eines qualitativ selektiven

Vertriebssystems erforderlich .......... .. ... .. .o oL

b) Internet keine nicht zugelassene Niederlassung i. S. v. Art. 4
lit. ¢) Hs. 2 Vertikal-GVO ...
3. Geltung fiir alle Vertriebsformen .............. ... ...t
II. Weitere Entscheidungen zu Internetvertriebsverboten .............
III. Ausnahmen ........

XXII

2.
3.

MarkterschlieBung
Agenturvertrieb ..

IV. Einzelfreistellung ...
C. Ausschluss reiner Internethidndler .............. ... ... ... ...
D. Passiver und aktiver Verkauf ........ ... ... . .. . .ol

I. Online-Vertrieb als passiver Verkauf .............................

II. Aktive Online-Werbung ......... ... ... ... ..ot

E. Geoblocking-Praktiken
F Umsatz- und Absatzvorgaben ......... ... .. ..o i,
G. Doppelpreissysteme .. ..
H. Vertikale Preisbindung .
I. Qualitative Anforderungen an Hindler-Onlineshop .................

1

4.

Aquivalenzprinzip

- ,,Echte” Qualititsanforderungen ......................
2.
3.

Keine prohibitive Wirkung auf den E-Commerce/

Auffindbarkeitstest
Konkretisierungen
a) Domainname

311
311
311
312
312
313
313
313
313
314
314

315
315
315
315
316
316

316

318
319
323
323
323
323

323

323
324
324
326
326
326
327
327
327
328
329
329
330
331
332
334
336
336
336

336
337
337



Inhaltsverzeichnis

b) Adresse der physischen Verkaufsstelle(n) und Links zu anderen

Hindler-Websites ....... ..o 337

¢) Gestaltung und Optik sowie Syndikation mit Internetauftritt
des Herstellers ..., 337
d) Beratungund Service .......... .. oo 338
e) Sortimentsbreite und -tiefe sowie Lagerhaltung ............ 339
f) Haushaltsiibliche Mengen ............ ... ..ot 339
g) Zulassung als stationdrer Hindler vor Online-Autorisierung . 339
J. Nutzung von Drittplattformen .......... ... ..o, 339
I. Bedeutung von Drittplattformen ................... ... 339
I1. Diskussion um Drittplattformverbote vor dem Coty-Urteil ........ 340
III. Das Coty-Urteildes EuGH ......... ... 341
1. Ausgangsverfahren ........ ... ... ... oo 341
2. EuGH: Plattformverbot grundsitzlich zuldssig ................. 341
3. Bedeutung fiir die Vertriebspraxis ..............cooiiiii 342
4. Anschlussfragen ...t 342
a) Beschrinkung von auf Luxusprodukte? ................... 342
b) Abgrenzung zwischen Luxus- und Nicht-Luxusgiitern .. ... 344

¢) Plattformverbot unzulissig bei inkonsistemn

Herstellerverhalten? ......... ... .. ... .. ... i 344
d) Plattformverbot unzulissig, wenn Internetvertriebsverbot? .. 344
e) Qualititsanforderungen als Alternative? ................... 345
K. Kooperation mit Preisvergleichsportalen/Preissuchmaschinen ......... 345
L. Markenverwendung auf Internetseiten Dritter ...................... 347
M. Exklusivititsvereinbarungen ........... ... 348
§ 19 Kfz-Vertrieb ......... .ot e 349
ALEinleitung ... e 349
B. Vertrieb von neuen Kraftfahrzeugen ................... ... ... ... 350
I. Marktabgrenzung ..........oouiiiiiiiiiiiiiiii i 351
1. Sachliche Marktabgrenzung .............. ..ol 351
a) Marktstufe Hersteller (Importeur) — Vertragshindler ........ 351
b) Herstellung von Neufahrzeugen ......................... 351
2. Raumliche Marktabgrenzung ............. ... .. ...l 352
a) PRwW 352
b) Lkwund Busse .......ooiiiiiii e 353
II. Einzelfragen .............oiiiiiiiiiiiiiii i 353
1. Selektiver Vertrieb .......... ... 353
a) Freistellung durch die Vertikal-GVO ..................... 353
b) Einzelfreistellung gemaB Art. 101 Abs. 3AEUV ........... 355
2. Markenzwang ... e 356
a) Freistellung durch die Vertikal-GVO ..................... 356
b) Einzelfreistellung gemif3 Art. 101 Abs. 3 AEUV ........... 357
C. Kfz-Anschlussmirkte .......... ... ... i 357
I. Marktabgrenzung ..........ooviiiiiiiiiiiiiii i 357
1. Sachliche Marktabgrenzung ................ ... ... . ..ol 358
a) Markenspezifische Abgrenzung ............ ... .. ... .. 358
b) Ressourcenmarkt ..............ooiiiiiiiiiiiiiii., 358
2. Riumliche Marktabgrenzung ................ ... ... 360
II. Kernbeschrinkungen nach der Kfz-GVO ........................ 360
1.Are. 5lit. a) Kfz-GVO ..o 360
2.Art. 5Lit b)Y KfZ-GVO ..o 361
30Art. 5lit. ) Kfz-GVO ..o 361

XXIII



Inhaltsverzeichnis

§ 20

§21

§ 22

XXIV

III. Kernbeschrankungen nach der Vertikal-GVO ....................
IV. Einzelfragen . ... ... e
1. Selektiver Vertrieb ............ i

a) Freistellung durch die Vertikal-GVO und die Kfz-GVO .....

b) Einzelfreistellung gemiB Art. 101 Abs. 3 AEUV ...........

2. Markenzwang ........ciiiii e

a) Freistellung durch die Vertikal-GVO und die Kfz-GVO .....

b) Einzelfreistellung gemiB Art. 101 Abs. 3 AEUV ...........

3. Zugang zu Reparatur- und Wartungsinformationen ............

4. Kapitel. Einzelne Vertriebsvereinbarungen und -praktiken

Alleinbelieferung ....... ... ... ... . e
A. Begriff, Praxisrelevanz ........ ... o oo
B. Verbotstatbestand ....... ... .
C. Freistellung ...t e
I. Gruppenfreistellung ........ ... .o i

II. Einzelfreistellung ..o

1. Effizienzgewinme ........c.oiueneontnnieenenneneanennenenn.

2. Unerlisslichkeit der Wettbewerbsbeschrankung ................

3. Angemessene Verbraucherbeteiligung .........................

4. Keine Ausschaltung des Wettbewerbs .......... ... ... ... ..

D. Missbrauch von Marktmacht ......... .. .. .o oL
L. Marktmacht ...

IL Missbrauch . ... e

Alleinbezug ......... ... e
A. Begriff, Praxisrelevanz .. ..........iiii i
B. Verbotstatbestand ....... ... .. o
C.Freistellung . ..o e
I. Gruppenfreistellung ........... ..o i

II. Einzelfreistellung .........o.oiuiiiiiiiii i,

1. Effizienzgewinne .............oiuuiiiiiniiiieiiienniinianns

2. Unerlisslichkeit der Wettbewerbsbeschrinkung ................

3. Angemessene Verbraucherbeteiligung ..................... e

4. Keine Ausschaltung des Wettbewerbs .........................

D. Missbrauch von Marktmacht ......... ... il
E. Besondere Vertragstypen ..........c..oiuueiiiiriiiieiiiennenn..
L. Bierlieferungsvertrag .............coiiiiiiiiiiiiii

II. Tankstellenvertrag ...........oooiuiiiiiiiiiii i,

Allgemeine Geschiftsbedingungen ................................
A EInleitung ...
B. Leitbildfunktion des Kartellrechts flir die Inhaltskontrolle nach §§ 307 ff.
BGB .
I. Praktische Relevanz .......... ... .o i
1. Relevanz im Rahmen des UWG und des UKlaG ..............

2. Folgen der Unwirksamkeit einer Klausel fiir die Wirksamkeit des
Vertrages im UbIigen . ........oeuueeirieinniiiiiiiainaannans
3. Zulissigkeit der Berufung auf die Unwirksamkeit der Klausel .. ..
4. Geltungserhaltende Reduktion ................... ... .. .o....

II. Meinungsstand zur Leitbildfunktion des Kartellrechts fiir die

Inhaltskontrolle nach § 307 BGB ...,
1. Rechtsprechung, insbesondere Citroén-Entscheidung des BGH . .

362
362
362
362
363
364
364
364
364

367
367
368
368
368
369
369
369
369
370
370
370
371

372
372
372
374
374
374
374
374
375
375
375
376
376
377

379
379

382
382
383

384
385
386

386
386



Inhaltsverzeichnis

2. Meinungsstand in der Literatur ............. ..o 390
3. Zusammenfassung .. .......iiiiiii i 391
[11. Differenzierte Leitbildfunktion des Kartellrechts .................. 392
1. Allgemeines .....vuvnti i e e 392
2. Praktische Anwendungsfille ......... ... .. ... ..ol 394
a) Alleinbezugsverpflichtungen und Mindestabnahmemengen . 394
b) Alleinbelieferungsverpflichtungen ........................ 394
¢) Kundenkreisbeschrinkungen, Anderungsvorbehalte ........ 394
d) Nachvertragliche Wettbewerbsverbote .................... 395
§ 23 Anzapfverbot ........ ... 396
ALEInleitung ... 396
B. Schutzzweck der Norm und Normadressaten ....................... 397
I. Schutzzweck des GWB ... i 397
I1. Vertikale Schutzrichtung des Anzapfverbots ...................... 398
III. Horizontale Ergdnzung ... a.n 399
IV. Normadressaten . .......uviinutiiineeiii i iineeennnenn. 399
1. Nachfrager und Anbieter als Normadressaten .................. 399
2. ZurechnUngen ..........oeeeiiuieiniiiiiiiieiniiieens 400
C. Marktmachterfordernis ............ccooiiiiiiiiiiiiiiiiiaans 400
I. Abhingigkeit .........oiiiiiiii 401
1. Saldierung von Ausweichoptionen ................coovviinnn.. 401
2. Marktbezug der Abhingigkeit ...........coooiiiiiiiiiiil 401
3. Uberschreitung von Marktgrenzen ..............oovvevneenn... 402
4. Nachfragebedingte Abhingigkeit: Umsatzbedeutung und

Gegenmacht-Uberlegungen ............oviunveinieneinn.n. 402
5. Andere Abhingigkeiten ..... ..ottt 403
a) Sortimentsbedingte Abhingigkeit ........... ... ... 403
b) Mangelbedingte Abhingigkeit ................ ... .. ... 405
¢) Unternehmensbedingte Abhingigkeit .................... 405
II. Marktbeherrschung ... 406
D. Das kontrollierte Verhalten .......... ..o, 406
L Auffordern ......oooiiiiiiiiiiii i e 406
IL Vorteil ..o 408
I Kausalitdt ... oovei i e i 408
E. Sachliche Rechtfertigung ......... ..., 409
L. InteressenabWigung ........ouutiinetiiiniiiiriiieeeniieens 409
II. Unangetastetes Synallagma ............. .. .. ... ... . 409
[II. Leistungsbiindel und Einzelforderungen ......................... 410
IV. Transparenzerfordernis ..............oooviiiiiiiiiiianna . 411
V. GegenleiStungen . .........ovuiiuiiniinniiniiiiiii i, 411
VI. Grund der Forderung ..ottt 412
VII. Funktionsdurchbrechungen (Handelsinvestitionen) ............... 413
VIII. Wettbewerbsbedingte Forderungen ................ ... oooooe 413

[X. Forderungen mit Verstof3 gegen andere Rechtsnormen, insbesondere
UWGund AGB-Recht ......... ...l 414
X. Angemessenheit der Forderung ................ ... .. .. oL 415
E Rechtsfolgen ... 416
I Unwirksamkeit ... 416
II. Private Durchsetzung ........... ..o, 416
M. Offentliche Durchsetzung .........oouiieiiiineiiinan... 417

XXV



Inhaltsverzeichnis

§ 24

§ 25

XXVI

G. Normenkonkurrenz ..............iiiiiiiiiiiiiii i,
LUWG
I1. Europiische Gesetzgebung zur Bekimpfung unfairer
Handelspraktiken ....... ... .o o i
Category Management ...................oiiiiiiiiiniinnennnannn.
A. Begrift, Praxisrelevanz .............o i
B. Grundsitzliche Bewertung ....... ...,
C. Vertikale Wettbewerbsbeschrinkungen: Beziehung zwischen Category
Captainund Hindler ............. .o
[. Grundsitzliche Anwendbarkeit der Vertikal-GVO ................
1. Empfehlungen zur Preisgestaltung ..............c..ooioia..
2. Empfehlungen zur Auswahl und Positionierung der
Produktgruppe . .....oiii e
3. Exklusivitit zugunsten des Category Captain ..................
I1. Bewertung auflerhalb der Vertikal-GVO .........................
1. Abschottungswirkungen ......... ... ... . oo,
2. Spurbarkeit . ... . e
3. Einzelfreistellung ......... .o i

D. Horizontale Implikationen: Unzulissiger Informationsaustausch
zwischen Wettbewerbern ........ ... ..o i i
I. Informationsaustausch unter Wettbewerbern (Horizontalleitlinien) . .
I1. Strategische Daten im Category Management ....................
I Fallgruppen ...... ...
1. Informationsaustausch zwischen dem Category Captain und
seinen Wettbewerbern ........ ... il
2. Informationsaustausch zwischen dem Category Captain und den
Eigenmarken vertreibenden Handler ..........................
3. Informationsaustausch zwischen dem Hindler und seinen
Wettbewerbern ........ .. oo i
E. Marktmachtmissbrauch ........ ... .. i
I. Marktbeherrschende Stellung des Category Captain ...............
II. Missbrauchliches Verhalten .......... .. .. ... o il
E Weitere Verbotsnormen ...........coiuiiniiininieinneenneennenn..
I. Boykottverbot, § 21 Abs. 1 GWB: Auslistungen ..................
II. Einseitige Preisbindungen, § 21 Abs. 2GWB ....................
G. Antitrust Compliance Check List ....... ..o,
I. Auswahl des Category Captain ...........ccoiiiiiiiinenneann.
II. Bestellung des Category Captain ........cooviiiiiininnean...
III. Organisatorische MaBnahmen beim Category Captain ............
IV. Category Management im Tagesgeschift .........................

Geoblocking .......... ...
AL EBInleitung ... ...t e
B. Die Geoblocking-Verordnung ...
L ALIGEMEINES . ..v v ettt ettt

II. Anwendungsbereich ............. ... ... o

1. Riumlicher Anwendungsbereich ............ ... ... .. ...

2. Personlicher Anwendungsbereich .................... ... ...

a) Geschiitzter Personenkreis .........ooouueiiiinnnnnnnn..

b) Verpflichteter Personenkreis ....................ooia...

3. Sachlicher Anwendungsbereich .......................... ...

4. Besonderheiten fuir immaterialgiiterrechtlich geschiitzte Werke ..

418
418

418

420
420
421

422
422
423

423
424
424
424
425
425

425
426
426
427

427

428

428
429
429
429
430
430
430
431
431
431
431
431

433
433
434
434
435
435
435
435
436
436
436



Inhaltsverzeichnis

I1I. Diskriminierungsverbote der Geoblocking-VO ..................
1. Sperrung des Zugangs zu Online-Benutzeroberflichen, Art. 3
Geoblocking-VO .. ...
a) Tatbestand .. ... i
b) Praktische Auswirkungen ........... ... ... ... ..ol
2. Verbot der Diskriminierung durch AGB, Art. 4 Geoblocking-VO
a) Verbotstatbestand .........o i
b) Nicht herkunftsbezogene Ungleichbehandlung, Art. 4 Abs. 2
Geoblocking-VO ... ..ot
¢) Zulassige Ungleichbehandlung .................. ... ...
d) Praktische Auswirkungen .............. ... it
3. Verbot der Diskriminierung im Zusammenhang mit
Zahlungsvorgingen, Art. 5 Geoblocking-VO .................
a) Verbotstatbestand ........ ... il
b) Praktische Auswirkungen ................... .. oo
IV. Vereinbarungen tiber den passiven Verkauf, Art. 6 Geoblocking-
VO e
V. Sanktionen .......oiuiiiiiiii i e
VI. Auswirkungen der Geoblocking-VO auf anwendbares Recht und
Gerichtsstand . ....oot ittt
C.Ausblick ..o

§ 26 Kopplungsbindungen ................ ... ... o i
A. Begriff, Praxisrelevanz ........... .o i i
B. Vereinbarte Kopplungen .......... ..o

L. Verbotstatbestand . ...
1. Vertrag zwischen Unternehmen ................. ... ... ... ..

2. Kopplungstatbestand ......... ... oo i

3. Spiirbare Wettbewerbsbeschrankung ............. ... .. ...

II. Gruppenfreistellung ...
III. Einzelfreistellung ..ot
C. Missbriuchliche Kopplungen ........... ..o,
Lo Ausgangslage . ....oueiiniiii i
II. Marktbeherrschung ...
III. Wettbewerbswidrige MarktverschlieBung ........................
1. Entscheidungspraxis ........c.oovuuiiiiniiiiiiiiiiniiina.n,

2. Priorititenmitteilung ........ ... o il i

IV. Rechtfertigung .. ..ooovueinniiiiii it
1. Handelsbrauch oder sachliche Beziehung .....................

2. Gesundheitsschutz und Produktsicherheit .....................

3. Objektiv notwendig oder erhebliche Effizienzvorteile ..........

V. Paketrabatt ...
VI. Leitentscheidungen ........... ..o,
1LLEuGH-Hilti ... ...
22BuG—-TetraPak II ... i

3. Kommission — Microsoft ...........c.coviiiiiiiiiiiiiiin..

4. Kommission —Rio Tinto Alcan .............ooooviiiia.t.

5. BGH —Der Oberthammer ................ ... ... ...

6. OLG Diisseldorf — Stadwerke Diisseldorf .....................

§27 Kundenschutz ............. ...
A. Uberblick ...... e et e e e

L Interessenlage .........cooiiuiiiiii i

II. Offenbarung von Kundendaten .................... ... ... ...

437

438
438
439
439
439

441
441
442

442
442
444

444
445

446
447

448
448
449
449
449
449
451
451
451
452
452
453
453
453
453
454
454
455
455
456
456
456
457
458
459
459
460

462
462
462
463

XXVII



Inhaltsverzeichnis

III. Begriffsbestimmung .......... ..o i
1. Kundenschutz im weiten Sinne ............c.ooiiieiinnann...

2. Kundenschutzim engen Sinne ..............cooiiiiiiea....

3. Abgrenzung zu Wettbewerbsverboten ........................

4. Lieferantenschutz ....... ... . .. .. o i i

B. Rechtliche Grenzen ............coiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiannnn,
I Kartellverbot ... ... o

1. Kundenaufteilung ............. ... ool

2. Kundenschutzklausel als Nebenabrede ........................

a) Sachliche Beschrinkung ...

b) Riumliche Beschrinkung ............. ... . ..o ...

c) Zeitliche Beschrankung ............. ... ... L

3. Spiirbarkeit und Freistellung ........... ... ... ..o L.

II. Sittenwidrigkelt ........... ittt

C. Anspriiche bei Verletzung der Kundenschutzklausel ..................
[. Anspriiche gegen den Kundenschutzverpflichteten ................

1. Vertragsstrafe ...........oioiiiiiiiiiiii i
2.Kilindigung ... e

3. Auskunft, Schadensersatz, Unterlassung .......................

II. Anspriiche gegen Dritte ......... ...ttt

D. Lieferantenschutz ...... ... ... i
[ Interessenlage .......... o i

§ 28 Lieferverweigerung
A. Einleitung
B. Normadressaten

D. Rechtfertigung

II. Forderung nach Offenlegung .......

III. Ausgestaltungsvarianten zum Lieferantenschutz ...................

I. Marktbeherrschende Stellung, § 19 Abs. 1 GWB/Art. 102 AEUV .
II. Relative Marktmacht, § 20 Abs. 1S. 1GWB ...,

1. Kleine und mittlere Unternehmen

2. Abhingigkeit ...... ... .. .0

a) Sortimentsbedingte Abhingigkeit ........... ... ... . ...
b) Unternehmensbedingte Abhingigkeit ....................
C. Tatbestandliches Handeln .............
I. Behinderungs- und Diskriminierungsverbot .....................

II. AusmaB der Beeintrichtigung ......

I. Interessenabwigung ...............

II. Beriicksichtigungsfihige Interessen ..

1. Interessen des Normadressaten ...

2. Interessen des Anspruchstellers ...

E. Einzelfragen ........................
I. Europarechtliche Sperre der §§ 19,20GWB .....................
II. Keine Belieferungsanspriiche bei Versto3 gegen das Kartellverbot ...

§ 29 Listungsentgelte
A. Einleitung

II. Kiindigung bestehender Vertrige ...

1. Unternehmensbedingte Abhingigkeit ........................

2. Sortimentsbedingte Abhingigkeit

IV. Temporire Lieferverweigerung .. ...

B. Listungsentgelte als vertikale Beschrankung .........................

XXVIII

I. Unterhalb der Marktanteilsschwellen

463
463
464
464
464
465
465
465
465
465
466
467
467
468
468
468
468
469
469
469
470
470
470
471

472
472
473
474
474
474
475
475
478
479
479
479
480
480
480
480
481
481
481
482
482
483
484
484

485
485
486
486



Inhaltsverzeichnis

I1. Oberhalb der Marktanteilsschwellen ......................... ... 486
1. Wettbewerbsfordernde Wirkungen von Listungsentgelten ....... 486
2. Wettbewerbsbeschrinkende Wirkungen von Listungsentgelten .. 487
a) AusschlieBlichkeitsbindung ......... ... ..ol 487
b) Markteintrittsschranken ........ ... il 487
¢) Verringerung des Wettbewerbsdrucks zwischen den
Hindlern ....... ..o 487
C. Listungsentgelte als Missbrauch von Marktmacht .................... 488
I. Behinderungs- und Ausbeutungsmissbrauch ..................... 488
II. Anzapfverbot ...... ..ot e 489
1. Auffordern ... 489
2. Sachlich nicht gerechtfertigter Vorteil ........................ 489
D. Listungsentgelte als ,,unfaire” Handelspraxis ........................ 490
L. Richtlinie tiber unlautere Handelspraktiken in der
Lebensmittelversorgungskette ............. ... it 490
II. Grundsitze der Supply Chain Initiative ...............oooioa.. 491
E. Verdringungsmissbrauch durch Lieferanten mittels Listungsentgelten
bzw. Regalmieten ..........ooiiuiiiiiiiiii i 492
§ 30 Markenlizenzvertrage ............ ... it 493
A. Markenrechtliche Grundsitze .............. .. ... i, 494
I. Spannungsverhiltnis zwischen AusschlieBlichkeit und Wettbewerb . 494
II. Funktionen und spezifischer Gegenstand der Marke .............. 494
I11. Einschrinkung durch den markenrechtlichen Erschépfungsgrundsatz 495
1. Erschopfungsgrundsatz ...........ooiiiiiiiiiiiiiiiiiii.. 495
2. Inverkehrbringen mit Zustimmung des Markeninhabers ........ 496
B. Beurteilung nach dem Verbot wettbewerbsbeschrinkender
Vereinbarungen .........cviueiiiiiiiiiiiiiiii i 497
I. Abgrenzung zu Markenabgrenzungsvereinbarungen,
Markentibertragungen und Markenspaltungen ................... 497
I1. Differenzierung zwischen Bestand und Ausiibung von
Markenrechten ... 497
II. Grundsitzliches Verhiltnis zwischen Markenrecht, Lizenzvertrag und
Kartellverbot . .....oovveiiiii i 498
IV. Regelungen zum erstmaligen Inverkehrbringen der Lizenzprodukte 499
V. Anwendung der Zulieferbekanntmachung auf Markenlizenzvertrige 500
VI. Anwendung der Gruppenfreistellungsverordnungen auf
Markenlizenzvertrage ........coouiiiiiiiiiiii i 501
1. Keine Gruppenfreistellung fiir Vertrige mit einer Markenlizenz als
Hauptgegenstand ...........oiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii 501
2. Anwendung der Vertikal-GVO auf Vertrige mit Markenlizenz als
Begleitbestimmung .......... .o i 501
VII. Zulissige Klauseln in Markenlizenzvertragen ..................... 502

1. Qualititsvorgaben/Qualititssicherungsklauseln inkl.
Kontrollrechte sowie Bezugsbindungen und Vorgaben zum

Produktionssortiment ......... ... ... .o il 502
2. Vertriebsférderungs- und Werbepflichten sowie Vorgaben zur

Verpackung ........oooiiiiiiiii 503
3. Selektiver Vertrieb ........ ... oo 503
4. Benutzungsbeschriankungen .............. .. ... ool 503
5. Markenbenutzungspflicht .......... ... .. .. ... oL 504
6. Verpflichtung zur Anbringung von Lizenzvermerken ........... 504
7. Verbot der Unterlizenzierung ...............cooiiiiiina.. 504

XXIX



Inhaltsverzeichnis

8. Verbot der Nutzung der Marke nach Vertragsende .............. 504
9. Zeitliche Befristung ....... ..ottt 504
10. Verpflichtung zur Zahlung von Lizenzgebithren ................ 504
11. Geheimhaltungspflichten .......... ... ... .. iiiiiiiia... 505
VIIL. Bedenkliche/unzulissige Klauseln in Markenlizenzvertrigen ....... 505
1. Preisbindung ....... ... 505
2. Mengen-, insb. Hochstmengenbeschrinkungen ................ 505
3. Ausiibungsverbote und -beschrinkungen .............. .. ... 505
4. Kundenschutz ....... ... . i i 506
5. GebietsausschlieBlichkeit/Exklusivitat ............c.oovuine... 506
a) Einfache AusschlieBlichkeit .............................. 506
b) AusschlieBlichkeit gegeniiber dem Lizenzgeber ............ 506
c) Regional begrenzte Lizenzen ...............ccoovviue.... 507
d) Import- bzw. Exportbeschrinkungen ..................... 507
e) Weitergabe von Gebietsbeschrinkungen an Abnehmer ... ... 509
f) Gebietsbeschrinkungen auBlerhalbder EU ................. 509
6. Verbot aktiver Absatzforderung aulerhalb des Vertragsgebietes ... 509
7. Meistbegiinstigungsklauseln ........ ... ... . o i, 509
8. Nichtangriffsklauseln ....... ... . ... i, 510
9. Wettbewerbsverbote .......... .. ... il 510
10. Koppelung ..o 510
§ 31 Rabattvereinbarungen ................. ... ... it 512
A EInleltung . ... e 512
L Begrifl ..o s 512
II. Rabattarten ...........oiuiiiii it 512
III. Kartellrechtliche Regelungen zu Rabatten ....................... 513
B. Normadressaten ..........coueiniiiuerenieinennnenneennnn. 514
I. Marktbeherrschende Unternehmen ...................... .. ... 514
II. Relativ marktstarke Unternehmen ............. ... ... ... ..., 515
C. Beschrinkte Entscheidungspraxis .........cooeiieiineinneeneennnnn. 516
D. Behinderung von Wettbewerbern .......... ... . .. ... . oL 517
I. Behinderung von Wettbewerbern auf der vorgelagerten Marktstufe . 517
1. Unterscheidung nach der Art der Rabatte ..................... 518
a) Wettbewerblich grundsitzlich neutrale Rabatte ............ 518
b) Rabatte mit moglicher Verdrangungswirkung .............. 518
¢) Rabatte mit wahrscheinlicher Verdringungswirkung ........ 518
2. Priorititenmitteilung der Kommission ........................ 519
3. Bedeutung des As-efficient-competitor Tests ................... 519
4. Bewertung einzelner Rabattarten ...................... ... ... 522
a) Wettbewerblich grundsitzlich neutrale Rabatte ............ 522
b) Rabatte mit moglicher Verdringungswirkung .............. 524
¢) Rabatte mit wahrscheinlicher Verdringungswirkung ........ 535
5. Objektive Rechtfertigung/Effizienzvorteile ................... 537
II. Behinderung von Wettbewerbern auf der nachgelagerten
Marktstufe ... ... 538
III. Sonstige Vorteilsgewihrung mit potenzieller Ausschlusswirkung .. .. 539
E. Diskriminierung von Abnehmern .................... ... ...l 540
L. Eingriff in den Wettbewerb ........... .. ... ..o oLl 540
I1. Kein MaBstab der Gleichpreisigkeit ............................. 540
III. Spurbarkeitsschwelle ........... . .o il 541
IV AEC-TeSt oo 541
V. Sachliche Rechtfertigung .......... ... ..o o il 541



Inhaltsverzeichnis

VL Fallgruppen . ..o e 542
1. Rabattspreizung ..ot 542
2. Kundenindividuelle Rabatte ................ ... ... 542
§ 32 Untereinstandspreisangebote und Kampfpreise ................... 544
A.EBinfihrung ... 545
I. Okonomische Bewertung von Niedrigpreis- und
Untereinstandspreisstrategien . ........evvieureiinneeenneeeannns 545
I1. Die rechtliche Erfassung von Niedrig- bzw. Kampfpreisstrategien .. 546
1. Deutsches Kartellrecht ........ ... ... oot 546
2.BU-Recht .oovini e 546
B. Missbrauch einer marktbeherrschenden Stellung durch Kampfpreise .. . 547
LG B i 547
II. EU-Kartellrecht ... 548
C. Verkauf unter Einstandspreis .............oooiiiiiiiiiiii i, 549
L. Sinn und Zweck der Regelbeispiele ............... ... ... ... ... 549
1. Regelbeispiel Nr. 1 oo 549
2. Regelbeispiel NI 2 ... 549
I1. Entwicklung der Vorschrift ........... .. ..o oot 549
III. Wettbewerbspolitische Bewertung ..............ocoiviiiion.nn. 550
1. Strukturschutz ... o 550
2. Erforderlichkeitund Nutzen ..............ccoooiiiiiiinn. .. 551
IV. Praktische Bedeutung .......... ..o, 551
1. Gesetzgeber ..ot 551
2. Behordliche Durchsetzung ... 551
3. Private Durchsetzung . .......... ..o i 551
D. Normadressatenstellung: Unternehmen mit gegeniiber kleinen und
mittleren Wettbewerbern iiberlegener Marktmacht .................. 551
I. Uberlegene Marktmacht ..........evneinneneinninneineinennen. 551
I1. Kleine und mittlere Wettbewerber .......... .. .. ... . i 552
E. Regelbeispiele fiir die unbillige Behinderung ....................... 552
I. Bedeutung der Regelbeispiele .............c.ooiiiiiiiiiii, 552
II. Einstandsprels . .......uuiinuuiiinin i 553
1. Gesetzliche Definition durch die 9. GWB-Novelle ............. 553
a) Sinn und Zweck der gesetzlichen Definition .............. 553
b) Hintergrund und Kritik ........... ... oot 554
2. Bisherige Konkretisierung durch die Praxis und Ubernahme durch
die gesetzliche Definition — Allgemeines ...................... 554
a) Grundlage in Beschaffungsvertrigen ...................... 554
b) Vermutung fiir die Warenbezogenheit und Preisrelevanz von
Konditionen ............ccoiiiiiiiiiiiiiii 555
c) Allgemeine Konditionen ............. ..o, 555
d) Artikel- oder werbeaktionsbezogene Konditionen ......... 555
e) Vorhersehbarkeit und Bestimmbarkeit .................... 555
3. Konzernbetrachtung .......... ... i 556
4. Einzelkonditionen .............ooiiiiiiiiiiiiii i 556
a) Skonto und Rechnungsrabatt ............. ... .. ... .... 556
b) Umsatzvergiitungen/Jahresboni .................... .. ... 556
¢) Verkaufsférderungsvergiitungen ....................oo.... 556
d) Eroffnungsgelder ... 557
e) Listungsvergiitungen .............ooiiiiiiiiiiiiina... 557
f) Feiertagszuschiisse/Jubiliumszuschiisse ................... 557

XXXI



Inhaltsverzeichnis

g) Nebenkosten der Beschaffung fiir Verpackung und Transport

h) Anteilige Gemeinkosten der Beschaffung ..................
5. Sonderthema: Werbekostenzuschiisse .........................
6. Weitere Anwendungsfragen ...............c.oiiiiiiiiiii...
a) Selbst hergestellte Waren und Leistungen ..................
b) Eigenmarken .......... ... i i,
c) Rechtswidrige Konditionen .................coooaa....
III. Lebensmittel (Regelbeispiel Nr. 1) ......... .o iiiia...
IV. Waren oder gewerbliche Leistungen (Regelbeispiel Nr. 2) .........
Vo Anbieten ... e
VI. Nicht nur gelegentlich (§ 20 Abs. 3S.2Nr. 2GWB) .............
1. AlIGEMEINes .. ..vutt ettt e
2. Einzelheiten ....... .. ..
a) Zeltdauer . ...
b) Warengruppenbezogene Betrachtung .....................
3. Marktbezogene Betrachtung ............. ... ... o Ll
VII. Sachliche Rechtfertigung ............oiiiiiiiiii i innn.n.
1. Bewelslast . ... e
2. Allgemeines .........o.iiii i
3. Einzelfragen ....... ... i
a) Einsteigen auf Wettbewerberpreise .......................

b) Beibehalten von Verkaufspreisen bei
Einstandspreiserhdhung ....... ... ... .. oo oL,
c) Markteinflihrungsangebote ........... ... ... ... ool
d) Artikelbezogene-/ werbeaktionsbezogene Konditionen ... ..
e) Nicht betragsmiBig feststehende Konditionen .............
£) SONSHEES .« ettt
4. Sonderregelung flir Lebensmittel ................ ... ... ...,
VIII. Gesetzliche Ausnahme fiir Lebensmittel .........................
IX. Beweiserleichterung . ...
E Rechtsfolgen ... ... i e
§ 33 Zuliefervereinbarungen ............ ... ... .. i
AL EINIEItUNE .ottt e
I. Definition der Zuliefervereinbarung ....................... e
II. Abgrenzung zur Auftragsforschung und -entwicklung .............
III. Abgrenzung zu Lizenzvertrigen und OEM-Vertrigen .............
B. Regelungsinhalt der Zulieferbekanntmachung ......................
L Rechtsnatur ......... ..ot
II. Keine Anwendung von Art. 101 Abs. 1 AEUV/§ 1GWB .........
1. Immanenzgedanke ......... .. i
2. Ausdriicklich fir zuldssig erklirte Klauseln .....................
III. Anwendungsbereich: Fille der sog. ,,verlingerten Werkbank™ ......
IV. Uberlassung von IP, Know-How oder Betriebsmitteln .............
V. Erforderlichkeitspriifung ........ ... i
1. Fehlende Erforderlichkeit nach der Zulieferbekanntmachung . ...
2. Kfz-Leitlinien . ...
3. Finanzierung von Betriebsmitteln ......... ... ... .. ... ...,
4. Auswirkungen gewandelter Produktionsprozesse ...............
5. Zusammenfassend: Richtschnur bei Betriebsmitteliiberlassung . ..
C. Zuliefervereinbarungen auBerhalb der Zulieferbekanntmachung ......
[. Allgemeine Grundsdtze .............coiiiiiiiiiiiiiiii
II. Vertika-GVO und Kfz-GVO ....... ...t

XXXII

557
557
557
558
558
559
559
559
560
560
560
560
561
561
561
561
561
561
561
562
562

563
563
563
563
564
564
564
565
565

566
566
566
567
567
567
567
568
568
568
569
569
570
571
571
571
572
572
573
573
573



Inhaltsverzeichnis

D. Drittbelieferungsverbote ...l 574
I. Unzureichende Klauseln .........coociieiiiiiiiiiiiiiiiin..s 574
I1. Anforderungen an ein wirksames Drittbelieferungsverbot ......... 574
1. Transparenz und Bestimmtheit .............. ... .. ... 574
2. Differenzierung nach Sachverhalten .......................... 575
a) Von der Zulieferbekanntmachung erfasste Sachverhalte ..... 575
b) Nicht von der Zulieferbekanntmachung erfasste
Sachverhalte ...... ... 575

5. Kapitel. Vertriebskartellrecht im Zivilprozess

§ 34 Vertikalvereinbarungen .............. ... .. .. i 577
A. Zustandiges Gericht ........ ... o i 578
I. Internationale Zustindigkeit ........... ... ... .. i 578
1. GrundSitze ....oonuiiii i s 578
2. Gerichtsstandsvereinbarung ......... ... .o oo 578
3. Bestimmung der internationalen Zustindigkeit nach der

BuGVVO . 579
4. Bestimmung der internationalen Zustindigkeit nach der ZPO ... 580
II. Zustandigkeit der Landgerichte ............ ... ... ... .. ..., 580

1. AusschlieBliche sachliche Zustindigkeit bei kartellrechtlicher
Streitigkeit (§ 87 GWB) .......oiiiiiiii 580
a) Anspruch aus Kartellrecht ........... ...t 581
b) Kartellrechtliche Vorfrage ................ .. ... i 581
2. Ortliche Zustindigkeit, Konzentration (§ 89 GWB) ........... 584
3. Funktionale Zustindigkeit ............c.ooiiiiiiiiiiiii 585
4. Verfahren bei Unzustiandigkeit .......... ... ... i 586
a) Kartellsache vor Nicht-Kartellgericht ..................... 586
b) Nicht-Kartellsache vor Kartellgericht ..................... 586
¢) Kompetenzkonflikte ............ ..ol 586
5. Besondere Prozesssituationen ..............o.ooiuiiiiiinin.. 587
6. Berufung und Beschwerde ............ ... .. ...l 587
7 REVISION vttt 589
III. Besonderheiten beim einstweiligen Rechtsschutz ................. 589
B. Schiedsverfahren ... 590
I. Grundsitzliche Zuldssigkeit ...t 590
II. Kartellrechtliche Uberpriifbarkeit des Schiedsspruchs ............. 591
C. Klageverbindung (§ 88 GWB) .......oiiiiiiiiiii i 592
L Allgemeines ........oooiniiiiiii i 592
II. Verbindung mit Anspriichenaus UKlaG ......................... 592
I1I. Nachtrigliche Klagehdufung .............. .. ... ..oooooae, 593
D. Streitwertanpassung (§ 89aGWB) ...l 593
E. Einbeziehung der Kartellbehorden ............ ... oL, 594
[. Nationale Kartellbehorden (§ 90 GWB) ..., 594
II. Kommission (§ 90a GWB) ...t 595
E Darlegungs- und Beweislast .............ooo i 596
[. Grundsitzliches ........ ..o i 596
II. Beweislastverteilung nach Verordnung (EG) Nr. 1/2003 .......... 596
III. Verteilung der Darlegungs- und Beweislast im Einzelnen .......... 597
1. Vertikale Wettbewerbsbeschrankung ........ ... .. ... ... 597
2. Spiirbarkelt ... . 597
3. Kernbeschrinkungen und Riickausnahmen ................... 598

XXXIII



Inhaltsverzeichnis

4. Freistellung ...
5.Schaden ....... ..o
G. Schutz von Geschiftsgeheimnissen ........... ... ..o,

§ 35 Belieferungsanspriiche .......... ... ... ... . . i
A. Gerichtsstand . ... o e
B. Darlegungs- und Beweislast ...t
C. Bestimmtheit des Antrags ...t
D. Einstweiliger Rechtsschutz .......... ..o i i

Stichwortverzeichnis

XXXIV

598
599
601

603
603
604
605
605

609



